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Op¢e informacije
* Komunikacija 1 mediji, prijediplomski studij

Prijediplomski studijski program Komunikacija 1 mediji usredotoCen je na mogucénosti i
izazove koje stavljaju pred nas promjene u sferi komunikacije i medija u kontekstu
suvremene digitalne tehnologije i prate¢ih drustvenih promjena. Sastavni dio djelatnosti
svih poslovnih subjekata, institucija, udruga i drugih subjekata koji obavljaju bilo kakvu
gospodarsku, drustvenu ili kulturnu djelatnost u RH, upravo su suvremeni digitalni mediji,
Sto podrazumijeva znanja i vjestine koje nudi ovaj studij. Zato studij daje Siroku podlogu
znanja i vjestina kritickog vrednovanja procesa, proizvodnje i industrije u podrucju medija
1 komunikacije, znanja 1 vjestina koji su preduvjet mnogim profesijama. Studenti/studentice
koji zavrSe prijediplomski studij Komunikacija 1 mediji ste¢i ¢e opce ishode ucenja koji
podrazumijevaju jezicnu, medijsku 1 digitalnu pismenost te su usmjereni na stjecanje
temeljnih vjestina potrebnih za rad u drzavnim i javnim institucijama, u gospodarstvu ili u
medijskim organizacijama, organizacijama u kreativnim industrijama, odnosno tvrtkama
koje se bave razvojem informacijsko-komunikacijskih aplikacija. Izrada koncepta studija
provedena je u suradnju s brojnim lokalnim, regionalnim i nacionalnim dionicima
povezanim sa komunikacijom i medijima, ¢ime je osigurana njegova primjenjivost i

aktualnost.
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Naziv visokog ucilista

Sveudiliste u Splitu, samostalni studij Komunikacija i mediji

Adresa

Poljana kraljice Jelene 1,
21000 Split

IMrezna stranica

https://kim.unist.hr/

E-mail adresa

kim@kim.unist.hr

Kontak brojt

+385991639750



mailto:kim@kim.unist.hr
https://kim.unist.hr/
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Naziv studijskoga programa | syeusiisni prijediplomski studij Komunikacija i mediji

[Nositelj studijskoga programa q\/eSILISTE U SPLITU

e I Sl e Samostalni studij Komunikacija i mediji

programa

Vrsta studijskoga programa Strucni studijski program o Sveucilisni studijski program
Prijediplomski Diplomski o Integrirani o

Razina studijskoga

programa Doktorski 0 Specijalisti¢ki O

Razina HKO-alEQF-alQF- 6.sv
EHEA ;

Znanstveno ili umjetnicko

L. . . Znanstveno podrudje drustvenih znanosti, znanstveno polje
podrucje i polje studija

Komunikacijske znanosti

03 SOCIAL SCIENCES, JOURNALISM AND INFORMATION

Prema klasifikaciji ISCED
032 JOURNALISM AND INFORMATION

FOET

Trajanje studija (broj Studijski program traje tri (3) akademske godine, kolegiji su
semestara, godina) rasporedeni kroz Sest (6) semestara, studij nema smjerove.
Broj ECTS bodova koji se 180 ECTS

stjec¢u zavrsetkom studija

AkademskKi ili strucni

naziv, odnosno akademski Sveudilisni prvostupnik/prvostupnica komunikacije i medija (univ.

stupanj koji se stjece bacc. comm. et medior.)

zavrSetkom studija

Jezik izvodenja studija Hrvatski jezik
Mjesto izvodenja studija Poljana kraljice Jelene 1, 21000 Split, Republika Hrvatska
Nacin izvodenja studija Klasiéni

(klasicno, hibridno, online)

Upisna kvota (za studente 30 za studente/ice u redovitom statusu i 15 za studente/ice u

u redovitom i u izvanrednom statusu
izvanrednom statusu)




Nacin zavrsetka studija

Zavrsni rad Zavrsni ispit o
Diplomski rad O Diplomski ispit O

Uvjeti za prijavu
zavrsnogaldiplomskoga rada ilili
zavrsnogaldiplomskoga ispita

Postupak vrjednovanja zavrsnogal
Idiplomskoga ispita te
vrjednovanja i obrane
zavrsnogaldiplomskoga rada

U postupku prijave teme zavrSnog rada u tekuc¢oj akademskoj

godini sudjeluju samo oni studenti koji su u toj akademskoj
godini upisali kolegij Zavrsni rad.

Svi uvjeti propisani su Pravilnikom o zavrSnom radu na
sveuciliSnom prijediplomskom studiju Komunikacija i mediji
(Klasa: 602-02/24-01/03, Urbr: 2181-202-25-21/6-52) koji je
objavljen na mreznim stranicama studija.

Pristupnik/ica koji je u teku¢oj akademskoj godini upisao
kolegij Zavrsni rad obavezan je odabrati mentora i temu
zavrdnog rada na nacin objasnjen u Pravilniku. Pravilnikom su
propisani rokovi za predaju prve cjelovite verzije rada, kao i
eventualnih ispravaka i konaéne verzije.

Konac¢nu verziju mentor ocjenjuje, te se dalje rad proslieduje
Povjerenstvu za zavrsne radove koje zakazuje termin obrane
zavrdnog rada u dogovoru s mentorom i ¢lanovima
Povjerenstva za obranu. Po zavrSetku obrane, Povjerenstvo
za obranu bez prisustva pristupnikal/ica i drugih nazo¢nih,
raspravlja o ocjeni usmene obrane zavrsnog rada. Srednja
vrijednost ove ocjene i ocjene pisanog zavrsnog rada koju je
prethodno dao mentor je zaklju¢na ocjena zavr$nog rada
pristupnikal/ice.

Svi termini, hodogram i potrebna dokumentacija propisani su
Pravilnikom o zavrSnom radu na sveuciliSnom
prijediplomskom studiju Komunikacija i mediji (Klasa: 602-
02/24-01/03, Urbr: 2181-202-25-21/6-52) koji je objavljen na
mreznim stranicama studija.




i Struktura studija

Popis obveznih i izbornih predmeta

POPIS KOLEGIJA
Godina studija: 1. GODINA
Semestar: PRVI
KOLEGIJ NOSITELJ P \ S ECTS STATUS
Teorije medija i komunikacije | doc.dr.sc. Jelena Jurisi¢ | 30 | 30 30 5 )
prof.dr.sc. Viktorija Car
Drustvena povijest medija doc.dr.sc. Jelena Jurisi¢ 30 | 15 | 30 5 6]
Retorik prof.dr.sc. Anita Runjic- 5 5
etorika Stoilova 30 | 15
Akademsko pisanje | prof.dr.sc. Viktorija Car | 15 | 15 3 ¢}
Engleski jezik | Paula Jurisié, pred. 15 | 15 3 O
Talijanski jezik | Patricia Sugi¢, pred. 15 | 15 ° 0
Uvod u jeziénu stilistiku jzv.prof.dr.sc. Gordana | 15 | 15 3 !
Kriticko misljenje izv.prof.dr.sc. Bruno 15 15| 3 |
Curko
Mediji, kultura, identitet doc.dr.sc. Nebojsa 15 | 15 3 |
Lujanovié
Radijski praktikum | doc.dr.sc. Jelena Jurisié 60 3 |

Studenti/ce biraju dva (2) izborna predmeta.
*predmet smije maksimalno upisati 10 studenatalica i obavezno se upisuje u kombinaciji s Radijskim
praktikumom Il



POPIS KOLEGIJA

Godina studija: 1. GODINA

Semestar: DRUGI

KOLEGIJ NOSITELJ P \Y S ECTS STATUS
Upravljanje komunikacijom nasl.doc.dr.sc. Miro Radalj 30 30 5 0
Medijska, informacijska i doc.dr.sc. Nebojsa 30 30 5 o
digitalna pismenost Lujanovi¢
Medijska konstrukcija prof.dr.sc. Viktorija Car 30 30 5 0
stvarnosti N .

aocC.dar.sC. NeDOJSd
Akademsko pisanje Il 15 | 15 3 0]
Lujanovi¢
Engleski jezik i Paula Jurisic, pred. 15115 3 O
Talijanski jezik |l Patricia Sudic, pred. 15 | 15 3 o)
Vizualno izraavanje prof.dr.sc. Viktorija Car 15 15 3 o
Interkulturalna komunikacija | 12V-Prof-drscJagoda 15 15 3
Grani¢ I
Debata I druge dijaloske prof.dr.sc. Anita Runjic- 1
govornicke vrste . 15 5 !
Stoilova
Radijski praktikum TT¥ 60 3 I

doc.dr.sc. Jelena JuriSié¢

Studenti/ce biraju jedan (1) izborni predmet.
*predmet smije maksimalno upisati 10 studenatal/ica i obavezno se upisuje u kombinaciji s Radijskim

praktikumom |

POPIS KOLEGIJA

Godina studija: 2. GODINA

Semestar: TRECI

studenatalica

KOLEGIJ NOSITELJ P \Y% S ECTS | STATUS

Medijske generacije i publike | 2¥-Prot-dr-sc. Antonija 30 30| 5 0

Zarobl d litik Cuvalo

arobljeni mediji — politika,
’ =P prof.dr.sc. Viktorija Car 30 30 5 o]

trziste i tehnologija

Medijske politike i medijsko | izv.prof.dr.sc. Zeliko Radié 30

pravo u hrvatskom i EU . . 30 S O

kontekstu nasl.doc.dr.sc. Mijo Galiot

Kreativno pisanje doc.dr.sc. Andela Milinovi¢ 15 | 15 3 o
Hrga

Creative Writing in English I"* | pay|a Jurigi¢, pred. 15 | 15 3 O
Paula Jurisi¢, pred.

Engleski jezik LI P v 3 ©
Patfricia Sucic, pred. 15 3 0O

Talijanski jezik Il 15

’ ’ prof.dr.sc. Anita Runjic- 3 :

Javni nastup Stoilova 15 15

Mediji i potro$acko drustvo | prof.dr.sc. Sanja Stani¢ 15 15 3 '

Medijski praktikum | prof.dr.sc. Viktorija Car 60 3 |

Radijski praktikum I1I* doc.dr.sc. Jelena Jurigi¢ 60 3 |

Studenti/ce biraju jedan (1) izborni predmet.

*predmet smiju upisati oni koji su polozili Radijski praktikum I ili I, predmet smije maksimalno upisati 10




POPIS KOLEGIJA
Godina studija: 2. GODINA
Semestar: CETVRTI
KOLEGIJ NOSITELJ P \Y S ECTS STATUS
Psiholoski u€inci medija doc.dr.sc. Jelena Jurisi¢ 30 30 5 O
Mediji, drustvene razliciiosti T | prof.dr.sc. Viktorija Car
kroskulturna komunikacija izv.prof.dr.sc. Vlaho 30 30 5 O
v 5 Jrekih Kavacevic
jerodostojnost medijski
. . ) ) doc.dr.sc. Jelena Jurisi¢ 30 30 S o
sadrzaja
Creative Writing in English Paula Jurisi¢, pred. 15 | 15 3 0
II**
Njemacki jezik | Silvija Ugrina, pred. 15 115 3 O
doc.dr.sc. Nebojsa 15 [ 15 3 0
Vjestine prezentiranja | Lianauis
Mediji u funkciji poduzetniStva | nasl. prof.dr.sc. Vinko 15 | 15 3 I
Talijanski jezik TV viducic 15 | 15 3 I
Medijski praktikum Il Patriete Sucie, pred: 60 3 |
— : prof dr.sc. Viktorija Car
Radijski praktikum [V doc.dr.sc. Jelena Juri§i¢ 60 3 I
Studenti/ce biraju jedan (2) izborna predmeta.
*predmet smiju upisati oni koji su polozili Radijski praktikum I ili I, predmet smije maksimalno upisati 10
studenatal/ica
POPIS KOLEGIJA
Godina studija: 3. GODINA
Semestar: PETI
KOLEGHJ NOSITELJ P \Y S ECTS STATUS
Industrija zabave, doc.dr.sc. Nebojsa Lujanovi¢
i drus 30
popularna kultura i drustvo doc.dr.sc. Jelena Jurigic 30 5 0]
spektakla .
Medijatizacija u umrezenom prot.dr.sc. Viktoryja ('arv
drutvu izv.prof.dr.sc. Antonija Cuvalo| 30 30 S 0
edijskotrziste profdrscViktorijaCar
, i 30 30 5 @)
ekonomija medija dr.sc. Miroslav Ivi¢, pred.
Academic Writing in
, ’ mr.sc. llonka Persié, pred. | 15 | 15 3 0
English I**
Njemacki jezik Il Silvija Ugrina, pred. 15 | 15 3 o)
Vizualno izraZavanje# prot.dr.sc. Viktorija Car 45 | 15 3 )
Izv.prof.dr.sc. Vlaho
s - 15 15 3 |
Socioloski aspekti medija Kovadevié
Tekst, naracia, fikcija doc.dr.sc. NebojSa Lujanovi¢ 15 15 3 !




Mediji u funkciji odrzivog

nasl. prof.dr.sc. Vinko

izborna predmeta.

Viduci¢ 15 | 15 3 |
turizma
Medijski praktikum 111 prof.dr.sc. Viktorija Car 60 3 I
Studenti/ce upisani 2024./2025. ili ranijih godina upisuju predmet Vizualno izrazavanje# i biraju dva (2

POPIS KOLEGIJA

Godina studija: 3. GODINA

Semestar; SESTI

KOLEGIJ NOSITELJ P{V|S| ECTS STATUS
Antropologija drustvenih doc.dr.sc. Nebojsa Lujanovig 3 3 5 0
medija 0 0
Korisnicki sadrzaji: izv.prof.dr.sc. Marita Bréic- 3 3
sloboda izrazavanja i njezine granice KU|ji§ 0 0 5 O

profdrsctadenmRusso 1 1
Algoritmi u sluzbi medija | izv.prof.dr.sc. Matko Sari¢ 515 3 O
Enalich [1** predavacica 5 5
o Silvija Ugrina, visa TT4 3
Njemacki jezik Ill lektorica 5 5
Zavrsni rad 8
Bastina i digitalni mediji doc.dr.sc. KreSimir Dabo ! ! 3 I
5 5
Medijski praktikum 1V prof.dr.sc. Viktorija Car g 3 I
Elmu?en*tlc'sm and Digital prof.dr.sc. Viktorija Car 5 ; 3 I

Studenti/ce biraju jedan (1) izborni predmet.
** Predmeti se izvode na engleskom jeziku




Nastavni plan i program

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc.dr.sc. Jelena Jurisi¢

Naziv kolegija Teorije medija i komunikacije

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obvezni
Godina studij 1.
Semestar 1.

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent gp,tern("nn‘in studenatal 5

nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 30+0+30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je dati studentima uvid u prou€avanje komunikacije i medija te osnovne koncepcije i
teorije, od pocetaka znanstvenog prouc¢avanja komunikacije i masovne komunikacije, pa sve do
danas, te ih upoznati s osnovnim pojmovima i terminologijom u komunikologiji. Znanja ¢e studenti
usvajati na predavanjima i seminarskoj nastavi na kojoj ¢e se obradivati temeljni znanstveni tekstovi
s ciliem njihovog kritiénog promatranja i usvajanja te razumijevanja danasnjeg komunikacijskog i
medijskog okoli$a.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan prvi semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti stieCu temeljna znanja o komunikaciji i medijima te najvaznijim teorijama i modelima.
Studenti i studentice ¢e moci definirati, razumjeti i objasniti komunikaciju u svim njenim oblicima,
ukljuéujuci i medijsku. Studenti i studentice ¢e biti u stanju kritiCki vrednovati teorije komunikacije i
medija te argumentirati svoj stav, ¢emu ¢e doprinositi i diskusije na seminarskoj nastavi. Studenti ¢e
kroz Citanje, sazimanje i izlaganje procitanih znanstvenih ¢lanaka i ulomaka iz odabranih knjiga, kao
i predstavljanja svog seminarskog rada, razvijati svoje govornicke i prezentacijske vjestine. Studenti
Ce razviti vjestine pisanja akademskog teksta te interpretacije ve¢eg materijala u svojim
seminarskim radovima.

1.4. Sadrzaj kolegija

1. Komunikologija - definicije, kolegij, pregled osnovnih pojmova; Definiranje komunikacije i
njenih oblika (¢lanak M. Matausica);

2. Oblici komuniciranja - usmena, pismena i elektronska - razvoj i uloga kroz povijest (¢lanak
H. Innisa);

3. Komunikacija - povijesni razvoj, osobno i drusStveno znacenje; Teorije komunikacija -
pregled najvaznijih komunikacijskih teorija;

4. Komunikacijski modeli: Shannon, Weaver, Schramm, Laswell (¢lanci Westleya i MacLeana,
te W. Lippmanna, W. Schramma i H. Laswella iz Schramm, 1960);

5. Uloge komunikacije u drustvenoj interakciji — teorije framinga, agenda-settinga i spirale
Sutnje (€lanci McCombsa i Showa, u Schramm 1960 te Noelle-Neumann i film Close
Captioned Media Consuption: Noam Chomsky and the Media)

6. Vrste komunikacija - intrapersonalna, interpersonalna, verbalna, neverbalna, drustvena i
masovna;

7. Komunikator - uloga i znacenje, pregled teorija; komunikacijski proces (¢lanak Lunenburg);

Komunikacijski odnos; Nacela dobre komunikacije; Tekst, podtekst i kontekst u komunikaciji
KOLOKVIJ 1
8. Masovna komunikacija i masovni mediji - definicije, osnovni pojmovi;
Uvod u teorije masovne komunikacije i medija; povijesni razvoj (€lanak The Process of
Social Change u Durhampeters J., Simonson, P. (eds.), str. 21-2 4); budu¢nost teorija i
istrazivanja (Clanak M. Deuza);
9. Teorije ideologije (liberalizam i marksizam) o medijima; o medijima; kriticki odnos knjizevnih
kriticara F. i Q. Leavis; kritiCka teorija Frankfrutske $kole - tri doprinosa teorijama (¢lanci
Adorna i Horkhaimera i Loenthala u Durhampeters J., Simonson, P. (eds.), str. 188-205;
¢lanak H. Hromazic); teoreti¢ari manipulacije (¢lanak H. Marcuse u Durhampeters J.,
Simonson, P. (eds.), str. 485-494);
Merton, Laswell, Berlesson, Wirth (€lanci u Durhampeters J., Simonson, P. (eds.), str. 230-
243, 249-262, 358-363, 440-464); Funkcionalizam; funkcionalna teorija masovnih medija M.
DeFleura; teorija ovisnosti medijskog sustava; ¢lanku Ball-Rokeach i DeFleur u
Durhampeters J., Simonson, P. (eds.);
10. Socioloski pravac prou¢avanja medija i masovne komunikacije - Scrhamm, Lazarsfeld,




11. Postmodernizam - Torontska skola, ekologija medija (odabrani ¢lanci Innisa, McLuhana i A.
Mira);

12. Ekonomske teorije medija - predstavnici, teorije, sljedbenici; Medijski monopol - teorija

odgovornosti i balansa (¢lanak H. Shiller, u Durhampeters J., Simonson, P. (eds.), str. 480-

484; teorija postenja - B. Bagdikian (1985); model propagande Chomskog i Hermana;

13. Odnos politike i medija - teorija odgovornosti medija - Four Theories of t he Press (3. dio),
komisija Hutchinsa - ¢lanak u Durhampeters J., Simonson,
P. (eds.), str. 218-221; Normativne teorije (McQuail); Politicki medijatizirani model
komunikacije — Hallin i Mancini;

14. Futuristi¢ke teorije medija - Bell, Khan, Toffler, Brzezinski, Tourain, Giddens, Virilio; Teorije

konvergencije medija - novi mediji, drustveni mediji, digitalni mediji, umrezeno drustvo

(Clanci Castells i Van Dijck);

KOLOKVI 2
=mpredavanja msamostalni zadaci
mseminari i omultimedija i
radionice mreza

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) Dvjezbe . Dlaboratoru

oobrazovanje | omentorski rad
na daljinu mmjesovito e-
oterenska ucenje
nastava

1.6. Obveze studenata

Redovito pohadanje nastave i ispunjavanje zadanih zadataka.

Izrada grupne prezentacije u sklopu

seminara. Citanje predvidenih znanstvenih &lanaka i ulomaka iz knjiga, usmena i pismena
prezentacije jednog te sudjelovanje u raspravama. Uvjet za potpis je polaganje prvog kolokvija s

najmanje 50% uspjeha.

Izvanredni studenti smiju izostati do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %)

sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeliem kolegija. U slu¢aju da nastavi nisu
prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekué¢oj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje X Aktivnost u nastavi rSaedmmarskl X Iélasperlmentalm

nastave X Usmeni ispit Esej Istrazivanje

P|Smen| |SD|t ontinuirana nroviara Referat Praktlénl rad
Koentindirana-provjera

Projekt znanja

Portfolio Kolokviji X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Po 25% ocjene nosi svaki kolokvij, kao i aktivnost na nastavi (sudjelovanje u raspravama, izlaganje
procitanog teksta te izrada i izlaganje grupne prezentacije) te seminarski rad.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Leinart Novosel, S. (2015)

Komunikacijski kompas. Zagreb, PDF
Plejada (odabrane stranice)
McQuail, D., Deuze, M. (2020) PDF

McQuail's Media and Mass




Communication Theory, SAGE, 7.ed.
(odabrane stranice)

Durhampeters J., Simonson, P., eds. (2004)
Mass Communication and American
Social Thought: Key Texts (1919-1968), PDF
Oxford, Rowman & Littlefield Publishers [nc.
Schramm, W., ed. (1960)
Mass-Communication:—The bookof
Readings, ed. 2., Urbana, University
of lllinois Press (odabrani Clanci) PDF
Cerepinko, D. (2012)

Komunikologija:
kratki pregled najvaznijih teorija, PDFE
pojmova i principa. Veleuciliste u
Varazdinu (odabrane stranice)
Dopunska literatura
Litttejohm,-S-, Foss, K Oetzel, J—Theories of rumancommunication, Wavetand Pressinc;, 26
11 ed;

KUNCZIK, M. — ZIPFEL, A., Uvod u publicistiCku znanost i komunikologiju, Friedrich Ebert Stiftung,
Zagreb, 1998.

Clanci za seminarsku nastavu (izvan zbornika Schramma i Durhampetersa & Simonsona):

Westley, B., MaclLean, S. A Conceptual Model for Communication Research, Journalism and Mass
Comunication Quaterly, 1957, str. 31-37.

Lunenburg, F. (2010) Communication: The Process, Barriers, and Improving Effectiveness,
Schooling, 2010, v.111, no. 1.

Hromazi¢, H. (2010) Recepcija masovnih medija i njihova utjecaja u Sirem kontekstu kritiCke teorije
drustva, u Sari¢, Z., Kriticke teorije, str. 158-170.

Matausi¢, M. (ur.), Komunikacijske znanosti. Znanstvene grane i nazivlje, Hrvatski studiji, Zagreb
2007, str. 9-34.

Deuze, M. (2021) Challenges and Opportunities for the Future of the Media and Mass
Communication Theory and Research: Positionality, Integrative Research and Public Scholarship,
Central European Journal of Communication, 2021, (28), str. 5-26.

INNIS, H. The bias of communication, The Canadian journal of economics and political science,
1949, V XV, No. 4,, str. 457-476.;

DEFLEUR, M. A (1966) Mass Communication and Social Change, Social Forces - str. 314-326;
BAGDIKIAN, B. (1985) The U.S. Media: The Super market or Assembly Line?, Journal of
Communication, 97-109;

Castells, M. (2007) Communication, Power and Counter-power in the Network Society, International
Journal of Communication 1 (2007), 238-266

Mir, Andrey: https://human-as-media.com/about/ (€lanak po dogovoru)

Film:

Close Captioned-Media-Consuption:--Noeam-Chomsky and the Media
(https://www.youtube.com/watch?v=BQXsPU25B60)

4
I

a
o,

Pratenjeaktivnostima seminarimaindividuatni-pristup-svakom studentuficikroz mentorskiraddaje
potpuni uvid u njihov rad i steene kompetencije. Vrednovanjem znanja na pisanom testu (kolokviju) te
evaluacijom seminarske prezentacije i seminarskog pisanog rada u kojem studenti znanje primjenjuju
na nacin da ga prezentiraju u formi akademskog rada te ga kritiki vrednuju izrazavajuéi se u slobodno
odabranoj pisanoj temi.
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prof.dr.sc. Viktorija Car i doc.dr.sc.

Nositelj kolegija
lalena lundia
Naziv kolegija
Drustvena povijest medija
Studijski program L
Komunikacija i mediji
Status kolegija Obvezni
Godina studij 1.
Semestar 1.
Bodovna vrijednost | ECTS koeficijent opterecenja studenata | 5
i naéin izvodenja Broj sati (P+V+3) 30+0+30
OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je studente upoznati s promjenama koje su se dogadale u drustvu od Gutenbergovog
izuma tiskarskog stroja u 15. stolje¢u do suvremenog medijskog okoliSa u kojem dominiraju
drustveni mediji i druStvene mreze. Razvojni put medija od tiska preko elektroni¢kih medija 20.
stolje¢a do pojave interneta i razvoja online platformi za komunikaciju i za dijeljenje sadrzaja izravno
su utjecali na promjene drustvenih praksi i kvalitetu Zivota. Takoder je cilj kolegija studentima
osigurati znanje potrebno za razumijevanije i kritiCko vrednovanje uloge masovnih medija unutar
socijalne, kulturne, ekonomske i politiCke povijesti.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan prvi semestar.

1.3. OCekivani ishodi uc¢enja za kolegij

Studenti stjeCu temeljna znanja o povijesnom razvoju medija, medijskim tehnologijama i medijskim
organizacijama.

Studenti ¢e biti u stanju definirati, razumijeti i objasniti komponente medijskog sustava unutar
socijalne, kulturne, ekonomske i politiCke povijesti.

Studenti ¢e biti u stanju kriti¢ki vrednovati ulogu medija u drutvu kao i promjene na koje su utjecali.
Studenti stje€u temeljna znanja o razvoju novinarstva i drustvenim promjenama izazvanima
informacijskom revolucijom.

Studenti stje€u vjestine kritickog vrednovanja uloge medija u demokratskom drustvu.

1.4. Sadrzaj kolegija

1.susret: Uvod u sadrzZaj kolegija i obaveze studenata; Praoblici novinarstva;

2.susret: Guttenbergova galaksija — utjecaj tiskane knjige na pismenost; Tiskani mediji u Europi i
Americi — &to je tiskarski stroj donio gradanskom drustvu;

3. susret: Pogeci novinarstva — od prvih magazina i novina do informiranih gradana;

4 susret: The Times — rotacijski stroj i Zeljeznica; Tisak kao masovni medij - kvalitetan i bulevarski
(romani, penny press, Zuti tisak);

5.susret: Francuska 1881. Zakon o tisku — sloboda tiska i drustveno-politi¢ki razvoj;

6.susret: XX. stolje¢e — tisak kao psci €uvari demokracije — najvece pri€e istrazivatkog novinarstva
(Watergate, Washington Papers, Spotlight); Mjesto tiska u digitalnom dobu;

7.susret: kolokvij

8.susret: Fotografija — od nastanka 1830-ih godina koje prijepore u drustvu je donijela, kakva je bila
njezina dokumentarna funkcija te na kakve je kritike nailazila;

9.susret: FotoZurnalizam u Njemackoj i Europi — fotografija je u novine masovnije usla prije pocetka
Drugog svjetskog rata, kakvu je ulogu imala, kako se razvijalo fotonovinarstvo;




10.susret: Film — od prve javne projekcije 1895. godine film je vrlo brzo postao sedma umjetnost
masovnih dosega; Kako je Hollywood mijenjao drustvo — drustveni narativi na filmu

11.susret: Radio — to je ostalo od nekad najbrzeg medija; Televizija — medij 20. stoljeca
12.susret: Mediji u sluzbi javnosti — 100 godina javhog medijskog servisa — ideja medija u sluzbi
javnosti;

13.susret: Kako (ni)je Internet demokratizirao drustvo; Razotkrivanje hrvatske Wikipedije

14 .susret: Drustveni mediji i drustvene mreze

15.susret: kolokvij

xmpredavanja . .
o msamostalni zadaci
®seminari i
radionice omultimedija i
. . . ovjezbe . N
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) J . mreza olaboratorij
oobrazovanje
na daljinu omentorski rad
oterenska S .
mjeSovito e- u€enje
nastava

1.6. Obveze studenata

Predavanja i seminarska nastava obavezni su za sve studente. Za redovitost sudjelovanja na
predavanjima i na seminarima studenti stje¢u10 bodova (smiju izostati max. 3 puta s predavanja i 3
puta sa seminara). Izvanrednim studentima tolerira se do 50% izostanak uz uvjet nadoknade broja
izostalih sati s nastave dodatnim radom kod kuce.

Kao dio seminarske nastave studenti podijeljeni u male grupe (od 3 do 5 studenata) istrazuju
izabranu temu i rade na medijskom projektu (npr. niz fotografija, snimanje kratkog filma i sl.) na
neku drustveno angaziranu temu. Pojedinacno piSu seminarski rad, svaki po 3500 rijeci, a
zajednicki u timu rade vizualni projekt. Studenti teme i termin seminarskih prezentacija/projekata
dogovaraju osobno s nositeljicama kolegija na prvom zajedni¢kom susretu. Seminarski projekt
moze biti ocijenjen od 0 do 40 bodova (30 bodova za pisani dio i 10 bodova za prakti¢ni dio).
Seminarski projekt ocijenjen s minimalno 25 bodova jedan je od uvjeta za dodjelu potpisa.
Seminarski projekt moze biti ostvaren iskljuivo u semestru i ocijenjen najkasnije na posljednjem
susretu u semestru.

Iz svakog kolokvija studenti mogu dobiti 25 bodova (13 bodova potrebno je za prolaz). Na ispitnim
rokovima studenti polazu onaj dio koji nisu polozili preko kolokvija.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje X Aktivnost U nastavi Seminarski X Eksperimentalni

nastave rad rad
aStavre aac aG

" X Usmeni ispit

Pismeni ispit Kontinuirana proviera Esej Istrazivanje
Projekt znanja Referat Prakti¢ni rad
Portfolio KO|OkViji X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu | Naéin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

1. test znanja iz obavezne literature - 50% ocjene; studenti imaju prilike test poloziti kroz dva
kolokvija — svaki nosi 25 bodova, a prag za prolaz je 13 bodova.

2. pohadanje nastave, aktivhost na predavanjima i seminarima tijekom semestra — 10% ocjene
(max. 10 bodova)

3. seminarski rad, prezentacija (15 minuta) i projekt — 40% ocjene (minimalni prag je 25 bodova,
max. 40 bodova)

Zaklju€ne ocjene: 0-59 bodova = nedovoljan, 60-69 bodova = dovoljan, 70-79 bodova = dobar, 80-
89 bodova = vrlo dobar, 90-100 bodova = odli¢an

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov | Broj primjeraka| Broj studenata




Brigs, Asa i Burke, Peter (2011)

Socijalna povijest medija: od
Gutenberga do mternega Zagreb: PDF

Pelago. — odabrane stranice

Efezovic¢, Stobodan (1992) Povijesni
razvoj komuniciranja: vrste i oblici kroz
stolje¢a. Samobor: A.G. Matos — PDF

odabrane stranice
1 (4A009\

FIUulld GIOUIC \1TI0Z4)1 UtUUIGIIJG T
drustvo. Zagreb: Grafi¢ki zavod

Hrvatske.
l\/|||1|r\ Kresimir /’)nn1\ Eilm u nastavi

PDF

meduske kuIture Zagreb Educa. Str.
15-85, 128-159
Car, Viktorija i Kanizaj, lgor (2019)

PDF

Mediji u Hrvatskoj, str. 303-339, u:

Udier, Sanda Lucija (ur.) Hrvatska
na drlgi pogled —ud benlk hrvatske

kulture i drustva. Zagreb: Croaticum —
Srednja Europa i FF press.
Car, Viktorija i Osmandevic, Leali

PDF

(2027) Redefinicija javnog medijskog
servisa i njegova uloga u promicanju
MaURke BIEmeTBRt Sk AtizSvit:
Zarfa (ur.) Medijska agenda 2020. — PDF
2030. Zagreb: Fakultet politickih
znanosti i Hanns Seidel Stiftung.

Car, Viktorija i Jurisi¢, Jelena (2021)
Medijska agenda 2020. — 2030., str. 5-

25, u: Jurisi¢, Jelena i Hrniji¢

Kuduzovi¢, Zarfa (ur.) Medijska
agenda 2020. — 2030. Zagreb:
Fakultet politickih znanosti i Hanns PDF
Seidel Stiftung.

Dopunska literatura

Castells, Manuel (2000) Uspon umreZenog drustva. Zagreb: Golden marketing.

Croteau, David i Hoynes, William (2014) Media / Society: Industries, Images and Audiences. Los
Angeles-London: Sage. Poglavlje 1: Media and the Social World (str. 2-30)

Malovi¢, Stjepan (2007) Mediji i drustvo. Opatija : ICEJ i Zagreb : SveuciliSna knjizara.

Peterli¢, Ante (2009) Povijest filma. Zagreb: Hrvatski filmski savez.

King, E., Chapman, J.L., ed. (2012) Key readings in journalism. New York, Routledge;

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Pracéenje aktivnosti na seminarima i individualni pristup svakom studentu/ici kroz mentorski rad daje
potpuni uvid u njihov rad i ste€ene kompetencije. Vrednovanjem znanja na pisanom testu (kolokviju)
te evaluacijom seminarskog rada i projektnog zadatka u kojem studenti znanje primjenjuju na nacin

da ga prezentiraju u formi akademskog rada (seminarskog rada) te ga kriticki vrednuju izrazavajudi

se u slobodno odabranoj vizualnoj medijskoj formi.
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Nositelj kolegija prof. dr. sc. Anita Runji¢-Stoilova

Naziv kolegija Retorika Komunikacija i mediji

Studijski program Obavezni

Status kolegija 1.

Godina studij 1.

Semestar ECTS koeficijent opterecenja studenata
—Bodovna-vrijednosti — 5

nacin izvodenja Sl il [ 2

nastave 30+30+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj je kolegija upoznati studente s razvojem retorike kroz povijest i njezinom primjenom u raznim
vidovima javne komunikacije. Cilj je, takoder, studente upoznati s osnovnim retori¢kim pravilima radi
stjecanja kako govornickih vjestina tako i vieStina analize javnoga govora. Dakle, s jedne strane cilj
je studentima osvijestiti vaznost argumentiranog iznoSenja tvrdnji i govorne izvedbe, a s druge
strane stvarati kritiCku kulturu sluSanja. Isto tako, cilj je ovladavanje javnim nastupom u razli¢itim
retori¢kim situacijama prema pravilima retori¢ke strategije i Zanra te osposobljavanje za analizu i
vrednovanje razli€itih govornika i govora.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan prvi semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Studenti ¢e modi:

* imenovati najvaznije retori€are (povijesne i suvremene)

* nabrojati i ilustrirati elemente pocetnog dizajniranja govora

* organizirati govor prema klasi¢nim kanonima retorike

* imenovati i ilustrirati retoriCke alate koji se rabe u razli¢itim nacinima uvjeravanja (logosu,

patosu i etosu)

. analizirati i vrednovati javni nastup razli€itih govornika

. pripremiti predavanje iz podruc¢ja govornistva

. izvesti javni govor prema usvojenim retori¢kim pravilima (npr. argumentirano braniti neku
tezu ili zabaviti publiku)
vjesto i pozorno kritiCki slusati te sudjelovati u polemikama

1.4. Sadrzaj kolegija

1. tjedan
P: Definicije retorike; povijest govornistva od anti¢kog doba, preko srednjeg i novog vijeka do
suvremenih retori¢kih teorija.
V: Predstavljanje i upoznavanje studenata — osvjesStavanje razlike izmedu javnog i privatnoga
govorenja. Upoznavanje studenata s obavezama tijekom kolegija te podjela tema izlaganja (prijedlozi:
Aristotel, Ciceron; Kvintilijan, Meyer; Fahenstock & Secor, Groarke&Tindale; Prier, Skari¢, Weston,
Walton; Tindale, Sopenhauer; Toulmin, Petrovi¢; Perelman, Hasanbegovi¢; Freely & Steinberg,
Lucas; Tudor, Nierenberg; Osborn & Osborn, Nelson i dr.).

2. tjedan
P: Vaznost u€enja govornidtva i stjecanja govornickih vjestina. Poetno dizajniranje govora s
posebnim naglaskom na izbor teme i srediSnje misli. SrediSnja misao — formalna i sadrzajna pravila.
Vrste tvrdniji.




V: UvjeZbavanje i osmisljavanje srediSnjih misli za male govore.
3. tjedan
P: Pocetno oblikovanje govora — govornicke strategije (informiranje, instruiranje, interpretiranje,
persuazija, argumentacija, uzbudivanje, zabavljanje, brainstorm, transformiranje) i vaznost
profiliranja publike.
V: Upuéivanje na elemente analize glasa i izgovora. Vjezbe za glas i izgovor. Improvizacija: snimanje
i analiza ad hoc govornih nastupa.
4. tjedan
P: Faze pripreme govora i kompozicija govora.
V: Gledanje snimaka govora i upoznavanje s upitnikom za procjenu govorne izvedbe. Utvrdivanje
kriterija za ocjenjivanje. Prac¢enje kompozicije govora i osvjesStavanje pojedinih dijelova kompozicije.
5. tjedan
P: Nacini uvjeravanja — logos, etos, patos
V: Studentska izlaganja (veliki govori) i analiza.
6. tjedan
P: Logos. Argumentacija — temeljni pojmovi. Ocitosti i razumske veze.
V: Studentska izlaganja (veliki govori) i analiza.
7. tjedan
P: Logos, etos i patos. Argumentacija — poluargumenti i laZni argumenti.
V: Studentska izlaganja (veliki govori) i analiza.
8. tjedan
P: Etos i patos. Smicalice.
V: Studentska izlaganja (veliki govori) i analiza.
9. tjedan
P: Etos i patos. Figurativnost: sheme i tropi.
V: Studentska izlaganja (veliki govori) i analiza.
10. tjedan
P: Govornicke dijaloSke vrste (intervju, anketa, razgovor na temu, debata, brainstorm, pregovori,
sastanak).
V: Izvodenje polemike, debate i pregovora te njihova kriticka analiza.
11. tjedan
P: Govorni¢ke monoloske vrste (govori, prigodni govori, izjave, uvodne rijeci).
V: Priprema i izvodenje prigodnog govora. Izlaganje malih govora, njihova analiza i evaluacija.
12. tjedan
P: Samopredstavljanje govornika.
V: Izlaganje malih govora, njihova analiza i evaluacija.
13. tjedan
P: Neverbalna komunikacija. Higijena glasa. Strah i trema od javnog nastupa. Govorna izvedba.
V: Izlaganje malih govora, njihova analiza i evaluacija.
14. tjedan
P: Obrada i analiza povijesno znacajnih govora i govornika (Demosten, Ciceron, Hitler, M. L. King,
Kennedy), najznac&ajnijih hrvatskih govornika (Trumbi¢, Radi¢, Gotovac; Plenkovi¢, Milanovi¢ i sl.) te
aktualnih svjetskih govornika (Obama, Trump, Biden, Putin, Zelenski...)
V: Izlaganje malih govora, njihova analiza i evaluacija.
15. tjedan
P: Ponavljanje.
V: Impromptu govori.

xsamostalni zadaci
omultimedija i

xpredavanja

oseminari i
, . oy ioni mreza
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oobrazovanje mmentorski rad
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1.6. Obveze studenata

Student je duzan:

- aktivno, redovito i konstruktivno sudjelovati u nastavi (studenti su duzni odslusati minimalno 80 %
predavanja i 80 % vjezba)

- postovati eticka i znanstvena nacela visokoSkolske ustanove

- pripremiti i izloziti tzv. veliki i mali javni govor

- poloziti pismeni ispit, i usmeni po potrebi

- informirati se o nastavi s koje je izostao kod drugih studenata ili na konzultacijama s profesorom

Izvanredni studenti takoder su duzni pohadati nastavu. S predavanja smiju izostati do 30 % sati.

Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u
dogovoru s nositeljem kolegija (priprema i izlaganje dodatnoga/ih govora). U slu¢aju da nastavi nisu
prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekué¢oj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

i . . Seminarski Eksperimentalni
Pohadanje X Aktivnost u nastavi sperimentalni
nastava N/ rad rad
e A Usmeni ispit
Pismeni ispit Kontinuirana provijera Esej Istrazivanje
Projekt znanja Referat Praktiéni rad
Portfolio Mali govor X [ Velkigovor | X | Kritickaranatiza—

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Sukladno navedenim ishodima uéenja te obvezama studenata na kolegiju, zakljuéna se ocjena
temelji na sljedeéim elementima:

- izveden veliki javni govor — 30 %

- izveden mali javni govor — 30 %

- polozen pismeni ispit — 30 %

- ostale aktivnosti: angazman na satu, sudjelovanje u polemikama i analizama — 10 %

Kriteriji vrednovanja i ocjenjivanja pojedinih elemenata opisani su u repozitoriju kolegija.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

ﬁga‘ﬁ@&ﬂg%). Retorika. Zagreb: 2 s
Kigigek, G ; Stankovié, D_(2014)

Retorika i drustvo. Zagreb: Naklada
Slap. PDF

Meyer, M. i dr.(2008). Povijest retorike

od Grka do na$ih dana. Zagreb:

Disput. PDF
Skarié, I. (2011). Argumentacija.
Zagreb: Nakladni zavod Globus. PDF

Skarié, |. (2000). Temeljci

suvremenoga govornistva. Zagreb.
Skolska knjiga. 3 25
Sopenhauer, A. (1985). Eristicka

dijalektika ili Umece kako da se uvek
bude u pravu objasnjeno u 38 trikova.

Novi Sad: Biblioteka Svetovi. PDF




li

Weston, A. (2017). A Rulebook for
Arguments. Indianapolis/Cambridge:
Hackett Publishing Company, Inc.

Dopunska literatura

Beker, M. (1997). Kratka povijest anticke retorike. Zagreb: Artrezor.

Burke, M. (2014b). Rhetoric and poetics. The clasiccal heritage of stylistics. U: Michael Burke (ur.).
The Routledge Handbook of Stylistics. 11-30. London i New York: Routledge.

Charteris-Black, J. (2018). Analysing Political Speeches. Rhetoric, Discourse and Metaphor. (2nd
Edition). London: Palgrave.

Groarke, L., Tindale, Ch. (2013). Good Reasoning Matters! A Constructive. Approach to Critical
Thinking. (5th Ed.). Ontario: Oxford University Press.

Fahnestock, J. (1990). A Rhetoric of Argument. McGraw Hill Publishing Company.

Fahnestock, J. (2011). Rhetorical Style. The Uses of Language in Persuasion. Oxford: University
Press.

Freeley, Austin J. (1996). Argumentation and Debate. International Thomson Publishing Comp.
Gronbeck, B. E., German, K., Ehninger, D., Monroe, A. H. (1995). Principles of Speech
Communication. Harper Collins College Publishers.

Kennedy, G. A. (20012). Historical Survey of Rhetoric. U: Stanley E. Porter (ur.). Handbook of
Classical Rhetoric in The Hellenistic Period. 3—41. Boston-Leiden: Brill Academic Publishers, Inc.
Kennedy, G. A. (2001°). The Genres of Rhetoric. U: Stanley E. Porter (ur.). Handbook of Classical
Rhetoric in The Hellenistic Period. 43—50. Boston-Leiden: Brill Academic Publishers, Inc.

Kisicek, G. (2017). Vaznost epideiktickog Zanra u klasi¢noj i suvremenoj retorici. Diacovensia, 27, 2,
323-338.

Kisicek, G. (2018). Retorika i politika. Zagreb: Naklada Jesenski i Turk.

Hasanbegovi¢, J. (1988). Perelmanova pravna logika kao nova retorika. Beograd, Biblioteka
Izazovi.

Lucas, S. E. (1998). The Art od Public Speaking. Boston Mass.: McGraw Hill

Jaffe, C. (1998). Public Speaking: concepts and skills for a diverse society. Belmont, Ca. (etc.):
Wadsworth Publishing Company.

Niernberg, J.; Ross, |. S. (2005). Tajne uspjesnog pregovaranja. Zagreb: Skolska knjiga.
Perelman, C. i Olbrechts-Tyteca, L. (1969). The New Rhetoric: A Treatise on Argumentation. Notre
Dame-London: University of Notre Dame Press.

Osborn, M.; Osborn, S. (1997). Public Speaking. Third Edition. Boston-New York: Houghton Mifflin
Company.

Pease, A. (1991). Govor tijela. Ljubljana-Zagreb: Zalozba Mladinska knjiga.

Pirie; Madsen (2015). How to Win Every Argument. The Use and Abuse of Logic. (2nd Edition).
London: Bloomsbury.
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Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

- aktivno i redovito pohadanje nastave

- aktivno sudjelovanje u raspravama na satu

- individualne konzultacije

- izloZen veliki i mali javni govor

- polozeni pismeni ispit

- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveucilidnoj razini

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Viktorija Car

Naziv kolegija Akademsko pisanje |

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 1.
Semestar 1.

Bodovna vrifednost i ECTS Koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj je kolegija Akademsko pisanje studente osposobiti za pisano izrazavanje i komuniciranje u
akademskoj zajednici po kriterijima znanstvenog stila te ih osposobiti za ispravno uobli¢avanje
akademskih tekstova.

Akademsko pisanje je oblik komunikacije u akademskoj zajednici. Postoje razli€iti oblici
akademskog pisma, a neki od najpoznatijih su esej, seminarski rad, zavrsni, diplomski ili doktorski
rad, te stru¢ni ili znanstveni rad. Svrha akademskog pisanje je savladavanje i sazZimanje znanja o
pojedinoj temi, proSirivanje rasprava (novim informacijama ili misljenjima) te prenoSenje informacija
(znanstvenicima, stru€njacima ili drugoj zainteresiranoj publici).

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan prvi semestar.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij




Studenti Ce razviti sposobnost pisanog izrazavanja i komuniciranja u akademskoj zajednici.

Studenti ¢e moci ispravno uobliciti akademski tekst.

Studenti ¢e steéi sposobnosti svladavanja i sazimanja znanja o pojedinoj temi.

Studenti ¢e steéi sposobnost logi¢kog razmisljanja; prezentiranja ideja na sustavan i jednostavan
nacin.

Kod iznoSenja misljenja, studenti ¢e moci potkrijepiti ih relevantnim i uvjerljivim razlozima i dokazima.

1.4. Sadrzaj kolegija

Susret 1-2: Uvod u kolegij. Sto je akademski rad? Vrste akademskih radova. Definiranje
istrazivacke teme i istrazivackog pitanja. Pronalazenje izvora. ZADATAK: Pronaci 5 akademskih
izvora/ ¢lanaka na odredenu temu.

Susret 3-4: Izvori — akademski i neakademski. Pretrazivanje znanstvenih baza publikacija (Hréak i
medunarodne baze). 1. ZADATAK ZA VJEZBU: Analiza izvora u &lancima izabranim za

bibliografske jedinice. Oznaditi u &lanku trima bojama izravne citate, parafrazirane dijelove te
saZimanja.
Susret 5-6: VJEZBE: Analiza zadanog zadatka i davanje uputa za ispravak.

Susret 7-8: VJEZBE: Analiza zadanog zadatka i davanje uputa za ispravak.

Susret 9-10: Naslov, sazetak, klju¢ne rijeéi i struktura akademskog rada.

2. ZADATAK ZA VJEZBU: Napisati Naslov i sazetak rada (300 rijegi), 4-5 kljuénih rijeci i 3.
ZADATAK ZA VJEZBU: Navesti naslove potpoglavlja rada, ukljudujuéi Naslov rada, Uvod i
Zaklju€ak (struktura rada)

Susret 11-12: VJEZBE: Analiza zadanog zadatka i davanje uputa za ispravak.

Susret 13-14: Plagiranje i znanstvena etika. Popis literature. 4. ZADATAK ZA VJEZBU: Napisati
popis literature.

Susret 15-16: VJEZBA: kako koristiti alat za provjeru plagijata

Susret 17-18: Citiranje, parafraziranje i sazimanje — navodenje izvora u tekstu. 5. ZADATAK ZA

VJEZBU: napisati prikaz jednog &lanka iz bibliografskih jedinica navodeéi barem 5 izravnih citata, te
na barem 5 mjesta navesti izvor za parafraziranje te za sazimanje.

Susret 19-20: VJEZBA: Analiza zadanog zadatka i davanje uputa za ispravak.

Susret 21-22: Jezik i stil pisanja. TerminoloSka preciznost. Pisanje Zaklju¢ka. ZADATAK: Poslati
cjeloviti pregledni rad

Susret 23-24: VJEZBA: Analiza prvog drafta preglednog rada
Susret 25-26: Socpus i WoS — medunarodne baze znanstvenih publikacija
Susret 27-28: VJEZBA: Analiza i ocjenjivanje preglednih radova

Susret 29-30: Evaluacija

rsamostalni zadaci

mpredavanja | g
inari i omultimedija i
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) Dsgmman : . .
radionice mreza olaboratorij

mvjezbe omentorski rad




oobrazovanje | dostalo
na daljinu
oterenska
nastava

1.6. Obveze studenata

Redovito pohadanje nastave i aktivho sudjelovanje na nastavi; samostalni rad u obliku izvr§avanja
zadataka kroz 5 obaveznih vjezbi. Pisanje preglednog rada i predaja najkasnije u posljednjem
tiednu semestra.

Izvanredni studenti ¢e na konzultativnoj nastavi dobiti upute o zadacima i obaveznim vjeZzbama.
Rokovi za isporuku obaveznih vjezbi i preglednog rada su jednaki kao i za redovite studente.

1.7. Praédenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje X Aktivnost U nastavi Seminarski Eksperimentalni
nacstava rad
aotave au

. I Usmeni ispit rad
Pismeni ispit Istrazivanije

] . . Esej

Projekt Kontinuirana provjera S€] Praktiéni rad X
Portfolio znanja Referat

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu

Tijekom semestra studenti ¢e dobiti zadatke za 5 vjezbi (5 x 5 bodova). Svaka je vijezba obavezna,
nosi 5 bodova i student je mora nadopuniti dok ne bude zadovoljavaju¢a (2 boda). Ukoliko student
iz jedne ili viSe vjezbi ima 0 bodova, gubi potpis i pravo izlaska na ispit.To jednako vrijedi i za
redovne i za izvanredne studente.

Zavrsni pregledni rad nosi 50 bodova, predaje se u zadanim rokovima potkraj semestra i mora biti
prihvacen i ocijenjen najkasnije do posljednjeg susreta u semestru. Opseg zavrSnog preglednog
rada je 3 500 rijeci $to ukljuCuje popis literature. Zavrsni pregledni rad u popisu koristene literature
treba sadrzavati najmanje 10 bibliografskih jedinica.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
Boko Antea i Pavlov Vanja (2024) PDF, objavljen
Upute za pisanje akademskih radova. | na mreznim
KIM, Split. stranicama
studija

Dopunska literatura

Dubravka Orai¢ Toli¢; Akademsko pismo; Naklada Ljevak (2011)
Vlatko Silobr¢i¢; Kako sastaviti, objaviti i ocijeniti znanstveno djelo; Naklada Ljevak (2003)

Ratko Zelenika; Metodologija i tehnologija izrade znanstvenog i stru¢nogdjela; Ekonomski fakultet,
Rijeka (2000)

Nacini pradenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Kontinuirano praéenje studentskog rada kroz vjezbe, davanje uputa za dopunu sve dok vjezba ne
bude zadovoljavajué¢a. Evaluacije nastave kroz studentsko vrednovanje nastave redovitom
anketom.

OPCE INFORMACIJE




Nositelj kolegija Paula JuriSi¢, predavacica

Naziv kolegija Engleski jezik |

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 1.
Semestar 1.

BodovnavrijednostirECTS koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Razvijanje jezi¢nih vjestina (razumijevanje teksta, pisanje, govor i slusanje) u kontekstu medija.
Razvijanje vjestina i strategija potrebnih za samostalno ucenije i kritiCko ocjenjivanje vlastitog rada i
napretka. Razvijanje medijske pismenosti i jezi€ne svjesnosti.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan prvi semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Po zavrSetku poducavanja studenti ¢e modi:

- samostalno razumjeti razliCite vrste tekstova vezanih za razli€ite vrste medija, prilagodavajuci
nacin i brzinu &itanja razli¢itim svrhama citanja;

- koristiti Sirok aktivni vokabular vezan uz podruc¢je medija;

- primijeniti temeljne konvencije pisanja razli¢itih vrsta medijskih tekstova;

- definirati klju¢ne pojmove iz podruéja medijske komunikacije i identificirati karakteristike razli€itin
vrsta medijskih tekstova na engleskom jeziku;

- planirati i organizirati kraci kritiCki osvrt o odabranom medijskom tekstu;

- razviti sposobnost analize i kritiCkog procjenjivanja sadrzaja medijskih tekstova na engleskom
jeziku, s naglaskom na stil, ton i upotrebu jezika u razli¢itim formatima.

1.4. Sadrzaj kolegija

1. Uvod u sadrzaj kolegija: medijska pismenost; karakteristike tradicionalnih i novih medija;
forme, stilovi i registri.
2. Uvod u vjestinu pisanja: kako razvijati ortografsku kompetenciju.
Vjestina pisanja: ortografska kompetencija i samostalno ispravljanje greSaka.
3. Medijski diskurs i jezik
Analiza jezika koriStenog u razli¢itim vrstama medija (novine, televizija, internet)
Formalni i neformalni diskurs u medijima
4. Pravila verbalne i neverbalne komunikacije
Kulturalne razlike u komunikaciji
5. Usvajanje leksika (kolokacije, sinonimi, parafraziranje, nacini odabira leksika) kroz tekstove
koji se odnose na razli¢ite vrste medija.
6. Engleski jezik u politickoj komunikaciji
Analiza jezika politickih govora, kampanja i debata
Utjecaj jezika na formiranje javnog mnijenja
. Organizacija i planiranje pisanog izriCaja.
. Odabir i razvijanje prikladne forme i stila:
Novine kao medij: novinski ¢lanak (pisanje naslova, razli€ite vrste novinskih ¢lanaka)
9. Odabir i razvijanje prikladne forme i stila:

o N




Novine kao medij: intervju
10. Odabir i razvijanje prikladne forme i stila:
Casopisi (vrste éasopisa, nadini pisanja teksta u razli¢itim ¢asopisima)
11. Vjestina usmenog izraZzavanja: odabiranje prikladne forme i stila; neverbalna komunikacija.
12. Odabir i razvijanje prikladne forme i stila:
Radio i televizija kao mediji (radio i televizijske vijesti, izvjeStavanje unutar ovih medija)
13. Odabir i razvijanje prikladne forme i stila.
14. Novi mediji (blog, ‘podcast'i dr.)
15. 15Ponavljanje gradiva.
Prezentacije tema po izboru iz podruc¢ja komunikacija i medija.

xpredavanja ) -
L msamostalni zadaci

oseminari i

radionice omultimedija i
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1.6. Obveze studenata

Redovito pohadanje i aktivnho sudjelovanje na nastavi; pravovremeno izvrSavanje domacih zadaca;
postivanje etickih i znanstvenih nacela propisanih relevantnim pravilnicima Sveucilista.

Izvanredni studenti duzni su pohadati nastavu. S predavanja smiju izostati do 30 % sati. Sve
izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru
s nositeljem kolegija. U slu€aju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i
pristupa ispitu u teku¢oj akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske
godine.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje « Aktivnost U nastavi rSa%minarski Fallasperimentalni
rastave Usmeni ispit Esej Istrazivanje

Pismeni ispit Kontinuirana-proviera Referat Prakti¢ni rad

Projekt Znanja i X
Portfolio Kolokvij x

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu

Sukladno ishodima ucenja na kolegiju te obvezama studenta, zakljuéna se ocjena formira na
temelju:

- aktivnosti na nastavi (sudjelovanje u diskusijama, pisanje, kriticki komentari na radove drugih) -
20%

- kvaliteti samostalnih zadataka (krac¢a, unaprijed dogovorena samostalna izlaganja na satu) — 10%
- bodovima ostvarenima na kolokviju (predispitu) ili ispitu — 70 %

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Hicks, W., English for Journalists, FDF
Routledge New York, 2013.
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qu:u rnalism |§ reau of I{]@rnatlonal
nforma on rograms,

Department of State, 2006. PDF




Chandler, D. & Munday, R. A
Dictionary of Media and PDF
Communication, OUP, Oxford, 2020

Crystal, David. The Cambridge

Encyclopedia of the English
Language. 3rd ed., Cambridge PDF

University Press, 2018.

Dopunska literatura

Caramella, N. and Lee, E., Cambridge English for the Media, Cambridge University Press.
Cambridge, 2008.
Holmes, Janet. An Introduction to Sociolinguistics. 5th ed., Routledge, 2017.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjeStina i kompetencija

Studentska anketa o kvaliteti nastave i rada nastavnika na sveuciliSnoj razini; samoprocjena
studenata o postignutim ishodima ucenja; suradnic¢ka procjena nastavnika i studenata o provedbi i
kvaliteti nastavnog procesa; uspjesSnost studenata u obavljanju silabusom propisanih zadataka;
individualne konzultacije.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Patricia Suci¢, predavacica

Naziv kolegija Talijanski jezik |

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 1.
Semestar 1.

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent optereéenja studenata | 3

Zgg'thf;VOdenj a Broj sati (P+V+S) 15+ 15+ 0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Ovladavanje osnovnim morfolosko-sintaktickim strukturama talijanskog jezika u
pisanom/audio/audiovizualnom mediju. Citanje i razumijevanje razli€itih autenti¢nih medijskih
tekstova uz usvajanje temeljne terminologije vezane za podrudje medija i komunikacije.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan prvi semestar.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e modi:

Objasniti i utvrditi osnovne morfolosko-sintakticke strukture talijanskog jezika

- Analizirati i razumijeti jednostavne tekstove iz podrucja medija i komunikacije na talijanskom
- jeziku

JF’okazati i primijeniti osnovna znanja iz morfosintaktickih i izrazajnih elemenata talijanskog
govornog jezika

Razvijati vjestine pismenog i usmenog komuniciranja na talijanskom jeziku.




1.4. Sadrzaj kolegija

1.Talijanski izgovor i pravopis

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrucje medija i komunikacije

2.0blici odredenog i neodredenog ¢lana

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrucje medija i komunikacije

3. Imenice i pridjevi; slaganje u rodu i u broju

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrucje medija i komunikacije

4. Prezent glagola essere i avere

V: rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije

5. Prezent glagola prve konjugacije

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije

6. Nepravilni glagoli prve konjugacije fare, andare, dare i stare. Imenice i pridjevi s doCetkom na -e

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podruc¢je medija i komunikacije

7. Prezent glagola druge konjugacije

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podruc¢je medija i komunikacije

8. Ponavljanje
9. Glagoli s do¢etkom -iare. Mnozina imenica i pridjeva na -io, -co, -go, -ca, -ga

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podruc¢je medija i komunikacije
10. Glavni i redni brojevi. Vremenski izrazi.

V: rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije

11. Prezent glagola trece konjugacije, glagoli s umetkom -ISC

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podruc¢je medija i komunikacije

12. Posvojni pridjevi i zamjenice. Upotreba ¢lana ispred posvojnog pridjeva/zamijenice

V: rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije

13. Nacinski glagoli (dovere, potere i volere)

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podruéje medija i komunikacije

14. Nepravilni glagoli u prezentu (dire, uscire, rimanere, venire, ...)

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrucje medija i komunikacije




15. Ponavljanje

redavanja : .
xpredavan) osamostalni zadaci
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1.6. Obveze studenata

Svi studenti su duzni prisustvovati predavanjima i vjezbama te aktivno sudjelovati u rijeSavanju
razli¢itih zadataka. Duzni su poloziti ili dva kolokvija ili zavr$ni pismeni ispit.

Izvanredni studenti smiju izostati s predavanja do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do

maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U
slu¢aju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj
akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggt%\ilgnje X Aktivnost u nastavi rSa%minarski IrEakdsperimentaIni
Pismeni ispit X Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio znanja X
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Sudjelovanje u nastavi - 10%

Prakti¢ni rad/vjezbe — 20%

Uspjeh na pismenom ispitu (ili kolokvijima) - 70%

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
J. Jernej, Konverzacijska talijanska

gramatika, Skolska knjiga, Zagreb, PDF

2012.

M. Deanovic - J. Jernej, Talijansko-

hrvatski rjeénik, Skolska knjiga, PDF

Zagreb, 2012.

WM Deanovi¢ - J. Jernej, Hrvatsko-
talijanski rjeénik, Skolska knjiga, PDF
Zagreb, 2012.

Dopunska literatura

S. Nocchi, Grammatica pratica della lingua italiana, Alma edizioni, Firenze, 2014.
- autenti¢ni materijali

d Rracerija cl 2Le KO 0. !' '.‘ je '." cl " riarljd je ".l
- pohadanje nastave, aktivhost na nastavi, uspjednost u obavljanju zadataka
- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini

- polozZen ispit i ostvarene druge silabusom propisane obveze




- individualne konzultacije
- samoprocjena studenata postignutih ishoda u€enja
- suradni¢ka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija izv. prof. dr. sc. Gordana Laco

Naziv kolegija Uvod u jezi€nu stilistiku

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 1.
Semestar 1.

—Bodovnavrijednosti-ECTS Koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja —
nastave Broj sati (P+V+S) 15+0+15

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj je ovoga kolegija upoznati studente s jezi¢énom stilistikom kao zasebnom jezikoslovnom
disciplinom, odnosno s temeljnim jezi€nostilskim pristupima, raS¢lambama i nazivljem, a koji se
oCituju u razli€itim vrstama medija. Takoder, cilj je osposobiti studente da mogu kompetentno
primjenjivati jeziCnostilisticka u€enja pri razmatranju pisanoga i govorenoga izrazavanja, privatnoga
i javnoga priopcivanja, literarnih i neliterarnih tekstova (posebice publicisti¢kih i
knjizevnoumjetnickih) u tradicionalnim i suvremenim medijima.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan prvi semestar.

1.3. OCekivani ishodi uc¢enja za kolegij

Studenti ¢e:

- razviti svoje jezitne kompetencije u svrhu kvalitethe komunikacije

- modi razlikovati i tumaciti funkcionalne stilove hrvatskoga knjizevnoga jezika u medijima

- moc¢i samostalno analizirati raznovrsne tekstove iz razli¢itih medija na svim jezi¢nostilskim
razinama

modi prepoznati i tumaciti jeziCnostilska sredstva u istima i spoznati njihovu ulogu u razvijanju
jezi€ne kreativnosti

biti u stanju kriticki promisljati i vrjednovati publicistiCke tekstove suvremenih medija

1.4. Sadrzaj kolegija

Jezik i govor; jeziCni znak; stilski obiljezeni i neobiljeZeni izrazi; jezi¢na stilistika (1P)
Funkcionalni stilovi hrvatskoga jezika (2P)

. Knjizevnoumjetnicki i publicistickih stil (2P+2S)

. Fonostilemi i morfonostilemi (2P+2S)

. Morfostilemi (2P+2S)

. Leksikostilemi (2P+3S)

. Sintaktostilemi (2P+3S)

. Semantostilemi (2P+3S)
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1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X)

=mpredavanja
Rseminari i
radionice
ovjezbe
oobrazovanje
na daljinu
oterenska
nastava

osamostalni zadaci
omultimedija i
mreza olaboratorij
omentorski rad

Dostalo

1.6. Obveze studenata

Svi studenti duzni su sudjelovati u nastavi (rasprave, prijedlozi, pisanje i izlaganje seminarskoga
rada prema unaprijed utvrdenim temama i smjernicama); isto tako su obavezni poloziti kolokviji ili
pismeni ispit (dva su kolokvija istovrijedna pismenomu ispitu), te usmeni ispit.

Izvanrednim studentima se preporucuje prisustvovanje nastavi na izbornim kolegijima, ali u slu¢aju
izostanaka iz opravdanih razloga, postoji moguénost dogovora oko nadoknade satnice izradom
dodatnog projektnog zadatka. Isti je uvjet za izlazak na ispit. Projektni zadatak se obavezno
dogovora na samom pocetku semestra s nositeljem kolegija na individualnim konzultacijama, kao i

njegovo zakljuCivanje.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje X Aktivnost u nastavi Seminarski X Eksperimentalni
nastave X YUsmeniispit rad rad
Pismeni ispit Kontinuirana provjera X

. Znanja Esej Istrazivanje
Projekt Kolokvii
Portfolio X Referat Prakti¢ni rad

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacéin

provjere stec¢enih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu

- Pismeni ispit (ili dva poloZena kolokvija) = 50 %

- Usmeni ispit = 20 %
- Seminarski rad =20 %

Aktivnost na nastavi: sudjelovanje u raspravama = 10 %.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

nastavu na kolegiju

Naslov

Broj primjeraka

Broj studenata

Josip Sili¢, Funkcionalni stilovi
hrvatskoga jezika, Zagreb: Disput,
2006.

1

40

1 [ PR DR P W H H AMilaali Y
LdlTda ITUuc LR Tivita iraijevic,

Jezik medija publicistiCki

funkcionalni stil, Zagreb: Hrvatska| PDF

sveuciliSna

naklda, 2009

Gordana Laco, Novinski tekstovi

Anatolija Kudrjavceva s jezicnoga i

stilskoga motrista,

u Teatar u Splitu i Split u teatru :

zbornik radova sa znanstveno- 3 40

struénoga skupa o Anatoliju
Kudrjavcevu. Zagreb : Leksikografski
zavod Miroslav Krleza, 2020., str. 21.
-36.




Milivoj Solar: Stilistika, u Teorija
knjizevnosti, Zagreb, 1997.18., 2005.20., PDF
str. 67.-94.

Dopunska literatura

Antica AntoS, Osnove lingvisticke stilistike: za studente pedagoskih akademija, Zagreb, 1974.

Sanja Vuli¢ i Gordana Laco, Jezik hrvatskih knjiZzevnih djela u 20. st., u Povijest hrvatskoga jezika,
knjiga: 20. stoljeceZagreb, 2018., str. 191. — 244,

Branko Vuleti¢, Govorna stil;'stikéZagreb, 2006.
www.scribd.com/document/47787729/Lingvistika-govora-
wirezrmizvon. www stilistika.org/...

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

- Pracenje aktivnosti na nastavi, samostalno rjeSavanje zadanih zadataka
- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini
- samoprocjena studenata postignutih ishoda u¢enja

- polozen ispit i ostvarene druge silabom propisane obveze

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija izv.prof.dr.sc. Bruno Curko

Naziv kolegija Kriticko misljenje

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni

Godina studij 1.

Semestar 1.

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent optere¢enja studenata | 3

nacin izvodenja 15+0+15
SR Broj sati (P+V+S)

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je studentima pokazati razvoj kritickog misljenja od anti¢kih doba do danas, ali i
prikazati korisnost kritickog misljenja u recepciji medijskih sadrzaja, ali i u samim medijima. Jedan
od ciljeva je i osposobiti studente da mogu upotrebljavati razne strategije kritickog misljenja u
profesionalnoj komunikaciji.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan prvi semestar.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e nakon poloZenog ispita biti u stanju:

* Definirati i analizirati koncept kritickog misljenja. Studenti ée mo¢i jasno definirati kriticko
misljenje, identificirati njegove klju€ne komponente te objasniti njegov povijesni razvoj i utjecaj
na suvremenu praksu.



http://www.stilistika.org/
http://www.scribd.com/document/47787729/Lingvistika-govora-
http://www.scribd.com/document/47787729/Lingvistika-govora-
http://www.scribd.com/document/47787729/Lingvistika-govora-

* Usporediti i evaluirati suvremene teorije kritickog misljenja. Studenti ¢e modi usporediti razli€ite
teorije i pristupe kritickom misljenju, procijeniti njihove prednosti i slabosti te povezati teorije s
aktualnim primjerima iz prakse.

- Primijeniti kriticku analizu medijskih sadrzaja. Studenti ¢e analizirati medijske sadrzaje koristeci
alate kritickog misljenja, identificirati manipulacije i pristranosti te kritiCki evaluirati njihove
poruke.

. Implementirati strategije kritickog misljenja u profesionalnoj komunikaciji. Studenti ¢e razviti
vjestine primjene kritickog misljenja u radnim situacijama, koristeci strategije za strukturiranje
argumentacije i u€inkovito komuniciranje u profesionalnom okruzenju.

. Voditi strukturirane argumentirane dijaloge. Studenti ¢e demonstrirati sposobnost vodenja
strukturiranih rasprava, koristiti logicke argumente te razviti vjestine aktivnog slusanja i
konstruktivne povratne informacije.

. Raazviti svijest o vaznosti kritickog misljenja u javhom govoru i medijima. Studenti ¢e osvijestiti
vaznost kritickog promisljanja i njegovu ulogu u oblikovanju javnog govora, medijskih sadrzaja i
donosenju informiranih odluka.

. Istraziti povezanost kritickog i kreativnog misljenja. Studenti ¢e moci objasniti povezanost
izmedu kritickog i kreativhog misljenja, razumjeti kako se ova dva nacina razmisljanja
nadopunijuju i primijeniti ih u rjeSavanju sloZenih problema.

1.4. Sadrzaj kolegija

. Sto je kriticko misljenje? (2 sata)

. Razvoj koncepta kriticko misljenja od pred-sokratovaca do John Dewey (2 sata)

. John Dewey i reflektivno misljenje (2 sata)

. Razvoj koncepta kritickog misljenja u 20. i 21. stolje¢a (2 sata)

. Mathew Lipman i multidimenzionirano misljenje (2 sata)

. Povezanost i razlike izmedu kreativnog i kritiCkoga misljenja (2 sata)

. Kriti¢ko misljenje u javnom govoru (2 sata)

. Koje su karakteristike kvalitetnog novinskog €lanka i koja je uloga kritickog misljenja u takvu
¢lanku ( 4 sata)

9. Upotreba strategije kritiCkog misljenja u medijima (2 sata)

10. Strukturirani dijalog (2 sata)

11. Sokratski dijalog (2 sata)

12. Umijece pitanja u novinarstvu (2 sata)

13. Kultura i kriticko misljenje (2)

14. Primjeri dobre prakse kritickog misljenja u kulturi (2 sata)

O~NOO PR~ WN -
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1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) Jb . ] J
oobrazovanje | omentorski rad
na daljinu Hostalo
oterenska
nastava

1.6. Obveze studenata

Redovni studenti

Redovni studenti obvezni su pohadati najmanje 70 % nastave iz izbornih kolegija kako bi osigurali
uspjeSno usvajanje gradiva. Osim prisustva, o¢ekuje se i njihovo aktivno sudjelovanje u raspravama
i drugim oblicima interakcije na nastavi. Aktivho uklju€ivanje u diskusije doprinosi ne samo vlastitom
razumijevanju sadrzaja, vec i kvaliteti kolektivnog u€enja. Ukoliko student izostane iz opravdanih
razloga unutar dozvoljenih 30 % sati, propustene sate moze nadoknaditi dodatnim radom ili
projektom, dogovorenim s nositeljem kolegija. Kontinuirana prisutnost i angazman klju¢ni su za
stjecanje potrebnih znanja i vjestina, a ujedno i preduvjet za izlazak na ispit.




Izvanredni studenti

lako se izvanrednim studentima snazno preporucuje aktivno sudjelovanje na nastavi iz izbornih
kolegija, razumije se da zbog specifi¢nih obveza mogu imati opravdane izostanke. U takvim
slu¢ajevima, studentima se omoguc¢uje nadoknada propustene satnice putem izrade dodatnog
projektnog zadatka. Kako bi ovaj proces bio uspjeSan i jasan, dogovor o prirodi i opsegu projektnog
zadatka mora se posti¢i na poCetku semestra kroz individualne konzultacije s nositeljem kolegija.
Projektni zadatak ne samo da studentu omoguc¢ava da nadoknadi prisutnost, vec je i klju€an uvjet
za izlazak na ispit. ZavrSetak i ocjena projekta stoga predstavljaju vazan dio uspjeSnog zavrSetka
izbornog kolegija te omoguéuju studentu da i uz izostanke pokaze razumijevanje gradiva i
posvecenost ispunjavanju akademskih obveza.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje X Aktivnost u nastavi X Seminarski X Eksperimentalni

pastave N - X rad rad

Pismeni ispit Smentispl _ IstraZivanje
Esegj

Projekt Kontinuirana provjera Prakti¢ni rad X
Raofarat

Portfolio . Bt

znanja

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu

Kriteriji vrednovanja za redovne studente i ocjenjivanja detaljno su opisani u repozitoriju kolegija.
Ocjenjivanje ukljuuje sveukupni angazman i rad studenta tijekom nastave, a sastoji se od sljedecih
elemenata.
* Aktivnost na nastavi — Redovitost prisustvovanja, aktivno sudjelovanje u raspravama te
izvr§avanje samostalnih zadataka nosi 20% ukupne ocjene.
. Redovitost: Studenti trebaju redovito prisustvovati nastavi i pokazivati interes za teme koje
se obraduju.
. Sudjelovanje u raspravama: OCekuje se aktivno sudjelovanje u grupnim raspravama,
postavljanje pitanja i dijeljenje kritickih uvida vezanih uz obradene teme.
. Samostalni zadaci: Studenti ¢e dobiti zadatke koje moraju samostalno obraditi, a koji ¢e se
vrednovati prema kvaliteti analize i primjeni kritickog misljenja.
Usmeni ispit — Na kraju kolegija polaze se usmeni ispit koji €ini 80% ukupne ocjene.

Kriteriji vrednovanja i ocjenjivanja za izvanredne studente. Izvanredni studenti imaju sljedece uvjete
za polaganje kolegija:

* Prisustvovanje nastavi — Preporuca se da izvanredni studenti prisustvuju nastavi na
izbornim kolegijima. Medutim, u slu€aju izostanaka iz opravdanih razloga, postoji
mogucnost nadoknade propustenih sati putem izrade dodatnog projektnog zadatka. Izrada
projektnog zadatka sluzi kao nadoknada satnice i uvjet je za izlazak na ispit. Projektni
zadatak treba biti dogovoren na pocetku semestra na individualnim konzultacijama s
nositeljem kolegija, a takoder je potrebno definirati rokove i kriterije za njegovu izradu i
zaklju€ivanje. Projektni zadatak mora biti zaklju¢en prema dogovorenim kriterijima prije
izlaska na ispit.

- Dogovor i pra¢enje: Redoviti konzultacijski termini s nositeljem kolegija sluze za prac¢enje
napretka i eventualne prilagodbe u izradi zadatka.

Usmeni ispit — Kao i za redovne studente, usmeni ispit nosi 80% ukupne ocjene.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov | Broj primjeraka| Broj studenata




Scheibe, C. Rogow F. (2011) The
Teacher’s Guide to Media Literacy:
Critical Thinking in a Multimedia
WorldCorwin Publishers.

PDF

Housand, B. (2018) Fighting Fake
News! Teaching Critical Thinking and
Media Literacy in a Digital Agd aylor
and Francis Group

PDF

Bruno Curko (2017) Kriticko mjsljenje
u nastavi filo(zofije), Iogll e?etlli?é’ / PDF

Zagreb: Hrvatsko filozofsko drustvo.

Bruno Curko (2017) Kriticko misljenje
u nastavi filozofije, logike i etike PDF
Zagreb: Hrvatsko filozofsko drustvo.

Dopunska literatura

1. Iva Buchberger (2012), Kriticko misijenje priruc¢nik kritickog misljenja, slusanja, citanja i
Rijeka: Udruga za razvoj visokoga Skolstva Universitas.

2. Bailin, Sharon; Siegel, Harvey. »Critical Thinking«, u: The Blackwell Guide to the Philosophy of
Education, Blake, Nigel; Smeyers, Paul; Smith, Richard; Standish, Paul (ur.), Malden, Oxford:
Blackwell, 2003.

3. Bowell, Tracy; Kemp, Gary. Critical Thinking: a Concise Guide . London, Routledge, 2001.

4 Vaughn, Lewi(sj . The Power of Critical Thinking: Effective Reasoning about Ordinary and
Extraordinary Claimsyey, York: Oxford University Press, 2008.

5. Milisa Z, Curko Bruno, Odgoj za kriti¢ko misljenje i medijska manipulacija, MediAnali 2010.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Pohadanje nastave, aktivnost na nastavi, uspjednost u obavljanju zadataka.
Studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini.
PoloZen ispit i ostvarene druge silabusom propisane obveze.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc. dr. sc. NebojSa Lujanovic¢

Naziv kolegija Mediji, kultura, identitet

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 1.
Semestar 1.

Bodovnavrifednostii Eers koeficijent optereéenja studenata | 3

nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Obzirom da se u kontekstu komunikacija, medija i suvremene tehnologije 0 medijima moze govoriti
kao o sferi formiranja, a ne samo informiranja, ovaj kolegij je koncipiran oko te kljuéne postavke. Nju
se pokuSava obuhvatiti iz razliitih aspekata — tehnolo$kog, kulturoloskog, socioloskog, pa i




filozofskog — kako bi se uocile sve opasnosti i moguc¢e nuspojave oblikovanja identiteta u digitalnom
svijetu, ali isto tako razumijeli sredisnji procesi i njihov potencijal u suvremenoj komunikaciji. Prvo bi se
studenti upoznali s temeljnim procesima koji dominiraju u suvremenoj kulturi, a koja je kontekst
formiranja digitalnih identiteta. Njena postmodernistiCka relativizacija, fragmentacija i nestabilnost
nadogradene su imperativima koje postavlja suvremena tehnologija kada je u pitanju djelovanje i
komuniciranje pojedinca; Sto predstavlja obrise polja u koje smjestamo problem digitalnih identiteta.
Zatim se fokus premjeSta na sam identitet kao konstrukciju, a sve u skladu sa suvremenim
konstruktivistickim teorijama koje uzimaju u obzir prethodni kontekst, te razotkrivaju novu dimenziju
identiteta kao pojave. Pored op¢ih saznanja o mehanizmu, strukturi i funkcijama identiteta, to uklju€uje
i upoznavanje s nekim od dominantnih teorija identiteta u suvremenoj humanistici. | napokon, na
temeljima prethodnih saznanja, kolegij ¢e se baviti virtualnim identitetima kao

produzecima onih ‘realnih’, zakonitostima kojima podlijezu (obzirom da se prostiru mrezom i

uskladuju sa suvremenim medijskim i tehnoloSkim alatima) i mehanizmima kojima djeluju u svom
virtualnom okruzenju. Neke od istaknutih tema u tom spektru koje ¢e biti obradene su: problem
privatne sfere, intimnosti, destabilizacije i sli¢nih implikacija.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan prvi semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Studenti ¢e nakon zavrSetka ovog kolegija moci:

- prepoznati mehanizme oblikovanja identiteta u slozenom medijskom kontekstu

- analizirati prevladavajuce procese u digitalnom okruzenju, sa svojim potencijalima i Stetnim
utjecajima

- steéi vjestine upravljanja prezentacijom slozenih entiteta u komunikacijske, ekonomske i druge
svrhe, kao i strateSkog pozicioniranja u mreznoj sferi

- razviti mogucnost kritickog Citanja suvremenih medija koji eksploatiraju virtualne identitete kao
resurse

- analiti¢ki pristupiti identitetskim konstrukcijama koje ispunjavaju suvremeni medijski prostor

- razumjeti dinamiku odnosa izmedu realnog i virtualnog identiteta, kao i opasnosti relativiziranja
njihove granice

1.4. Sadrzaj kolegija

. Uvod u postmodernizam

. Celebrity-spektakl-tabloid kultura

. Participacija i sukreiranje medijskog okruzenja

. Internetska virtualizacija drustvenog svijeta

. Sto je identitet?

. Kome treba identitet?

. Izmedu esencijalizma i konstruktivizma

. Teorije identiteta

. Identitet i digitalni mediji

10. Mreza kao distribucija identiteta

11. Virtualne zajednice kao oblik udruzZivanja identiteta
12. Privatna sfera — intimnost i emocije na mrezi

13. Virtualni identitet — destabilizacija ili samoostvarenje
14. Samoprezentacija i njene devijacije

15. ZavrSna rasprava
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1.6. Obveze studenata

Studenti su obavezni redovito pohadati nastavu, kontinuirano sudjelovati u zajednickim
aktivnostima, na vrijeme dostaviti zadane teme eseja (4) koji su uvjeti za ispit, te na kraju poloziti
ispit.

Izvanrednim studentima se takoder preporuéuje prisustvovanje nastavi, ali u slu¢aju izostanaka iz

opravdanih razloga, postoji moguénost dogovora oko nadoknade satnice izradom dodatnog
projektnog zadatka. Isti je uvjet za izlazak na ispit. Projektni zadatak se obavezno dogovora na
samom pocetku semestra s nositeljem kolegija na individualnim konzultacijama, kao i njegovo
zaklju€ivanje.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggt%c\}’/gnje X Aktivnost u nastavi X rSaedminarski IrEaIEjsperimentalni
Pismeni ispit X Usmeni-ispit Esej X [strazivanje

Projekt Kontinuirana provijera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio znanja X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Konaéna ocjena iz kolegija se izvodi iz sljede¢ih komponenti u sljedeéem omijeru:
- Pismeni ispit (40 %)
- 4 eseja (30 %)
- Dolasci na nastavu (20 %)
- Aktivnost na nastavi kroz manje prakti¢ne radove (10 %)

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

1. Chris Barker. Cultural studies;
theory and practice (poglavlje 6. Enter
postmodernism. | poglavlje 7. Issues PDF
of subjectivity and identity). SAGE
Publications, London, 2008.

2. Stuart Hall. "'Kome treba identitet?,
u: Politika teorije; zbornik rasprava iz
kulturalnih studija (Dean Duda, ur.). PDF
Disput, Zagreb, 2006 (str. 357-373).

3. Kristina Peternai Andri¢. ‘Teorije o

tvorbi identiteta’, u: Identitet u
prekograniénim privatnopravnim PDF
odnosima (J. Barbi¢, M. Zupan),
HAZU, Zagreb, 2021.

4. Hajrudin Hromandzi¢. Medijska
konstrukcija drustvene zbilje. AGM,

Zagreb, 2014. PDF

Dopunska literatura




Katarina Peovi¢ Vukovi¢. Mediji i kultura (ideologija medija nakon decentralizacije). Naklada Jesenski
i Turk, Zagreb, 2012. N. Christiakis i J.H. Fowler. Povezani: Iznenaduju¢a mo¢ drustvenih mreza i
kako one utjedu na nase Zivote. Zagreb, Algoritam, 2010. Dragan Calovi¢. ‘Identitet u vremenu cyber
svjetova’, Filozofska istrazivanja, vol. 32/1, 2012 (str. 19- 30).

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa, konzultacije i neposredna komunikacija sa studentima tijekom nastave.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc.dr.sc. Jelena JuriSi¢

Naziv kolegija Radijski praktikum |

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 1.
Semestar 1.

Bodovna vrijednostf ECTS koeficiient opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 0+60+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj Radijskog praktikuma je pruziti studentima/icama mogucnost uéenja o radijskom mediju kroz
prakti¢an rad na Radio Kampusu. Studentice i studenti u€e o radijskom mediju, o pripremi i
produkciji radijskih emisija i radijskog programa kroz rad s mentorom/icom te kroz samostalne
zadatke.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan prvi semestar.

Na ovaj se prakti¢ni kolegij smije upisati maksimalno 5 studenata. Zainteresirani studenti/ice piSu
motivacijsko pismo te pristupaju intervjuu s nositeljicom kolegija i glavhom urednicom Radio
Kampusa. Za upis Radijskog praktikuma Il, Il ili IV nije potrebno imati polozene ranije razine
Radijskog praktikuma, ali ¢e studenti i studentice koji su polozili prethodne razine imati prednost
kod selekcije za upis.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti stje€u temeljna znanja o radiju kao mediju.

Studenti stjeCu temeljna znanja o produkciji radijskog programa.
Studenti stjecu vjestinu pripreme i produkcije radijske emisije.

Studenti razvijaju govornicke vjestine potrebne za javni nastup.
Studenti razvijaju sposobnosti kritickog vrednovanja medijskih sadrzaja.

1.4. Sadrzaj kolegija

Radijski praktikum se izvodi kao prakti¢na nastava na Radio Kampusu, ali i na terenu prilikom
istrazivanja, prikupljanja informacija te snimanja izjava za radijske emisije.




Opredavanja msamostalni zadaci
oseminari i omultimedija i
radionice mreza
) ] . ovjezbe olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) oobrazovanje mentorsk{ rad
na daljinu mrad na Radio
oterenska Kamupusu
nastava

1.6. Obveze studenata

Studenti s glavhom urednicom Radio Kampusa dogovaraju svoj tjedni raspored aktivnosti i
zadataka te vode Dnevnik rada u kojem opisuju svoje aktivnosti za svaki tiedan. Ukupno
opterecenje studenata u semestru na ovom praktikumu je 90 studentskih radnih sati, od ¢ega se 60
sati odnosi na izravan rad u prostorijama Radio Kampusa te odlazak na teren prema rasporedu
dogovorenom s glavnom urednicom, a 30 sati studenti provode u pisanju idejnih nacrta radijskih
priloga i sinopsisa radijskih emisija. Isto vrijedi i za izvanredne studente.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggtaac\i’/gnje Aktivnost U nastavi Seminarski Eksperimentalni

rad ]

rad rad
P|sr.nen| ispit Usmeni ispit .
Projekt Esej IstraZivanje
Portfolio Kontinuirana provjera

Prov] Referat Prakticnirad | %
znanja

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu

Na kraju semestra glavna urednica Radio Kampusa svojim potpisom potvrduje studentski Dnevnik
rada te bodovima od 0 do 10 vrednuje studentsku aktivnost i steCene vjestine kroz kategorije:
redovitost, priprema, produkcija, kreativhost, samostalnost.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Mugcalo, Marina (2010) Radio: medij PDF
20. stoljeca. Zagreb: AGM.

Mucalo, Marina i Knezevi¢, Domagoj
(2014) FM radio i mladi: slusatelji ili PDF
korisnici? Medijske studije 5 (9): 61-

<.

Londero Simle$a, Silvija (2020)
Trendovi u prenosenju PDF
komunikacijskih poruka putem radija.
Communication Management Review

5 (2): 80-95

Dopunska literatura

Kunac, Suzana i Roller, Vesna (2015) Lokalni mediji i demokracija u Hrvatskoj: neiskoristeni
potencijal. In medias res: ¢asopis filozofije medija 4 (6): 860-880.

Mucalo, Marina (2020) Komercijalni FM radio u kontekstu hrvatske medijske politike. Medijske
studije 11 (21): 87-103.




Londero SimleSa, Silvija (2021) Kulturne i kreativne industrije u post-pandemijskom svijestu: utjecaj
pandemije na poslovanje radijskih nakladnika u Hrvatskoj. Communication Management Review 6
(1): 68-87

Andrijasevi¢, lvana (2015) Javna radio-televizija kao javno dobro: izazovi digitalnog doba. Medijske
studije 6 (12): 23-39.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Pracenje aktivnosti i rada na Radio Kampusu i individualni pristup svakom studentu/ici kroz
mentorski rad daje potpuni uvid u njihov rad i ste€ene kompetencije. Evaluacijom prakti¢nih
zadataka u kojima studenti znanje primjenjuju u proizvodnji radijskog sadrzaja ili emisije provjerava
se jesu li ste€eni ishodi u€enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

nasl. doc. dr. sc. Miro Radalj

Nositelj kolegija
[ Naziv kotegija Upravljanje komunikacijom
[ Studijskiprogramr 1 nikacija | medij
~Statuskolegija Obavezni
—Godina-studif T
—Semestar 3
Bodovna vrijednost i
naéin izvodenja ECTS koeficijent opterecenja studenata | 5
nastave Broj sati (P+V+S) 30+0+30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj ovog kolegija je posti¢i kod studenata razumijevanje procesa, elemenata i temeljnih funkcija
komunikacije te Cinitelja koji utje€u na oblikovanje odnosa u komunikaciji. Isto tako, cilj je postic¢i kod
studenata poznavanje osnova, vjestina i tehnika interpersonalne komunikacije, verbalne i
neverbalne komunikacije te aktivhog sludanja. Takoder je namjera da studenti upoznaju tehnike
kriznog komuniciranja, nadvladavanja sukoba u komunikaciji, te prosire znanje o eti¢kim
standardima u komuniciranju.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:

- Modi koristiti razvijene komunikacijske kompetencije, kao i kompetencije upravljanja
interpersonalnom, verbalnom i neverbalnom komunikacijom.

- Raazviti vjestine aktivhog slusanja, upravljanjem odnosima u komunikaciji, tehnikama
persuazije i kriznog komuniciranja, nadvladavanja sukoba u komunikaciji.

- Usvaijiti i koristiti tehnike i alate komunikacije u organizaciji, javne komunikacije i
komunikacije u malim grupama.

- Raazviti kritiCku percepciju o vaznosti primjene eti¢kih normi u komunikaciji.




1.4. Sadrzaj kolegija

. Uvodno predavanje — upoznavanje s temama, ciljevima i o¢ekivanim ishodima
. Proces i funkcija komunikacije

. Interpersonalna komunikacija

. Verbalna komunikacija

. Neverbalna komunikacija

Aktivno slusanje

. Javna komunikacija

. Komunikacija u malim grupama

9. Ponavljanje prethodnih tema i pisanje 1. kolokvija
10. Komunikacija u organizaciji

11. Krizno komuniciranje

12. Interkulturalna komunikacija

13. Empatija i suportivha komunikacija

14. Etika komuniciranja

15. Ponavljanje prethodnih tema i pisanje 2. kolokvija

N A WN
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1.6. Obveze studenata

- redovno i aktivno nazo€iti na najmanje 80% predavanja. Redovni studenti, dakle, smiju
izostati do 20% sati. Izvanredni studenti smiju izostati do 30% sati. Sve izostanke preko
30% (do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s
nositeljem kolegija. U sluaju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa
i pristupa ispitu u tekuéoj akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sljedece
akademske godine.

. napisati seminarski rad prema standardima pisanja akademskog rada, te ga izloZiti uz

prihvatljivu prezentaciju.

poloziti pisani ispit ili oba kolokvija (na drugi mogu izi¢i samo oni studenti/ce koji polozili

prvi).

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje X Aktivnost U nastavi Seminarski X Eksperimentalni
nastave X Usmeni ispit rad rad

Pismeni ispit Kentinvirana-proviera Esej Istrazivanje
Projekt znanja Referat Prakti¢ni rad
Portfolio Kolokviji X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu

Konacna se ocjena dobiva na sljedeci nacin:
0 — 54% nedovoljan (1)

55 — 66% dovoljan (2)

67 — 78% dobar (3)




79 —90% vrlo dobar (4)
91 — 100% odli¢an (5)

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Zoran Tomi¢, Damir Jugo, Temelji

SribpudskalianBlaiz Bessum. | PDF

Zagreb 2021.

Lidiia-Arambasid Svamodéinemaodé
oA hoaSIC, O VeEOC1THEmOoC
komunikacije, Naklada Slap,

Jastrebarsko, 2022. PDF

Qmiljnnn Leinert Nn\lnenl,

Komunikacijski kompas, Plejada,
Zagreb, 2015. PDF
Dejan Verci¢, Ralph Tench, Ansgar

Zerfass, Angeles Moreno i Piet

Verhoeven, lzvrsnost komunikacije —
kako razviti, upravljati i voditi izuzetne PDF
komunikacije; HUOJ, Zagreb, 2023.

Dopunska literatura

Kathleeen K. Reardon, Interpersonalna komunikacija, Alineja, Zagreb 1998.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentske ankete o evaluaciji nastavnika.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc. dr. sc. NebojSa Lujanovi¢

Naziv kolegija Medijska, informacijska i digitalna pismenost

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 1.
Semestar 2.

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent opterecenja studenata | ©

nactave °TeMa | Broj sati (P+V+3) 30+0+30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je upoznati studente s teorijskom i empirijskom dimenzijom strukture i dinamike
suvremenih medijskih, informacijskih i digitalnih sustava. Predavanja ¢e obuhvatiti tri glavne cjeline
u kojima ¢ée biti obradeni temeljni pojmovi i drustveni procesi koji definiraju medijsko-informacijsku
sferu prezentiranu digitalnim medijima.

Studenti ¢e se kroz kolegij upoznati sa slozenim odnosom medija, drustva i tehnologije, s
naglaskom polozaja informacije u novom digitalnom okruzenju. Priblizit ¢e im se mehanizmi
strukturiranja i prezentiranja poruka razli€itih formata, njihova ovisnost o mediju i publici kojoj je
usmjerena. Naglasak ¢e biti i na ideoloSkim i ekonomskim implikacijama; mada ¢e se predavanja




tematski dotaknuti i socioloSke, psiholoSke, antropoloske i politoloske dimenzije suvremenih medija.
Na kraju ¢e se studentima pribliziti i razne mogucnosti, a ne samo opasnosti, novim medija, u
smislu kreativnih tehnologija i dominantnih digitalnih alata.

Ukupno, kolegij ¢e pokusati opskrbiti studente temeljnim znanjima i vjeStinama koje bi poboljSale
njihovu medijsku pismenost kao kompleksan skup alata potrebnih za snalaZzenje u suvremenom
medijskom okoliu.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti Ce:

- stedi vjestine koristenja alata i tehnologija za pristup medijima.

- razumijeti i kritiCki vrednovati razliCite aspekte medija i medijskih sadrzaja.

- biti ¢e sposobni ostvariti komunikaciju u raznim medijskim i digitalnim kontekstima

- steci vjestine kritickog promisljanja medijskog sadrzaja, neophodnog za ispravno prosudivanje.
- znati koristiti se informacijsko komunikacijskim tehnologijama.

- kriti¢ki preispitivati informacijske izvore.

1.4. Sadrzaj kolegija

. Mediji, Covjek, drustvo

. Definiranje glavnih pojmova (vrste pismenosti)
. Struktura medija danas

. Medijsko oblikovanje poruka

. Medijska pismenost i mladi

. Medijska industrija i masovni mediji

. Mediji i prikriveno oglaSavanje

. Mediji i ideolo$ka kontaminacija

. Mediji u psihoanaliti¢koj perspektivi (seks i nasilje)
10. Mediji kao javna sfera

11. Mediji, etika i ljudska prava

12. Digitalni alati u komunikaciji

13. Kultura digitalnih medija

14. Kreativne tehnologije i mediji

15. Moguénosti digitalne medijske tehnologije

OO NO AR WN -
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1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) [ | mreza olaboratorij
nobrazovanje omentorski rad
na daljinu
oterenska oostalo
nastava

1.6. Obveze studenata

Svi studenti su obavezni redovno pohadati nastavu, odraditi zavrSni projekt (odabir teme i grupe,
konzultacije, izrada i prezentacija na kraju semestra), te poloZiti kolokvije ili ispit.

Izvanredni studenti imaju pravo izostati odreden postotak nastave i to na sljedec¢i nacin: smiju
izostati s predavanja do 30 % sati; sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju
nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U slu€aju da nastavi nisu
prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sljede¢e akademske godine.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggtgc\i’lgnje X Aktivnost u nastavi X %%mmarskl IrEakdspenmentalm




piaRE! ispit X | Usmeniispit R&frat ISHRHER VS

POthOliO AOTIUTTairana provjerd

Znanja

Kolokvij X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Studentima ¢e se ocjenjivati redovitost na nastavi (20%), aktivnost (10%), zavrsni projekt (30%) i
kolokvij/ispit (40%).

Nakon redovnog sudjelovanja na nastavi, studenti polazu teorijski dio kroz dva kolokvija (jedan
termin za svaki kolokvij, drugome pristupaju samo oni koji su polozili prvi kolokvij), ili na ispitu ako
su pali jedan od kolokvija ili im nisu pristupili. Uz to, studenti su duzni prezentirati svoj zavrsni
projekt: rad u grupi, biraju ponudenu temu, istrazuju problem i prezentiraju rezultate koristeci
razliite medijske i digitalne forme.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

1. Emir Vajzovi¢, Mario Hibert, Lejla
Turgilo, V uk Vugeti¢ i Lamija Silajdzic,
Medijska i inform acijska pismenost: PDF
Dizajn u€enja za digitalno doba,
Sarajevo, 2021.

2 Chris Barker. Culturat studies;
theory and practice (poglavlje 11.
Digital media culture). SAGE PDF
Publications, London, 2008.

3. Katarina Peovi¢ Vukovi¢. Mediji i

kelurAdroRlgg)anpRlE A hski i | PDF

Turk, Zagreb, 2012.

4 Zrinika Parusko lnr_)_ A

. 10T Ijl\u T OUITUJIINyY \u
i civilno drustvo (str. 15-105)

Jesenski i Turk, Zagreb, 2008, PDF

5. Nada 7grnhljir" Rotar nigifnlnn

RORG7eMAIR Sdd Rl PR,
Zagreb, 2020. PDF
Dopunska literatura

Letini¢, A., Horvat, M., Sesar, J. etal.: Citajmo izmedu redaka, Priru¢nik za razvoj medijske

piblllcllubti, GONG+ KURZV, nglcb, 2016:

Paolo Mancini. Od medijskih efekata do teorije sustava: put komparativnog istrazivanja u politi¢koj
komunikaciji. Politicka misao, Vol. 50, br. 2, 2013.

Kanizaj, Igor i Car, Viktorija; Medijska pismenost - preduvjet za odgovorne medije. Saraje vo:
Fakultet politickih nauka., poglavlje: Kanizaj, Igor i Car, Viktorija, Hrvatska: Nove prilike z a sustavan
pristup medijskoj pismenosti; Fakultet politickih nauka, Sarajevo (2015), str. 23-41.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa, konzultacije i nesporedna komunikacija sa studentima tijekom nastave.

OPCE INFORMACIJE




Nositelj kolegija prof.dr.sc. Viktorija Car

Naziv kolegija Medijska konstrukcija stvarnosti

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 1.
Semestar 2.

—Bodovna vrijednostiECTS koeficijent opterecenja studenata | 5

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 30+0+30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je studente upoznati s temeljnim teorijsko-epistemoloskim konceptima drustvene
stvarnosti te uloge medija u kreiranju slike o njoj. Studenti ¢e se upoznati s konceptima medijskog
uokvirivanja i medijske naracije kao temeljnim elementima medijskog teksta kojima se konstruira
slika o nekome ili neCemu. Cilj je kolegija, takoder, studentima osigurati znanje potrebno za
razumijevanje i kriti€ko vrednovanje medijskog sadrzaja.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Studenti stjeCu temeljna znanja o povijesnom razvoju medija, medijskim tehnologijama i medijskim
organizacijama.

Studenti ¢e biti u stanju definirati, razumijeti i objasniti komponente medijskog sustava unutar
drustvene, kulturne, ekonomske i politicke povijesti.

Studenti ¢e biti u stanju kriticki vrednovati ulogu medija u drutvu kao i promjene na koje su utjecali.
Studenti stje€u temeljna znanja o razvoju novinarstva i drustvenim promjenama izazvanima
informacijskom revolucijom.

Studenti stjeCu vjestine kritickog vrednovanja uloge medija u demokratskom drustvu.

1.4. Sadrzaj kolegija

1.susret: Uvod u sadrzaj kolegija i obaveze studenata;

2.susret: Hrvatska Wikipedia — kako i Wikipedia moze sudjelovati u reinterpretaciji povijesti te kakvu
je potencijalnu Stetu hrvatska Wikipedia mogla imati s obzirom na viSegodiSnje manipuliranje
objavama; koji su bili na€ini manipulacije te kako je nakon viSegodisnje borbe za uklanjanje
dezinformacija s hrvatske Wikipedie ovaj problem rijeSen

3. susret: Mediji u drustvenom prostoru- Lefebvreov trijadni model

4 susret: Sto je to drustvena stvarnost: teorijsko-epistemologke postavke

5.susret: Medijska konstrukcija drustvene zbilje vs. “mediji kao ogledalo drustva”

6.susret: Kako publika dodjeljuje znagenje medijskom sadrzaju

7.susret: terenska nastava

8.susret: Medijski okviri: Medijska humanizacija zlo€inca: Byronov heroj kao simbol otpora sustavu
9.susret: kolokvij

10.susret: Medijski narativi

11.susret: Dezinformacije i polarizacija drustva

12.susret: ,Fake news*“ — fenomen 21. stolje¢a

13.susret: Mediji i rodne uloge

14.susret: kolokvij

15.susret: zavrSne prezentacije
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1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X)

1.6. Obveze studenata

Predavanja i seminarska nastava obavezni su za sve redovne studente, a izvanredni studenti smiju
izostati do 50% nastave uz nadoknadu sati dodatnim zadacima za rad kod kuce.

Prvi kolokvij je obavezan i za redovne i za izvanredne studente, minimalno ostvarenih 18 bodova
(od maksimalnih 30) uvjet je za potpis.

Seminarska zadaca izvrS8ava se u dogovorenom terminu, svi seminari moraju biti ocijenjeni
najkasnije na posljednjem susretu u semestru, to vrijedi i za izvanredne studente. |z seminarske
zadace potrebno je ostvariti barem 15 (od max 30) bodova Sto je takoder uvjet za potpis.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Bon - : : - - - -
ohadanje X Aktivnost U nastavi X rSat?jmlnarsh X El;sperlmentalnl
nastavea N ra
e Usmeni ispit Esej Istragivani
Pismeni |Sp|t Kontinuirana nroviera Referat strazivanie
Proiokt TreTETEenerprEEe Prakticni rad
roje znanja Izvannastavne
Portfolio Kolokviji X aktivnosti X
1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nac¢in

provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

1. test znanja iz obavezne literature - 50% ocjene (minimalni prag je 30 boda, max. 50 bodova);
studenti imaju prilike test poloziti kroz dva kolokvija — prvi nosi 30 bodova, a prag za prolaz je 18
bodova. Prvi kolokvij je obavezan. Drugi kolokvij nosi 20 bodova i prag je 12 bodova.

2. pohadanje nastave, aktivnost na predavanjima i seminarima tijekom semestra — 10% ocjene
(max. 10 bodova)

3. seminarske zadace i njihova prezentacija — 30% ocjene (max. 30 bodova)

5. izvannastavne aktivnosti: npr. pisanje osvrta na filmove odgledane na filmskim festivalima, osvrte
na izlozbe slika i/ili fotografija, sudjelovanje na konferencijama i sl. — 10% ocjene (max. 10 bodova)

Zaklju¢ne ocjene: 0-59 bodova = nedovoljan, 60-69 bodova = dovoljan, 70-79 bodova = dobar, 80-
89 bodova = vrlo dobar, 90-100 bodova = izvrstan

1.9. Obv,(;:éz'g aybe;;aat%g ei é)’ﬁc’)j primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Hajrudin Hromadzi¢ (2014) Medijska
konstrukcija drustvene zbilje. Zagreb:
AGM. Poglavlja 2. (str.13-17); 3 (str.

18-29) i 4 (str. 30-60).

PDF

Car, Viktorija (2021) Mediji u
drustvenom prostoru: Medijatizacija
sigurnosti lokacije, str. 31-51, u: Zorko,
Marta (ur.) Komuniciranje o sigurnostii | PDF
kreiranje prostora u umrezenom
svijetu. Zagreb: Biblioteka Politicka
misao, FPZG.




Croteau, David i Hoynes, William (2014) Media / Society: Industries, Images and Audiences. Los
Angeles- London: Sage. Dio: Media and individual citizens), str.235-243 Vukasovié, Marta i Car,

Viktorija (2022) Medijska humanizacija zlé#idf€a: Byronov heroj kao simbol otpora sustavu. Nova
prisutnost 20 (3): 555-570. https://hrcak/srce.hr/285751

CarMikiorija+Matas Gordan{2021

OrCct

Utjecaj popularne kulture i medija na
politicka zbivanja — lazne vijesti i lazne
informacije kao fenomen 21. stoljeca, PDF
str. 125

Car, Viktorija i Matas, Gordan (2019)
Istrazivacki pristupi laznim vijestima —

kako uz nomodé bia-data razotkriti
KaKO-UZPOMOECHDIg-Gata aZOotKHt

trolove?, str. 101-116, u: Hrnji¢
Kuduzovié¢, Zarfa; Kuli¢, Milica i

Jurisi¢, Jelena (ur.) Vjerodostojnost PDF
medija — Doba laZnih informacija.
Tuzla: Filozofski fakultet Univerziteta u
Tuzli.
PDF

Dopunska literatura
Castetls, Manuel (2000) Uspon umreZenog drustva. Zagreb: Goiden marketing.
Couldry, Nick i Hepp, Andreas (2016) The Mediated Construction of Reality. Cambridge: Polity.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija
Pracenje aktivnosti na seminarima i individualni pristup svakom studentu/ici kroz mentorski rad daje
potpuni uvid u njihov rad i ste€ene kompetencije. Vrednovanjem znanja na pisanom testu (kolokviju) te
evaluacijom seminarskog zadatka u kojem studenti znanje primjenjuju na nadin da ga prezentiraju u
formi akademskog rada (seminarskog rada) te ga kriti¢ki vrednuju izrazavajuci se u slobodno
odabranoj formi.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc.dr.sc. Nebojsa Lujanovi¢

Naziv kolegija Akademsko pisanje Il

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 1.
Semestar 2

—Bodovnavrifednosti-ECTS koeficijent opterecenja studenata | 3
nacin izvodenja
nastave

Broj sati (P+V+S) 15+ 15+ 0

OPIS KOLEGIJA

%




1.1. Ciljevi kolegija

Cilj je kolegija 'Akademsko pisanje' studente osposobiti za pisano izraZzavanje i komuniciranje u
akademskoj zajednici po kriterijima znanstvenog stil a, te za ispravno uobli¢avanje akademskih
tekstova kao jedne vrlo specificne medijske forme. Svrha akademskog pisanja je savladavanje i
sazimanje znanja o pojedinoj temi, proSirivanje rasprava (novim informacijama ili misljenjima),
prenoSenje informacija (znanstvenicima, stru¢njacima ili javnosti) i ovjeravanje znanja u medijskoj
praksi.

Kroz predavanja i samostalnu izradu akademskog teksta, namjera je studentima pribliziti logicki

nacin razmisljanja; ideje moraju biti sustavno i jednostavno prezentirane, a misljenja moraju biti
potkrijepljena relevantnim i uvjerljivim razlozima i dokazima. No, to nije uvijek lak o ostvarivo, stoga
proces pisanja akademskog rada u ovom kolegiju podijelit e se u Cetiri faze:

Prva faza donosi pregled osnovnih pravila i aktivnosti za svaku fazu u proces u pisanja ili skraceno
radi se o znanstvenom stilu opcenito.

U drugoj fazi kolegija, govoriti ¢e se o formalnim aspektima oblikovanja znanstvenih i akademskih
radova. Pisanjem akademskog rada uklju¢ujemo se u aktualnu raspravu o odabranoj temi. Za
uspjeSno ukljucivanje u raspravu potrebno je upoznati se s ve¢ postoje¢im €injenicama, idejama i
argumentima &itajuci relevantnu struénu ili znanstvenu literaturu.

Posebna pozornost ¢e se posvetiti plagiranju i plagijatima, kako bi se osvijestili svi oblici tog
nepostenog akademskog ponasanja, te time i preveniralo njihovo pojavljivanje.

Nakon prolaska kroz prve dvije faze studente se uvodi u tre¢u fazu koja se odnosi na razvoj viastite
ideje rada. Ovime se osigurava da student razvije vlastitu ideju na ¢vrstim stru¢nim i znanstvenim
temeljima.

Posljednja faza odnosi se na sadrzajno uobli¢avanje akademskih tekstova.

Posebnost ovoga kolegija je u tome Sto se u velikoj mjeri sastoji od prakti¢nog rada ili samostalne
izrade akademskog teksta na temelju vlastitog istrazivanja. Pritom se studente potiCe i upucéuje da
precizno argumentiraju svoj stav o tvrdnjama iznesenima u tekstu koji prikazuju. Vrednuje se

takoder jezi¢no-stilska i terminoloSka preciznost te zaokruZzenost argumenta; kao i samostalnost i
iscrpnost istraZivanja koje je prethodilo tekstu.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar.

1.3. OCekivani ishodi uc¢enja za kolegij

- U procesu istraZivanja studenti ¢e razviti sposobnost odabira podrucja i teme rada; definiranja
cilja, istrazivackih pitanje i teza
Studenti e steci vjestine argumentiranog pisanja rada; ¢ime ¢e se upoznati sa zakonitostima
te medijske forme
- Znati ¢e pronalaziti pogreske u tekstu te vrsiti njihovo ispravljanje.
Uz steCena znanja i vjeStine, studenti Ce biti sposobni oblikovati i uredivati tekstove, te
intervenirati u medijima kada su u pitanju sli¢ni tekstovi
Studenti ¢e znati prepoznati plagijat, plagirane dijelove u tekstu; oblike plagiranja; ¢ime ¢e
razviti kritiki odnos prema neeticki plasiranim medijskim formama

1.4. Sadrzaj kolegija

Prijava teme istrazivanja

Smijerovi istrazivanja i formiranje istrazivackog pitanja/teze
Struktura istrazivanja

Prvi izvjestaj o istrazivanju/znanstvenom tekstu

Podrucje istrazivanja, temeljna i sugerirana literatura
Tipovi istrazivaca (najceSc¢e pogreske)

Sistematizacija biljeZzaka i rezultata istraZivanja

INNNINIES

o vl




8. Drugi izvjestaj o istrazivanju/znanstvenom tekstu

9. Radna verzija teksta

10. Argumenti, kontra-argumenti i prethodna istrazivanja
1. Zavrsno oblikovanje teksta

12. Treéi izvjestaj o istrazivanju/znanstvenom tekstu

13. Znanstvene publikacije i skupovi

14. Popularna znanost kao zanr

15. Na rubu znanosti

mpredavanja msamostalni zadaci

oseminari i _ e

radionice omultimedija i

mvjezbe | mreZa olaboratorij
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) Dobra;_ovanje omentorski rad

na daljinu

oterenska Dostalo

nastava

1.6. Obveze studenata

Svi studenti obavezni su redovno pohadati nastavu, prijaviti temu istrazivanja i formulirati je u
dogovoru s profesorom na pocetku semestra, redovno prisustvovati nastavi i kontinuirano
implementirati nastavne cjeline u svoj rad, te izvjestavati o njegovom napredovaniju, pod
mentorstvom profesora i uvazavajuéi predlozene smjernice i literaturu, te na kraju predati (umjesto
ispita) dovrSen znanstveni tekst.

Iznimno, izvanredni studenti smiju izostati s predavanja do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a
do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U
slu¢aju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj
akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁé)gt%(\i’/gnje X Aktivnost u nastavi rSaedminarski X r%lasperimentalni
Pismeni ispit Usmeni ispit Esej [strazivanje

Projekt Kontinuirana provijera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio znanja X

1.8. Ocjenjivanje i vrevdnpv_arze rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nac¢in
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Rad studenata sustavno ¢e se pratiti na samoj nastavi tijekom cijelog semestra, tj. procesa u koje
studenti izraduju znanstveni/akademski tekst. Vodit ¢e se evidencija o kontinuiranom radu, t
vrednovati napredak studenata kroz prakti¢no savladavanje zakonitosti akademskog pisanja. Kolegij
zavrSava izradom znanstvenog rada/teksta. Spomenuti rad nosi 50 posto ocjene, kontinuirani rag
kroz semestar (iskazan kroz rasprave na nastavi) 25 posto, te pohadanje nastave i aktivnost 25
posto.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
Dubravka Orai¢ Toli¢; Akademsko

pismo; Naklada Ljevak (2011), str. PDF

(object Object)




ByBGURE YA TS Pisane. [ ppc

Nebojsa L ujanovi¢; Autopsija teksta

CeKaPe (2022)

Ratko Zelenika; l\llptndnlnniisn i

Shngisgigdzss %%Hc?r%ss ¥aRdtet,
Rijeka (2000), str. (object Object) PDF

Dopunska literatura

Vlatko Silobréi¢; Kako sastaviti, objaviti i ocijeniti znanstveno djelo; Naklada Ljevak (2003), str.
(object Object)
Milica Gacic¢; Pisanje znanstvenih i stru¢nih radova; Narodne novine (2012)

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentske ankete, konzultacije i neposredna komunikacija sa studentima tijekom nastave.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Paula Jurisi¢, predavacica

Naziv kolegija Engleski jezik Il

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni

Godina studij 1.

Semestar 2.

Bocvj'ov.na K ijeflnosti ECTS koeficijent opterecenja studenata 3

nacin izvodenja 15+ 15+ 0
RS Broj sati (P+V+S)

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Sadrzaj kolegija Engleski jezik | nastavlja se i nadopunjava kroz Engleski jezik Il intenzivnim radom
na razvijanju jezi¢nih vjestina govora i pisanja u kontekstu medija. Daljnje razvijanje vjestina i
strategija potrebnih za samostalno uéenje i kriticko ocjenjivanje vlastitog rada i napretka.
Kulturoloski aspekti upotrebe jezika.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar. Upisan kolegij Engleski jezik I.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Po zavrsetku poducavanja studenti ¢e:

- biti sposobni analizirati razli¢ite medijske kontekste

- razviti vokabular (kolokacije, sinonime i parafraze) u analiti¢kom pristupu tekstovima iz podrucja
komunikacije i medija;

- usvoijiti vjestinu usmene prezentacije i prijenosa poruke odabrane teme ili podrudja jasno;

- savladati zakonitosti pisanog medija/teksta na engleskom jeziku (strukturiranje i organiziranje
teksta na zadanu temu);

- znati prepoznati i primijeniti stilske figure i retoriCka sredstva u pisanju i analiziranju medijskih
sadrzaja, razumjeti njihov utjecaj na Citatelje i publiku;




- usvoijiti analitiCke i i evaluacijske tehnike u pristupu medijskom sadrZaju na engleskom jeziku
(filmovi, TV, online video), s naglaskom na upotrebu specifi¢ne terminologije i Zargona u filmskoj
kritici i analizi;

1.4. Sadrzaj kolegija

- Ponavljanje i Sirene pojmova: medijska pismenost; tradicionalni i novi mediji u vremenu i
prostoru; forme, stilovi i registri.
Daljnje razvijanje jeziCne svjesnosti.
- Razumijevanje kulturolo$kih aspekata upotrebe jezika.
Strategije izbjegavanja negativnog utjecaja materinjeg jezika na pisano i usmeno
izrazavanje na engleskom jeziku.
- Daljnje obogacivanje vokabulara: kolokacije, sinonimi, parafraziranje kroz tekstove koji se
- odnose na podrucje komunikacije i medija.
Napredne komunikacijske strategije u medijima
Kako strukturirati sloZenije poruke za razliite medijske platforme
Primjena stilskih figura i retori¢kih sredstava u medijima
Analiza medijskih kampanja
Jezi¢ne i komunikacijske strategije velikinh medijskih kampanja (npr. politicke, drustvene,
humanitarne)
Diskurzivna analiza i u€inkovitost kampanja
Razvijanje kompetencija pisanog i usmenog izrazavanja kroz teme koje se odnose na
podruc¢je medija:
Mediji i kriticko misljenje
Razvijanje kompetencija pisanog i usmenog izrazavanja kroz teme koje se
odnose na podrucje medija:
Mediji i propaganda
Razvijanje kompetencija pisanog i usmenog izrazavanja kroz teme koje se
odnose na podrucje medija:
Mediji i obrazovanje
Jezik u filmskoj kritici i analizi medijskih sadrzaja
- Kako analizirati i kritizirati medijske sadrzaje (filmovi, TV, online video) s naglaskom na jezik
i naraciju
Koristenje specificnog Zargona i terminologije u analizi medija
Jezik krizne komunikacije
- Kako komunicirati u kriznim situacijama (npr. prirodne katastrofe, PR krize)
Strategije i ton komunikacije u kriznim izvjestajima
Razvijanje kompetencija pisanog i usmenog izrazavanja kroz teme koje se odnose na
- podrucje medija:
Mediji i kultura konzumerizma
Razvijanje kompetencija pisanog i usmenog izrazavanja kroz teme koje se odnose na
- podrucje medija:
Mediji i moda
Razvijanje kompetencija pisanog i usmenog izrazavanja kroz teme koje se odnose na
- podrugje medija:
Vaznost i utjecaj drusStvenih mreZa na Zivot mladih
Pisanje eseja (usvajanje temeljnih pojmova i vjestina koje su potrebne za akademsko
pisanje).
- Ponavljanje gradiva

mpredavanja msamostalni zadaci
. .. X
mseminari i =
radionice omultimedija i
) ) » ovjezbe mreza claboratorij
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) Dobrazovanje o |
na daljinu omentorski rad
oterenska Hostalo
nastava




1.6. Obveze studenata

Studenti su duzni aktivno sudjelovati u raspravama i debatama na satu, izvrSavati samostalne
zadatke i projekte.

Izvanredni studenti duzni su pohadati nastavu. S predavanja smiju izostati do 30 % sati. Sve
izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru
s nositeljem kolegija. U slu€aju da nastavi nisu prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i
pristupa ispitu u tekuéoj akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske
godine.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad rad
Pismeni ispit Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio znanja <
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Sukladno ishodima ucenja na kolegiju te obvezama studenta, zaklju¢na se ocjena formira na
Eearrllf[?\lilrt)sti na nastavi (sudjelovanje u diskusijama, pisanje, kritiCki komentari na radove drugih) —

0,
-zcs):)mostalnim zadacima (kraca, unaprijed dogovorena samostalna usmena izlaganja na satu) — 10
0,
—/obodovima ostvarenima na kolokviju (predispitu) ili ispitu — 70%

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadajy
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

ror
Hicks, W., English for Journalists,
Routledge, New York, 2013.

Potter, D. Handbook of Independent
Journalism, Bureau of International
Information Programs, US. PDF
Department of State, 2006.
Chandler, D. & Munday, R. A

Dictionary-of Media-and

Communication, OUP, Oxford, 2020.
PDF

Dopunska literatura

Machin, David, and Andrea Mayr. How to Do Critical Discourse Analysis: A Multimodal Introduction.
2nd ed., SAGE Publications, 2012.
Odabrani esejisticki tekstovi

Nacdini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa o kvaliteti nastave i rada nastavnika na sveuciliSnoj razini; samoprocjena
studenata o postignutim ishodima u€enja; suradni¢ka procjena nastavnika i studenata o provedbi i
kvaliteti nastavnog procesa; uspjeSnost studenata u obavljanju silabusom propisanih zadataka;
individualne konzultacije.

OPCE INFORMACIJE




Nositelj kolegija Patricia Suci¢, predavacica

Naziv kolegija Talijanski jezik Il

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 1.
Semestar 2.

~Bodovna vrijednost i ECTS Koeficijent opteredenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Ovladavanje morfolosko-sintaktickim strukturama talijanskog jezika. Usvajanje osnovne
terminologije iz podrucja struke uz razvijanje sposobnosti razumijevanja i

parafraziranja relevantnih autenti¢nih tekstova na talijanskom jeziku. Razvijanje komunikacijske
kompetencije u domeni opéeg talijanskog jezika, a posebice u podru¢ju medija, uz prevodenje
jednostavnijih tekstova s talijanskog na hrvatski jezik.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar. Upisan kolegij Talijanski jezik I.

1.3. Oc¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Studenti ¢e modi:
- objasniti i utvrditi osnovne morfolodko-sintaktiCke strukture talijanskog jezika
- analizirati i prevoditi tekstove iz podruc¢ja komunikacije i medija na talijanskom jeziku
- pokazati i primijeniti steCena znanja iz morfosintaktickih i izrazajnih elemenata talijanskog
govornog jezika
- razviti vjeStine pismenog i usmenog komuniciranja na talijanskom jeziku. SaZeti odredeni
sadrzaj na talijanskom jeziku.

1.4. Sadrzaj kolegija

1. Gerund. Konstrukcija stare+gerundio

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije
2. Bezli¢ni oblik glagola (forma impersonale)

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrucje medija i komunikacije

3. Prezent povratnih glagola. Povratna zamjenica

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podruc¢je medija i komunikacije

4. Il passato prossimo. Upotreba pomoc¢nog glagola. Slaganje participa sa subjektom.

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za
podrucje medija i komunikacije

5. Prijelazni i neprijelazni glagoli, kako odabrati pomocni glagol za tvorbu perfekta




V: rad na autenticnom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane
podrucje medija i komunikacije

6. Nepravilni participi prosli

V: rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane
podrudje medija i komunikacije

7. Jednostavni prijedlozi (DI, A, DA, IN)

V: rad na autenti¢nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane
podrucje medija i komunikacije

8. Jednostavni prijedlozi (CON, SU, PER, TRA, FRA)

V: rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane
podrudje medija i komunikacije

9. Prijedlozi zdruZeni s odredenim ¢lanom (preposizioni articolate)

V: rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane
podrué¢je medija i komunikacije

10. Povratni glagoli u perfektu

V: rad na autenti¢nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane
podrucje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.

11.Nenaglaseni oblici osobnih zamjenica u akuzativu. Slaganje participa s izravnim objektom

V: rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane
podrudje medija i komunikacije. VjeZbe prevodenja.

12. 1zraZzavanije koli¢ine. Uporaba partitivhog €lana

V: rad na autenti¢nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane
podrucje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.

13. Glagoli piacere i succedere u prezentu i pefektu

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za

podrudje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.
14. Glagoli u perfektu koji idu uz oba pomocéna glagola (finire, cominciare)

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije vezane za

podrucje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.
15. Ponavljanje
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1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) nastava

(gz‘?‘ﬁiﬂ\é?ﬂ’a Esrﬁglm%gad%zladaci

1.6. Obveze studenata

Studenti su duzni prisustvovati predavanjima i vjezbama te aktivno sudjelovati u rijeSavanju razli€itih

zadataka. Duzni su poloziti ili dva kolokvija ili zavrs$ni pismeni ispit.

Izvanredni studenti s predavanja smiju izostati do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do
maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U
slu¢aju da nastavi nisu prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj
akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)




Rgkagdanie X | Aktivnost u nastavi pgminarski Rispperimentalni
Pismentispit X Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana proviera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio znanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu
Sudjelovanje u nastavi - 20%

Uspjeh na pismenom ispitu (ili kolokvijima) - 80%

1.9.0bvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutaéno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
J. Jernej, Konverzacijska talijanska
gfpmpatika, Skolska knjiga, Zagreb, PDF
M. Deanovi¢ - J. Jernej, Talijansko-
DRl Hg§aik, Skolska knjiga,
M. Deanovi¢ - J. Jernej, Hrvatsko- PDF
talijanskiyigenik, Skolska knjiga,
PDF

Dopunska literatura

S. Nocchi, Grammatica pratica della lingua italiana, Alma edizioni, Firenze, 2014.
- autenti¢ni materijali

nja kvali koji osi ju stj ja, vj
- pohadanje nastave, aktlvnost na nastavi, uspjesnost u obavljanju zadataka

- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini
- polozZen ispit i ostvarene druge silabusom propisane obveze

- individualne konzultacije

- samoprocjena studenata postignutih ishoda u€enja

- suradni¢ka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija izv. prof. dr. sc. Jagoda Grani¢
Naziv kolegija Interkulturalna komunikacija
Studijski program Komunikacija i mediji
Status kolegija Izborni
Godina studija 1.
Semestar 2.

ECTS koeficiientopteretenjastudenata [3




Bodovna vrijednost i
nacin izvodenja Broj sati (P+V+S) 15+0+15
nastave

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Ciljevi ovog kolegija su osposobljenje komuniciranja s Drugima, prikupljanje znanje o Drugima,
usvajanje razlike, tj. razli€itin identitetskih obrasce. Takoder, cilj je razumjeti komunikacijske procese
u razli€itim kulturama i u njihovoj interakciji. Isto tako, usmjeren je prema ovladavanju vjeStinama i
usvajanju znanja koja povecéavaju interkulturalnu kompetenciju.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Po zavrsetku ovog kolegija studenti ¢e moci:

* definirati interkulturalnu komunikaciju

* prepoznatii analizirati slicnosti i razlike medu dvjema kulturama ili viSe njih
* prepoznati neverbalne kodove i predvidjeti njihov utjecaj u komunikaciji

* primijeniti kulturalne varijacije u interpersonalnoj komunikaciji

1.4. Sadrzaj kolegija

1. Uvodno — sadrzaj i literatura. Komunikacija (semioticki aspekt). (1P+1S)

2. Komunikacija i kultura. Multikultifobija. Interkulturalizam i interkulturalnost.
(1P+1S)

3. Komunikacija i ideologija. Percepcija interkulturalne komunikacije. (1P+1S)

4. Jezik i interkulturalna komunikacija. Etnografija komunikacije. (1P+1S)

5. Verbalna komunikacija: kulturalna dimenzija diskursa. (1P+1S)

6. Neverbalna komunikacija i kultura. (1P+1S)

7. Sociopragmatika: interlanguage. (1P+1S)

8. Socijetalna pragmatika. Pragmemi. (1P+1S)

9. Interkulturalni nesporazumi i sukobi. (1P+1S)

10. Uljudna i neuljudna komunikacija determinirana kontekstom, namjerom

(intencijom) i drugim kulturalnim modelima. (1P+1S)
11. Jezik i drustvene mreze. (1P+1S)
12. Komunikacija interkulturalnosti: tranzicije i adaptacije. (1P+1S)
13. Percepcija kulturnih identiteta u interkulturalnoj komunikaciji. (1P+1S)
14. Hijerarhija jezika i kultura: diskriminacijski stavovi. (1P+1S)
15. Etika, kultura i komunikacija: perspektive u globalnoj kulturi. (1P+1S)

wmpredavanja . .
osamostalni zadaci

®mseminari i

radionice ovjezbe DmUItlmedUa |
mobrazovanje na mreZa olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) daljinu oterenska Omentorski rad
nastava oostalo

1.6. Obveze studenata

- aktivno sudjelovati na nastavi: minimalno na 80% predavanja i 80% seminara
- napisati i prezentirati seminarski rad prema zadanim kriterijima
- poloziti usmeni ispit




Izvanrednim studentima se preporucuje prisustvovanje nastavi na izbornim kolegijima, ali u slu€aju
izostanaka iz opravdanih razloga, postoji mogu¢nost dogovora oko nadoknade satnice izradom
dodatnog projektnog zadatka. Isti je uvjet za izlazak na ispit. Projektni zadatak se obavezno
dogovora na samom pocetku semestra s nositeljem kolegija na individualnim konzultacijama, kao i
njegovo zaklju€ivanje.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggt%g/aenje X Aktivnost U nastavi rSa%minarski X rEalijsperimentalni
Pismeni ispit Usment-ispit X Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provijera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio znanja

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu
Sukladno navedenim ishodima ucenja te obavezama studenata na kolegiju, zakljuéna se ocjena
zasniva na sljede¢im elementima:
1. napisan i prezentiran seminarski rad — 40%
3. polozen usmeni ispit — 60%

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Kumbier, D. & Schulz von Thun, F.

(ur.). (2009). Interkulturalna

komunikacija: metode, modeli,

primjeri. Zagreb: Erudita.

Samovar, L.A.; Porter, R.E. i

McDaniel, E.R. (2013). Komunikacija

izmedu kultura. Jastrebarsko: Naklada

Slap. // Samovar, L.A.; Porter, R.E. & PDF

McDaniel, E.R. (2007).

Communication Between Cultures.

Belmont, CA: Thomson Wadsworth.

Samovar, LA & Porter, R-EE(2003):

Intercultural Communication: A PDF

Reader. Boston, MA: Wadsworth.

kgmun’ikécije. Béograds: BI@Z. PDF

PDF

Dopunska literatura

Andersen, P.A. (1999). Nonverbal communication: Forms and functions. Mountain View, CA.:
Mayfield.

Burke, L., Crowley., T. & Girvin, A. (eds.). The Routledge Language and Cultural Theory Reader.
New York-London: Routledge.

Byram, M. (1997). Teaching and assessing intercultural communicative competence. Clevedon:
Multilingual Matters.

Cameron, D. (2001). Good to Talk? Living and Working in a Communication Culture. New York:
SAGE Publications.

Cvijeti¢anin, B. (2014). Kultura u doba mreza. Zagreb: Hrvatska sveuciliSsna naklada.

Dijk, T.A. van (ed.) (1997). Discourse as Social Interaction. New York: SAGE Publications.
Gudykunst, W.B. (ed.) (2003). Cross-Cultural and Intercultural Communication. Thousand Oaks:
Sage.




Granié, J. (ur.) (2006). Jezik i mediji — jedan jezik : vise svjetaw&agreb-Split: HDPL.

Herz, M. & Molnar, P. (eds.). (2012). The Content and Context of Hate Speech: Rethinking
Regulation and ResponsesCambridge: Cambridge University Press.

Kecskes, I. (2013). Intercultural Pragmatic©xford: Oxford Unoversity Press.

Kiesling, S.F. & Bratt Paulston, Ch. (eds.) (2006). Intercultural Discourse and Communication
Oxford: Blackwell Publishing.

Kramsch, C. (1993). Context and Culture in Language Teachin@xford: Oxford Martin, J.N. &
Nakayama, T.K. (2007). Intercultural Communication in ContexB®ston: McGraw Hill.

McNeill, D. (2000) (ed.). Language and gestureNew York: Cambridge University Press.

Mesié, M. (2006). Multikulturalizam: drustveni i teorijski izazdegreb: Skolska knjiga.
Remillard, V. & Williams, K. (2016). Human Communication Across Cultures: A Cross-Cultural
Introduction to Pragmatics and Sociolinguist8issffield, UK-Bristol, CT: Equinox.

Rheindorf, M. & Wodak, R. (eds.). (2020). Sociolinguistic Perspectives on Migration Control
Language Policy, Identity and Belongirgristol, UK: Multilingual Matters.

Riley, Ph. (2007). Camnage). Calfiiee Tandkddéhtity: An Ethnolinguistic Perspectiwedon:

(2003). Publishing Ltd. Sharifian, F. (ed.)

(2015). Routledge. Ting-THeenEshridgdaphyd, Communication: An Introductioxford: Blackwell
L.C. (2012). Oxford University Press.

Razni &lanci i radovi u rel evéﬁﬁwgggga#ﬁgdbook of Language and Cultubew York-London:

Applied Pragmatics Intercultural Pragind@éestanding Intercultural Communicatidlew York:
Pragmatics and Society Semantics and

Pragmatics

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija
- aktivno sudjelovanje na nastavi

- napisati i prezentirati seminarski rad prema zadanim kriterijima

- individualne konzultacije

- usmeni ispit

- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof. dr. sc. Anita Runji¢-Stoilova

Naziv kolegija Debata i druge dijaloSke govornicke vrste

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 1.
Semestar 2.

Bodv_on_na “'J"e‘_-"””“'t’. ECTS koeficijent optereé¢enja studenata| 3
naéin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 15+0+15

OPIS KOLEGIJA




1.1. Ciljevi kolegija

Cilj je kolegija upoznati studente s govorni¢kim vrstama, s posebnim naglaskom na debatu.

Cilj je studente osposobiti za kritiCko promisljanje, argumentiranu raspravu i kriticko sluSanje u
raznim govorni¢kim vrstama.

Cilj je studente osposobiti za vodenje i sudjelovanje u intervjuu, polemici, sastanku i pregovorima.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar.

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Student ¢e moci:
* nabroijiti i ilustrirati pojedine govornike vrste
* prepoznati retori¢ke alate kojima se postizu razli€iti nacini uvjeravanja
* imenovati i oprimjeriti pojedine argumente, poluargumente i smicalice
* argumentirati neku tvrdnju
* izvesti pojedinu govorni¢ku vrstu
* vjesto i pozorno kriti¢ki slusati te sudjelovati u polemikama

1.4. Sadrzaj kolegija

1. tiedan

P: Upoznavanje sa sadrzajem kolegija i zadacima studenata. Uvod u govornicke vrste. Retori¢ke
karakteristika retori€kih vrsta.

S: Upoznavanje s radom na seminaru i radionici. Prijedlozi teza za debatiranje, tema za sastanke,
brainstorme, pregovore, polemike i intervjue.

2. tjedan

P: Tri osnovne vjestine uvjeravanja: etos, patos, logos.

S: PronalaZenje retoric¢kih taktika i alata kojima se postiZu etos, patos i logos na oglednim primjerima.
3. tjedan

P: Argumentacija formalna i sadrZajna pravila. Temeljni pojmovi. O itosti i razumske veze,
poluargumenti, lazni argumenti i smicalice.

S: Osmisljavanje argumentacije za pojedine tvrdnje. Rad u parovima.

4. tjedan

P: Argumentacija formalna i sadrZzajna pravila. Temeljni pojmovi. O itosti i razumske veze,
poluargumenti, lazni argumenti i smicalice.

S: Osmisljavanje argumentacije za pojedine tvrdnje. Rad u parovima.

5.tjedan

P: Sastanak. Priprema i vodenje sastanka. Vrste sastanka. Brainstorm.

S: Odrzavanje velikog i malog sastanka. Analiza provedenog sastanka.

6.tjedan

P: Polemika. Priprema i vodenje polemike.

S. Analiza primjera polemike u nekom mediju. VjeZba polemike.

7. tjedan

P: Pregovori. Definicija i strategije.

S. lzvodenje pregovora.

8.tiedan

P: Intervju. Vrste, odlike, priprema i vodenje intervjua.

S: Priprema intervjua u parovima. Izvedba intervjua i njihova analiza. Analiza intervjua u nekom
mediju.

9.tjedan

P: Debata. Definicija i pravila.

S: Izvedba improvizirana debata. Analiza

10.tjedan




P: Vrste debata.Karl Popper debata.

S: Izvodenije pripremljene debate. Analiza.

11.tjedan

P: Karl Popper debata s planom.

S: Izvodenje Karl Popperove debate i analiza.

12.tjedan

P: Debata World Schools.

S: Izvodenje Karl Popperove debate s planom i analiza.

13.tjedan

P: Britanska parlamentarna debata

S: Izvodenje World Schools debate. Analiza.

14 tjedan

P: Samostalna debata — uvod.

S:. Izvodenje britanske parlamentarne debate.

15.tjedan

P: Ponavljanje najvaznijih pojmova vezanih uz govornicke vrste, posebice debatu.
S: Izvodenje samostalne debate. Evaluacija rada nastavnika i studenata na kolegiju.
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1.6. Obveze studenata

Student je duzan:

- aktivno, redovito i konstruktivno sudjelovati u nastavi (studenti su duzni odslusati minimalno 80 %
predavanja i 80 % seminara)

- postovati etiCka i znanstvena nacela visoko$kolske ustanove

- pripremiti i sudjelovati u najmanje pet izvedba govornickih vrsta, od toga obavezno u jednoj debati
- poloziti pismeni ispit, i usmeni po potrebi

- informirati se o nastavi s koje je izostao kod drugih studenata ili na konzultacijama s profesorom

Izvanrednim studentima se preporucuje prisustvovanje nastavi na izbornim kolegijima, ali u slu€aju

izostanaka iz opravdanih razloga, postoji mogu¢nost dogovora oko nadoknade satnice izradom
dodatnog projektnog zadatka. Isti je uvjet za izlazak na ispit. Projektni zadatak (npr. pisani seminar i
izlaganje) obavezno se dogovora na samom pocetku semestra na individualnim konzultacijama,
kao i njegovo zaklju€ivanje.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggt%(\i/gnje X Aktivnost u nastavi X rSa%mlnarskl rEalélsperlmentalm
Pismeni ispit X Usmeniispit Esegj IstraZivanje
Broiekto Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
R Zznanja
Radionica
govornickih vjestina X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu

Sukladno navedenim ishodima uéenja te obvezama studenata na kolegiju, zaklju¢na se ocjena
temelji na sljedeéim elementima:
- priprema i izvedba javnih nastupa - 40%




- polozen pismeni ispit — 40%
- ostale aktivnosti: angazman na satu, sudjelovanje u polemikama i analizama — 20 %

Kriteriji vrednovanja i ocjenjivanja pojedinih elemenata opisani su u repozitoriju kolegija.

1.9.0bvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Nasi| gy A J_(1996)._Argumentation Broj primjeraka| Broj studenata
and Debate. International Thomson PDF

Publishing Comp.

Kisiek, G.;-Stankovi¢, D.(2014).
Retorika i drustvo. Zagreb: Naklada
Slap, str. 15-20, 74-80 PDF
Skari¢, Ivo (2000). Temeljci
suvremenoga govornistva. Zagreb,
Skolska knjiga. PDF
Skari¢, I. (2011). Argumentacija.
Zagreb: Nakladni zavod Globus.

Spanjol Markovic, M. (2008). Mo¢ PDF
uvjeravanja: govornistvo za

menadzere (i sve one koji to Zele

postati). Zagreb: Profil International. PDF

Str. 231-253.

Dopunska literatura

Aristotel (1989). Retorika. Zagreb: Naprijed.

Fahnestock, J. (1990). A Rhetoricof Argument.McGrawHillPublishing Company.

Niki¢, J. (1987),Primjer dobrog televizijskog intevjua. Govor, IV 2, 139-152.
EHIﬁéM?dsen (2015). How to WinEvery Argument. The Use andAbuseofLogic. (2nd

London: Bloomsbury.

Weston, A. (2017). A rulebook for arguments. Inidanapolis/Cambridge: Hackett Publishing
Company, Inc.

Breakwell, Glynis M. (2001). Vjestine vodenja intervjua. [Prijevod L. Arambasi¢], Jastrebarsko:
Naklada Slap.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i
kompetencija

- aktivno i redovito pohadanje nastave

- aktivno sudjelovanje u raspravama na satu

- individualne konzultacije

- sudjelovanje u izvedbi 5 govornickih vrsta

- poloZeni pismeni ispit

- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveudiliSnoj razini

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc.dr.sc. Jelena Jurisi¢

Naziv kolegija Radijski praktikum Il

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni

Godina studij 1.




Semestar 2.

Bodovna vrijednost il ECTS koeficijent opterecenja studenatg 3

ﬁggg Jzvodenja Broj sati (P+V+S) 0+60+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj Radijskog praktikuma je pruziti studentima/icama moguc¢nost uéenja o radijskom mediju kroz
prakti¢an rad na Radio Kampusu. Studentice i studenti u¢e o radijskom mediju, o pripremi i
produkciji radijskih emisija i radijskog programa kroz rad s mentorom/icom te kroz samostalne
zadatke.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar.

Na ovaj se prakti¢ni kolegij smije upisati maksimalno 5 studenata. Zainteresirani studenti/ice piSu
motivacijsko pismo te pristupaju intervjuu s nositeljicom kolegija i glavnom urednicom Radio
Kampusa. Za upis Radijskog praktikuma Il, Il ili IV nije potrebno imati polozene ranije razine
Radijskog praktikuma, ali ¢e studenti i studentice koji su polozili prethodne razine imati prednost
kod selekcije za upis.

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:
- stedi temeljna znanja o radiju kao mediju
- stedi temeljna znanja o produkciji radijskog programa
- stedi vjestinu pripreme i produkcije radijske emisije
- razviti govorni¢ke vjestine potrebne za javni nastup
- razviti sposobnosti kritickog vrednovanja medijskih sadrzaja

1.4. Sadrzaj kolegija

Radijski praktikum se izvodi kao prakti¢na nastava na Radio Kampusu, ali i na terenu prilikom
istrazivanja, prikupljanja informacija te snimanja izjava za radijske emisije.

Opredavanja msamostalni zadaci
oseminari i omultimedija i
radionice mreza

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) AU Rvanje | HIRBAEBICK] rad
na daljinu mrad na Radio
oOterenska Kampusu
nastava

1.6. Obveze studenata

Studenti s glavnom urednicom Radio Kampusa dogovaraju svoj tjedni raspored aktivnosti i
zadataka te vode Dnevnik rada u kojem opisuju svoje aktivnosti za svaki tjedan. Ukupno
opterecenje studenata u semestru na ovom praktikumu je 90 studentskih radnih sati, od ¢ega se 60
sati odnosi na izravan rad u prostorijama Radio Kampusa te odlazak na teren prema rasporedu
dogovorenom s glavnom urednicom, a 30 sati studenti provode u pisanju idejnih nacrta radijskih
priloga i sinopsisa radijskih emisija. Isto vrijedi i za izvanredne studente.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje

Pohada Aktivnost U nastavi %%mmarskl E‘Iéspenmentalm

Pismeni ispit Usment-ispit Esej Istrazivanje




Projekt %né]jﬁguwana provjera Referat Prakti¢ni rad X

D N -
FOrtoio

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu
Na kraju semestra glavna urednica Radio Kampusa svojim potpisom potvrduje studentski Dnevnik
rada te bodovima od 0 do 10 vrednuje studentsku aktivnost i ste€ene vjestine kroz kategorije:
redovitost, priprema, produkcija, kreativnost, samostalnost.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

a5 ddarpadrp R&adio: medi | PDF

T
74

Londero Simle$a, Silvija (2020)
Trendoviuprenosenju
komunikacijskih poruka putem radija.
Communication Management Review | ppf
5 (2): 80-95

PDF

Dopunska literatura

Kunac, Suzana i Roller, Vesna (2015) Lokalni mediji i demokracija u Hrvatskoj: neiskoristeni
potencijal. In medias res: ¢asopis filozofije medija 4 (6): 860-880.

Mucalo, Marina (2020) Komercijalni FM radio u kontekstu hrvatske medijske politike. Medijske
studije 11 (21): 87-103.

Londero Simle$a, Silvija (2021) Kulturne i kreativne industrije u post-pandemijskom svijetu: utjecaj
pandemije na poslovanje radijskih nakladnika u Hrvatskoj. Communication Management Review 6
(1): 68-87

Andrijasevié, lvana (2015) Javna radio-televizija kao javno dobro: izazovi digitalnog doba. Medijske
studije 6 (12): 23-39.

Pracenje aktivnosti i rada na Radio Kampusu i individualni pristup svakom studentu/ici kroz mentorsk
rad daje potpuni uvid u njihov rad i ste€ene kompetencije. Evaluacijom prakti¢nih zadataka u kojima
studenti znanje primjenjuju u proizvodniji radijskog sadrzaja ili emisije provjerava se jesu li steCen
ishodi u€enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc.dr.sc. Jelena Jurisi¢

Naziv kolegija Radijski praktikum 11

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni

Godina studij 2.




Semestar 3.

Bodovna vrijednost il ECTS koeficijent opterecenja studenatg 3

ﬁggg Jzvodenja Broj sati (P+V+S) 0+60+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj Radijskog praktikuma je pruziti studentima/icama moguc¢nost u€enja o radijskom mediju kroz
prakti¢an rad na Radio Kampusu. Studentice i studenti ue o radijskom mediju, o pripremi i
produkciji radijskih emisija i radijskog programa kroz rad s mentorom/icom te kroz samostalne
zadatke.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan trec¢i semestar.

Na ovaj se prakti¢ni kolegij smije upisati maksimalno 5 studenata. Zainteresirani studenti/ice piSu
motivacijsko pismo te pristupaju intervjuu s nositeljicom kolegija i glavhom urednicom Radio
Kampusa. Za upis Radijskog praktikuma I, Il ili IV nije potrebno imati poloZzene ranije razine
Radijskog praktikuma, ali ¢e studenti i studentice koji su poloZili prethodne razine imati prednost
kod selekcije za upis.

1.3. Ocekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:
- stedi temeljna znanja o radiju kao mediju
- stedi temeljna znanja o produkciji radijskog programa
- stedi vjestinu pripreme i produkcije radijske emisije
- razviti govornicke vjestine potrebne za javni nastup
- razviti sposobnosti kritickog vrednovanja medijskih sadrzaja.

1.4. Sadrzaj kolegija

Radijski praktikum se izvodi kao prakti¢na nastava na Radio Kampusu, ali i na terenu prilikom
istrazivanja, prikupljanja informacija te snimanja izjava za radijske emisije.

xsamostalni zadaci

Opredavanja T

Oseminari i omultimedija i

radionice mreza olaboratorij

: : i ®vjezbe mmentorski rad

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) nobrazovanje | mostalo _ rad na

na daljinu Radio

oterenska Kampusu

nastava

1.6. Obveze studenata

Studenti s glavnom urednicom Radio Kampusa dogovaraju svoj tjedni raspored aktivnosti i
zadataka te vode Dnevnik rada u kojem opisuju svoje aktivnosti za svaki tjedan. Ukupno
opterecenje studenata u semestru na ovom praktikumu je 90 studentskih radnih sati, od ¢ega se 60
sati odnosi na izravan rad u prostorijama Radio Kampusa te odlazak na teren prema rasporedu
dogovorenom s glavhom urednicom, a 30 sati studenti provode u pisanju idejnih nacrta radijskih
priloga i sinopsisa radijskih emisija.

Izvanrednim studentima moguce je odobravanje drugacijeg rasporeda aktivnosti i zadataka zbog
njihovih radnih obaveza ili njihovog djelomi¢nog ili potpunog ispunjavanja u drugim, profesionalnim
medijima.




1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . : Seminarski Eksperimentalni
Aktivnost u nastavi
nastave o rad rad
; T YUsmeniispit : —
Pismeni ispit Esej IstraZivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Praktidni+ad
P Jf i znanja «
ortfolio o
Kolokvij

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu
Na kraju semestra glavna urednica Radio Kampusa svojim potpisom potvrduje studentski Dnevnik
rada te bodovima od 0 do 10 vrednuje studentsku aktivnost i ste€ene vjestine kroz kategorije:
redovitost, priprema, produkcija, kreativhost, samostalnost.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Micalsjederia g0 A MRadio: medij | PDF

Mucalo, Marina i Knezevi¢, Domagaoj

(RAERcRMigare stlagl sSlgyall 1
74

. PDF
Londero Simle$a, Silvija (2020)
Trandaovit++-—nmranacaniit
IBA~iRI®IYAA"] 'JI CTIUSTI Iju
komunikacijskih poruka putem radija.
Communication Management Review PDF

5 (2): 80-95

Dopunska literatura

Kunac, Suzana i Roller, Vesna (2015) Lokalni mediji i demokracija u Hrvatskoj: neiskoristeni
potencijal. In medias res: ¢asopis filozofije medija 4 (6): 860-880.

Mucalo, Marina (2020) Komercijalni FM radio u kontekstu hrvatske medijske politike. Medijske
studije 11 (21): 87-103.

Londero Simle$a, Silvija (2021) Kulturne i kreativne industrije u post-pandemijskom svijesti: utjecaj
pandemije na poslovanje radijskih nakladnika u Hrvatskoj. Communication Management Review 6
(1): 68-87

Andrijasevi¢, lvana (2015) Javna radio-televizija kao javno dobro: izazovi digitalnog doba. Medijske
studije 6 (12): 23-39.

Pracenje aktivnosti i rada na Radio Kampusu i individualni pristup svakom studentu/ici kroz
mentorski rad daje potpuni uvid u njihov rad i steCene kompetencije. Evaluacijom prakti¢nih
zadataka u kojima studenti znanje primjenjuju u proizvodniji radijskog sadrzaja ili emisije provjerava
se jesu li ste€eni ishodi u€enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija izv.prof.dr.sc. Antonija Cuvalo

Naziv kolegija Medijske generacije i publike




Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 2.
Semestar 3.

~Bodovna vrijednosti ECTS koeficijent optereéenja studenata | 5

nacin izvodenja .
nastave J Broj sati (P+V+S) 30+ 0+ 30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj je kolegija upoznati studente sa kljuénim pojmovima koji su sredisnji za razumijevanje medijskih
generacija i medijskih publika kroz XX i XXI stolje¢e. Studenti ¢e steéi znanje o suvremenim
trendovima upotrebe medija. Kroz vlastiti istrazivacki rad, studenti ¢e se upoznati s istrazivackim
procesom.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan trec¢i semestar.

1.3. O¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e moci:
- definirati i razumijeti teorijske koncepte relevantne za medijske publike i medijske generacije
- razlikovati struénu terminologiju u podruc¢ju medijskih generacija, suvremenih medijskih
- publika i javne sfere
- Kkoristiti relevantne izvore, slu€ajeve i/ili empirijski materijal za potkrjepljenje argumenata
- kritiCki i konstruktivno ocjenjivati, recenzirati i komentirati znanstvene studije o medijima,
- pismeno i usmeno
- opisati i kritiCki pristupiti odredenom podrucju istraZivanja medijskih publika i generacija
stec¢i osnovna znanja, vjestine i iskustvo u provodenju terenskih istraZivanja koji mogu
pomodi u razvoju akademskih i prenosivih vjestina
razviti kriticko razmisljanje, refleksivnu i samokriticnu perspektivu.

1.4. Sadrzaj kolegija

Predavanja:

1-2 Uvod u kolegij, socioloska teorija medijskih generacija

3-4 Marketinski i deterministiCki pristupi publikama i medijskim generacijama

5-8 Radio kroz generacije i popularna glazba

9-10 Prva medijska generacija (baby boomers) i uloga televizije kao masovnog medija

11-12 Djeca, mladi i mediji: izmedu moralne panike i tinejdZeri i mladi kao medijske publike i
popularna kultura1

13-14 Starije osobe i mediji i intergeneracijske medijske prakse

15-16 Kolokvij

17-18 Digitalni mediji i medijske generacije: pridoSlice, digitalni urodenici, digitalno iskljuceni
Gledanje na vise ekrana (multiscreen viewing), drustveno-prostorni kontekst u upotrebi audio-
vizualnih medija

19-20 Mobilni telefoni i medijske publike

21-22 Publika kao potrosaci medijskog sadrzaja, mjerenje publike i mikrotargetiranje
Kako je COVID promijenio medijske navike?

23-24 Digitalne publike i javna sfera: nekorisnici digitalnih medija, neangazirane publike
(disengaged audiences) politi¢ki angazirane publike: public alternativnih medija i gradansko
novinarstvo

25-26 Platforme, publike korisnici

27-28 Nostalgi¢ne medijske prakse, mediji i nostalgija




29-30 Ponavljanje: Medijske generacije, Zivotni ciklus i drustveni kontekst: kako objasniti medijske
navike?

Seminari:

1-2 Uvod i podjela zadataka

3-4 Terenski rad: Fotografije medijskih generacija i razgovor

5-8 Ozbiljne igre kroz uloge (role-playing) i debatu: futurgov igra; Esej

9-10 Terenski rad: Mali i veliki ekrani oko nas, gledanje uzivo i sa stankom

11-14 Auto-etnografsko istrazivanje: dnevnik o upotrebi medija i rasprava

15-16 Intervju kao metoda istrazivanja publika: rad u parovima na temu mobiteli u svakodnevici
mladih

17-18 Epizode serije Black mirror — sezona 3, epizoda 1; sezona 4, epizoda 1 i Designated survivor
(netflix) - sezona 3, epizoda 4 - esej

19-22 IstraZzivanje medijske publike kroz ankete- rasprava i istraZivanje kroz timski r ad i mini-
ankete

23-26 Razli¢ita generacijska iskustva: radionica na temelju prikupljenog materijala

27-28 Zasto smo nostalgicni?

29-30 Prezentacija radova

; msamostalni zadaci
=mpredavanja timedia i
mseminari i omuttimedijat
radionice mreza olaboratorij
. . . mviezbe omentorski rad
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) ) .
wmobrazovanje | mostalo
na daljinu mjesovito e-
oterenska uéenje
nastava

1.6. Obveze studenata

Redovito prisustvovati nastavi i aktivho sudjelovati u raspravama, izraditi i predati manje
istrazivaCke projekte u roku, provesti istrazivanje i napisati istrazivacki izvjestaj te sudjelovati na
kolokvijima.

Izvanredni studenti duzni su pohadati nastavu. S predavanja smiju izostati do 30 % sati. Sve
izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi predajom seminarskog
eseja u kojem ¢&e prikazati sociolo$ku teoriju medijskih generacija i kritiCki se osvrnuti na
marketinske i deterministicke pristupe publikama i medijskim generacijama. Pri tom moraju koristiti
najmanje 4 teksta s popisa obavezne literature.

U slu€aju da nastavi nisu prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj
akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X Aktivnost u nastavi X X
nastave y NP rad rad
usment 1spit X
Pismeniispit Konfinuirana provjera Esej Istrazivanje X
Projekt znanja Referat Prakti¢ni rad
Portfolio Kolokvij X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu | Naéin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Ocjenjivanje se temelji na sljede¢em:

. istraZivanjem i prezentacijama istrazivanja (25%)

. aktivnom sudjelovanju na predavanjima i viezbama (10%)
. kolokvijima (25%)

. pisanom istraZivackom radu (40%)




1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno
pohadaju nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Cuvalo, A. i Perusko, Z. (2017).
Ritmovi medijskih generacija u Hrvatsko | ppF
j: istraZivanje repertoara medijskih

generacija iz socioloSke perspektive.

A4\

CuvatoA-PeruskoZVozab D (2017)-
Treci medijski sektor iz perspektive
demokratski angaziranih publika.

Politicka misao, 54 (3): 108— 131. PDF
Car, V. | Matovic, M. (2017).

Mediii,_nhovinarstvo | I|||dQl<2 prava 7anpk
(odaBrana poglavlja

- Prava djece u medijima) PDF

Bolin, G. (2016). Media eneratlons
Routledge odabrana p glavlja

yiaYaVatsAV

IIIDIII Vldbld (£UVUU). )IIVICUIJI l9]
slobodnom vremenu djece i PDF
komut miknr\i}in fa) mndi}igkim

sadrzajima«, Medijska istrazivanja, 9
(2): 9-34.
PDF

Dopunska literatura

Dio obavezne literature:

Bolin, G. (2016). Media generations.Routledge (Uvod, Poglavlja 1 - 4)

Car, V. i Osmancevi¢ (2024) Digitalne medijske publike i generacije - teorije, trendovi i izazovi //
Drustvene i humanisti¢ke studije, 25 (1), str. 919-938.

Cuvalo, A. (2015) ‘Dailiness’ in the New Media Environment: Youth Media Practices and the
Temporal Structure of LifeWorld. Medijska istrazivanja, 22(1): 65 — 86.

Cuvalo, A., Perusko, Z, Vozab, D (2017). Treci medijski sektor iz perspektive

demokratski angaziranih publika. Politicka misao, 54 (3): 108—131.

Splichal, S. (2014). Masovni mediji izmedu javnosti i javne sfere. Medijska istrazivanja 20(1).
Krajina, Z. i Cuvalo, A. (2023) “Beskonacno skrolanje” i prakse upravljanja pozorno$éu u koristenju
drustvenih medija na mobitelima. Medijske studije. 14(27): 1 — 22.

Krajina, Z,, Cuvalo, A. (neobjavljeni rad) Digitalne platforme kao infrastruktura suvremenog drustva:
lokalne specifi¢nosti globalnih platformi u Hrvatskoj

Krajina, Z. i Kati¢, K. (2014) Drustvena obiljezja odsutne prisutnosti u korisStenju mobitela u javnim
gradskim prostorima. Medijske studije, 5(10): 70 — 85.

Vesnic-Alujevic, L. (2013). Young people, social media and engagement. Europea View 12 (2): 255-
261

Vesnic-Alujevic, L. & Murru, F (2016). Digital audiences disempowerment: pa rticipation or free
labour. Participations: Journal of Audience and Reception Studies

lliSin, Vlasta i Spaji¢c-Vrkas, Vedrana (2017) Generacija osujecenih: mladi u Hrvatskoj na pocetku
21. stolje¢a. Zagreb: Institut za drustvena istrazivanja.

Vozab, D., Mihalec, M., Uremovi¢, L.H. (2023) Media Dependency in a Multiple Crisis: Information
Seeking and Media Trust After an Earthquake During the Covid-19 Pandemic. DruStvena
istrazivanja. 32(1): 93 — 114.

Dopunska literatura:

Bolin, Géran (2016). »The Rhythm of Ages: Analyzing Mediatization Through the Lens of
Generations Across Cultures«, International Journal of Communi cation, 10 (1): 5252-5269.
Buckingham, David (ur.) (2008). Youth, Identity, and Digital Media. Cambridg e: MIT Press.
Hasebrink, Uwe i Domeyer, Hanna (2012). »Media Repertoires as Patterns of

Behaviour and as Meaningful Practices: A Multimethod Approach to Media Use in Converging
Media Environments«, Participations: Journal of Audience & Reception Studies, 9 (2): 757-779.
Kristofi¢, Branimir (2007). »Digitalna nejednakost«, Sociologija i prostor, 45 (2): 165—182.




Krolo, KreSimir i Puzek, lvan (2014). »Upotreba internetskih drustvenih mreza i participacijske
dimenzije drustvenoga kapitala mladih na primjeru Faceboo ka«, Drustvena istrazivanja, 23 (3): 383—
405. doi: 10.5559/di.23.3.01 Vittadini, Nicoletta, Siibak, Andra, Reifova, Irena i Bilandzic, Helena
(2014). »Generations and Media: The Social Construction of Generational Identity an d Differences«,
u: Nico Carpentier, Kim Christian Schroder i Lawrie Hallet (ur.). Audience Transformations: Shifting
Audience Positions in Late Modernity. New York: Routledge, str. 65-81. Splichal S. The public
sphere in the twilight zone of publicness. European Journal of Communication. December 2021.
doi:10.1177/02673231211061490 Bili¢, Pasko. (2020): Sociologija medija: Rutine, tehnologija i mo¢,
Zagreb: Jesenski i Turk. (odabrana poglavlja) Livingston, S. et al (2018). EU kids online. Final report
Vesnic-Alujevic, L. (2012). Creation of the European Public Sphere. In Morganti, L. (ed). The
European Public Sphere: From Critical Thinking to Responsible Action

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Vrednuje se uspjeh studenata u samostalnom radu, aktivno sudjelovanje na predavanjima i uspjeh
na kolokvijima.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Viktorija Car

Naziv kolegija Zarobljeni mediji — politika, trziste i tehnologija

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 2.
Semestar 3.

—Bodovnavrijednosti EcTs koeficijent opterecenja studenata | 5

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 30+0+30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je studente upoznati s glavnim mehanizmima zarobljavanja medija u 21. stoljecu.
Takoder, cilj je kolegija studentima osigurati znanje potrebno za razumijevanje i kriticko vrednovanje
glavnih motiva posjedovanja i upravljanja medijima.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan tre¢i semestar.

1.3. Ocekivani ishodi uc¢enja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e modi:
- definirati, objasniti i usporediti mehanizme zarobljavanja medija
- definirati i objasniti glavne motive posjedovanja i upravljanja medijima
- razumijeti i kriticki vrednovati odnose mo¢i na relaciji mediji-politika-ekonomija-javnost




- stedi vjestine kritickog vrednovanja uloge medija u demokratskom drustvu te ¢e ih znati
primijeniti na hrvatski medijski okolis.

1.4. Sadrzaj kolegija

1. susret: Uvod u sadrzaj kolegija i obaveze studenata;

2. susret: Mediji u stanju intermedijacije — suvremeni medijski okoli$

3. susret: Glavni motivi posjedovanja i upravljanja medijima: mo¢, interes javnosti ili profit?

4. susret: Prvi mehanizam zarobljavanja medija: Vlasnistvo

5. susret: Drugi mehanizam zarobljavanja medija: Financijski poticaiji

6. susret: Treé¢i mehanizam zarobljavanja medija: Cenzura

7. susret: Cetvrti mehanizam zarobljavanja medija: Kognitivno zarobljavanje

8. susret: kolokvij

9. susret: Javni medijski servis — od liberalizacije do novih oblika zarobljenosti

10. susret: Cime i kako je zarobljen HRT

11. susret: Neprofitni mediji u Hrvatskoj

12. susret: Komercijalni mediji u Hrvatskoj

13. susret: Kako razvoj digitalnih tehnologija utje€e na zarobljenost medija?

14. susret: Kako publike zarobljavaju medije?

15. susret: kolokvij
mpredavanja msamostalni zadaci
®seminari i
radionice omultimedija i
ovjezbe mreza olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) oobrazovanje | omentorski rad

na daljinu Dostalo
Dterenska
nastava

1.6. Obveze studenata

Predavanja i seminarska nastava obavezni su za sve redovne studente. |zvanredni studenti smiju
izostati do 50% uz nadoknadu sati dodatnim radom kod kuce.

Prvi kolokvij je obavezan i minimalno ostvarenih 18 bodova (od maksimalnih 30) uvjet je za potpis.
Na seminarima studenti/ice po dvoje u paru rade analizu zarobljenosti jednog medija u Hrvatskoj —
na razini vlasnistva, ogla8ivac¢a, politike i kognitivhe zarobljenosti. Analiza se predaje u pisanoj formi
(u Wordu) od 3000 rije€i (1500 rijeci po osobi), rok za slanje rada e-mailom je 10.11.2023. do 23:59.
U terminima od 14.11. nadalje studenti ¢e svoje seminare izlagati na seminarskoj nastavi (20
minuta). Seminarski zadatak moze biti ocijenjen od 0 do 20 bodova. Seminarski zadatak ocijenjen s
minimalno 10 bodova jedan je od uvjeta za dodjelu potpisa. Seminarski rad moZze biti ostvaren
isklju€ivo u semestru i ocijenjen najkasnije na posljednjem susretu. Izvanredni studenti seminarske
radove smiju pripremiti samostalno, a rokovi za predaju i izlaganje su jednaki kao i za redovne.

1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad
Pismeni ispit S Usmeniispit Esegj IstraZivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio zhanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu
| Nacin provjere stecenih ishoda u¢enja za svaku studentsku obvezu




1. test znanja iz obavezne literature - 60% ocjene (minimalni prag je 36 bodova, max. 60 bodova);
studenti imaju prilike test poloZiti kroz dva kolokvija — svaki nosi 30 bodova, a prag za prolaz je 18
bodova. Prvi kolokvij je obavezan za redovne studente. 2. pohadanje nastave, aktivhost na
predavanjima i seminarima tijekom semestra — 10% ocjene (max. 10 bodova) 3. seminarski zadatak
— analiza jednog domaceg medija — 20% ocjene (max. 20 bodova) 4. prezentacija seminarskog
zadatka — 10% ocjene (10 bodova)

Zaklju€ne ocjene: 0-59 bodova = nedovoljan, 60-69 bodova = dovoljan, 70-79 bodova = dobar, 80-

89 bodova = vrlo dobar, 90-100 bodova = odli¢an

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno
pohadaju nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

1. Kolokvij
Schiffrin, Anya (ur.) (2017) In the
e fReeat foBerless CoRie and | por
Washington, DC, str.1-41 (prva 4
poglavlja)

2. Kolokvij
Bili¢, Pasko (2020) Sociologija medija.
Zagreb: Jesenski i Turk. Poglavlje 3.4. | PDF
Politicko-ekonomske strukture modi i
dominacije, str. 110-126.

Murdock, Graham (2005) Large
corporations and the control of the
communications industries, str. 114-
147, u:Gurevitch, Michael, Bennett, PDF
Tony, Curran, James i Woollacott,
Janet (ur.) Culture, Society and the
Media. London: Routledge.

Car, Viktorifa-Osmandevic, Leati
(2021) Redefinicija javhog medijskog
servisa i njegova uloga u promicanju

medijske pismenosti, str. 33-45, u:
Jurisi¢, Jelena i Hrnji¢ Kuduzovi¢, PDF

Zarfa (ur.) Medijska agenda 2020. —
2030. Zagreb: Fakultet politi¢kih
znanosti i Hanns Seidel Stiftung.
Castells, Manuel (2002) Mo¢

identiteta. Zagreb: Golden marketing.
Poglavlje 6: Informacijska politika i kriza|demokracije + Zaklju€ak:

Drustvene promjene u umrezenom PDF
drustvu, str. 314-368.

Dopunska literatura

McChesney, Robert W. (2008) Bogati mediji, siroma$na demokratija. Sarajevo: Sahinpasié.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Pracéenje aktivnosti na seminarima i individualni pristup svakom studentu/ici kroz mentorski rad daje
potpuni uvid u njihov rad i ste€ene kompetencije. Vrednovanjem znanja na pisanom testu (kolokviju)
te evaluacijom seminarskog zadatka u kojem studenti znanje primjenjuju na nacin da analizu jednog
medija prezentiraju u formi akademskog rada (seminarskog rada) te ga prezenti raju u ucionici,
provjerava se jesu li ste€eni ishodi u€enja predvideni ovim silabusom.




OPCE INFORMACIJE

izv.prof.dr.sc. Zeljko Radi¢ nasl.doc.dr.sc. Mijo Galiot

Nositelj kolegija

Naziv kolegija Medijske politike i medijsko pravo u hrvatskom i EU kontekstu
—Studijskiprogram— - G T medi

Status kolegija

Godina studij Obavezni

Semestar 2.

—Bodovna vrijednost 3.

i

ECTS koeficijent opterecenja studenata | 5

v - d H
nacin izvodenja Broj sati (P+V+S) 30+0+30
nastave

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Stjecanje osnovnih znanja o pravu medija, vrstama i vaznosti medija te osnovnim medijskim
pravima.

Prepoznavanje i kriticko sagledavanje pojedinih pravnih instituta vezanih uz pravo medija te
medijsku politiku. Konkretne ¢injeni¢ne situacije podvesti pod konkretne pozitivho pravne norme.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan trec¢i semestar.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Ocekuje se da ¢e studenti nakon polozenog ispita znati:

1.Definirati, razlikovati i objasniti uvodna znanja o pravu nuzna za studij bilo kojeg pravnog
problema (o vrstama pravne odgovornosti u medijima).

2.Upoznati se sa ustavhom zada¢om javnih medija u demokratskim drustvima te pravnim
aspektima zastite i ograni¢enja slobode izraZavanja. 3. Nauditi pravne granice unutar kojih se
slobodno izraZzava u medijima.

4 Naugiti pravna mjerila razlikovanja u konkretnim slu€ajevima &injeni¢nih tvrdnji i vrijednosnih
sudova.

5.Prepoznati i razlikovati €injeni¢na i pravna pitanja u sudskim presudama koja podrobno odreduju
prava i duznosti novinara.

1.4. Sadrzaj kolegija

DEFINICIJA | STATUS MEDIJSKOG PRAVA

- medijsko pravo

- medijsko pravo kao samostalno podrucje prava

- naCela medijskog prava

RAZVOJ MEDIJSKOG PRAVA

PODRUCJA MEDIJSKOG PRAVA

ZNACAJ | GRANICE MEDIJSKOG PRAVA

EUROPSKA | MEDUNARODNA PRAVNA REGULATIVA............ 2 sata
USTAVNE OSNOVE ... 3 sata
Sloboda i pravo na pristup informacijama

Sloboda tiska i drugih sredstava priop¢avanja

Zabrana cenzure

Sloboda medija i ljudsko dostojanstvo




Ustavno pravo na ispravak

SADRZAJ | VAZNOST MEDIJA. .....ooiiiiiiiiiaiiieiie e, 10 sati
POJAM | RAZNOLIKOST MEDIJA

PRAVNE OSNOVE

Zakon o medijima

Zakon o elektroni¢kim medijima

MEDIJSKA POLITIKA

- pojam

- povijesni kontekst razvoja medijske politike

- uloga EU u kreiranju medijske politike

PRAVNI STATUS NOVINARA

OSNOVNA MEDIJSKA PRAVA. ... 10 sati
SLOBODA IZRAZAVANJA

- povijesni razvoj

- zastita

- opseg slobode izraZzavanja

- pravna standardizacija slobode izraZzavanja u medijima
OGRANICENJA SLOBODE IZRAZAVANJA

- zastita privatnosti

- zabrane u javnom interesu, drzavna ili vojna tajna

- zabrana govora mrznje

- zaStita maloljetnika

SLOBODA IZRAZAVANJA KROZ PRAKSU ESLJP

SLOBODA OGLASAVANJA
mpredavanja - @dﬁé?a daci
minari i 5"?@1’4’4
D\élanIZ?/an e HoStals o
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) J rqz J
D ere ska
nastava

1.6. Obveze studenata

Redovni studenti duzni su redovno pohadati nastavu i ispunjavati uvjete predvidene silabusom.
Izvanredni studenti duzni su pohadati nastavu. S predavanja smiju izostati do 30 % sati. Sve
izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru
s nositeljem kolegija. U slu€aju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i
pristupa ispitu u tekué¢oj akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliedeCe akademske
godine. Takoder su duzni izraditi seminarski rad.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad
Pismeni ispit Usmeniispit “ Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Praktiéni rad
Portfolio znanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Ukoliko student tijekom nastave prikupi sve potrebne ECTS bodove osloboden je pristupanja
usmenom ispitu.




Ukoliko ne prikupi sve ECTS bodove predvidene silabusom moZze pristupiti usmenom ispitu gdje
odgovara pojedine cjeline koje nije zadovoljio. Usmenom ispitu mozZe pristupiti i student koji nije
zadovoljan ocjenom.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutaéno pohadaju
nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Ustav Republike Hrvatske Zakon o

medijima Zakon o elektroni¢kim
medijima Konvencija za zastitu PDF
Bkt RSYA, iRk sloboda
informacijama Zakon o provedbi Opée
uredbe o zastiti podataka i Opca
uredba o zastiti podataka

llija Musa: Medijsko pravo, sloboda
izraZzavanja u Bosni i Hercegovini i PDF
Republici Hrvatskoj, Skolska naklada
d.o.o., Mostar, 2017

Zrinjka Perusko (ur.): Uvod u medije,

Naklada Jesenski i Turk, Zagreb, PDF
2011.

Vesna Alaburi¢: Sloboda izrazavanja u

praksi Europskog suda za ljudska PDF

prava, Narodne novine, Zagreb, 2003.
Vladimir V. Vodineli¢: Pravo
masmedija, Fakultet za poslovno PDF
pravo u Beogradu, 2003.

Jens Petersen, Medienrec ht, 5.
Auflage, Verlag C.H. Beck, Munchen, PDF

201 0.
Vincenzo Zeno - Zencovich: Alcune
ragioni per sopprimere la liberta di PDF

stampa, Roma, 1995.

Frank Fechner, Medienrecht, 27T.
Auflage, Utb, 2021. PDF
Aldo Radolovic: Odnos prava
PRRORSSHAIRAIS SO G PRI | pop
(1991) v. 28, br. 1, 2007. (1-49).
Mijo Galiot, Vanesa Brizi¢ Bahun:
"Novinari kao odgovorne osobe kod
povrede Casti i ugleda", Zbornik
Pravnog fakulteta Sveudilista u Rijeci, | PDF

Vol. 45, br. 1 (2024.).
Napomena: glede svih pozitivnih

propisa obvezna literatura su i sve
novele zakljuéno sa datumom ispita
kao i osnovni podaci o zakonima
koje su ovi aktualni stavili van
snage.

Dopunska literatura

Komentari prethodno navedenih zakona.

Svi studenti imaju mogucnost permanentnog komuniciranja s nastavnikom putem e-maila, SMS-a i
usmeno na konzultacijama, seminarima i predavanjima.




OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc.dr.sc. Andela Milinovic Hrga
Naziv kolegija Kreativno pisanje
Studijski program Komunikacija i mediji
Status kolegija Obavezni
Godina studij 2.
Semestar 3.
~Bodovna vrifednosti—ECTS koeficijent opterecenja studenata | 3
Zggfg\%mde"ja Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

analizirati novinske tekstove.

Upoznati osnovna obiljezja tekstova novinskoga stila hrvatskoga jezika, unaprijediti jezine
sposobnosti i viestine pri pisanju takvih kracih tekstnih oblika, iz jezi€no-stilskoga motrista kriticki

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan trec¢i semestar.

1.3. Ocekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon poloZenog kolegija, studenti ¢e:

- usvojiti zakonitosti pisanja pojedinih novinskih Zanrova;

- moc¢i samostalno pismeno oblikovati krace vrste novinskih tekstova;
- jeziCno-stilski preurediti vlastiti tekst;

- raspoznati tipicna funkcionalnostilska obiljezja novinskih tekstova;

- kriticki vrjednovati tekstove.

1.4. Sadrzaj kolegija

Uvod u kreativno pisanje — definiranje pojma.
Visefunkcionalnost hrvatskoga jezika.
Funkcionalnostilska obiljezja novinskih tekstova.
Znacajke informativnih i ekspresivnih Zzanrova novinskoga stila.
Oblikovanje teksta modelom obrnute piramide.
Oblikovanje teksta modelom pravilne piramide.
Oblikovanje teksta modelom pjeS€anoga sata.
Oblikovanje teksta blokovskom strukturom.
Naslovljivanje tekstova.

Ekspresivnost u novinskom diskursu.

Sazimanje tekstova.

ProSirivanje tekstova.

Vrjednovanje uradaka.

mpredavanja

plaiphgedac

XIS
oseminari i
) . . radiqnice H
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) mviezbe

na daffinu -

t8F2RI rad




oterenska
nastava

Dostalo

1.6. Obveze studenata

Od studenata se olekuje aktivnost na predavanjima i vieZbama (redovitost, kritiCka rasprava,

redovito izvr§avanje zadataka).

Izvanredni studenti duzni su pohadati nastavu. S predavanja smiju izostati do 30 % sati. Sve
izostanke viSe od 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru

s nositeljem kolegija.

Ako nastavi nisu prisustvovali vise od 50 %, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj
akademskoj godini te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave Aktivnost u nastavi X rad rad
Pismeni ispit Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provijera Referat Praktiéni rad
Portfolio zhanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu |
Nacin provjere stecenih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu

Nazocnost na predavanjima i sudjelovanje u raspravama 25 %, rad na vjeZzbama i ispunjavanje

zadataka 25 %, pismeni ispit 50 %.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacnd
pohadaju nastavu na kolegiju

Naslov

Broj primjeraka

Broj studenata

Sili¢, J. (2006.) Funkcionalni stilovi
hrvatskoga jezika. Zagreb: Disput, str.
17-39, 75-96.

PDF

Badurina, L., Kovacevic, M. (2007T.)
BaslPiRke RIS IEF AR RV APasH. Ripka:
183-210.

Malovi¢, S., Kurti¢, N., Nuhi¢, M.,

PDF

Veljanovski, R., Radonji¢, L. i Dedovi¢,
M. (2005.) Kako pisati za medije.
Sarajevo: Media plan institut.

Nemec, K. (2022.) Narativne strategije.

PDF

Zagreb - Osijek, Matica hrvatska;
Akademija za umjetnost i kulturu
Sveucilista Josipa Jurja Strossmayera u
Osijeku.

PDF

Dopunska literatura

Lipov€an, S. (2006) Mediji - druga zbilja? Rasprave, ogledi i interpretacije. Zagreb, Hrvatska

sveudiliSna naklada.

Hudecek, L. (2006.) Jezicne znaCajke novinskih naslova; J. Grani¢ (ur.) Jezik i mediji — jedan jezik:
viSe svjetova; Hrvatsko drustvo za primijenjenu lingvistiku, Zagreb — Split, str. 297-303.
Kalogjera, D. (2006.) Jezi€ne igre u novinskim naslovima; J. Grani¢ (ur.) Jezik i mediji — jedan jezik:
viSe svjetova; Hrvatsko drustvo za primijenjenu lingvistiku, Zagreb — Split, str. 357-364.
Kurti¢, N. (2009). Osnovi pisanja za medije. Sarajevo: Media plan institut.




Franci¢, A., Hudecek, L., Mihaljevi¢, M. (2006.) Normativnost i viSefunkcionalnost u hrvatskome
standardnom jeziku. Zagreb, str. 230-337. Zinsser, W. (2001.) On Writing Well: An Informal Guide to
Writing Nonfiction. New York: Harper & Row. Earnshaw, S. (2007.) The Handbook of Creative Writing.
Oxford University Press.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjeStina i kompetencija

Studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini, uspjeh studenata na ispitu i
ostvarene druge silabom propisane obveze.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija izv.prof.dr.sc. Gordan Matas

Naziv kolegija Creative  Writing in  English  [I*

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 2.
Semestar 3.

—BodovnavrijednostiECTS koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja T
nastave Broj sati (P+V+S) 15+ 15+ 0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Studenti ¢e se upoznati s terminologijom i temeljnim raspravama koje se ti€u medija i kreativhog
pisanja u SAD-u. Takoder, steci ¢e kompetencije u pisanju i sastavljanju raznih vrsta teksta koji
postoje u ameriCkim medijima. Isto tako, na ovom kolegiju studenti ¢e biti osposobljeni za neovisno
pisanje i sastavljanje tekstova koji se odnose na medije u SAD-u.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan trec¢i semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi ucenja za kolegij

Po zavrsetku kolegija studenti ¢e moci:

- kreirati odabrane tekstove za medije

- usvoijiti osnovne €injenice, teorije i principe odabranog podrucja
- prepoznati osnovne medijske tekstove, njihovu funkciju i svrhu
- evaluirati odabrane medijske tekstove

1.4. Sadrzaj kolegija

Pisanje | sastavljanje razli€itih tekstova za medije:
- Data Journalism u SAD-u (2 sata)

- Istrazivanja (javnog mnijenja) u SAD-u (2 sata)
- Business u SAD-u (2 sata)

- Zdravlje i znanost (2 sata)

- Religija u SAD-u (2 sata)

- Drustvene mreze u SAD-u (2 sata)

- Digitalna sigurnost u SAD-u (2 sata)




- Sport u SAD-u (1 sat)

predlava_n.ja msamostalni zadaci

oseminari i

radionice omultimedija i

=vjezbe 5 .
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) | cobrazovanje | Moo Dlaboratorij

na daljinu omentorski rad

oOterenska oostalo

nastava

1.6. Obveze studenata

Kontinuirano praéenje rada studenata tijekom predavanja i seminara putem seminarskih radova,
istrazivanja i finalnog ispita.

Redovni studenti duzni su pohadati nastavu. Moraju napisati sedam tekstova na engleskom jeziku

na zadane teme. Tekstovi moraju biti pozitivho ocijenjeni. S predavanja smiju izostati do 30 % sati.
U slu€aju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 30%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj
akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

Izvanredni studenti duzni su pohadati nastavu. Moraju napisati pet tekstova na engleskom jeziku

na zadane teme. Tekstovi moraju biti pozitivho ocijenjeni. S predavanja smiju izostati do 30 % sati.
Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u
dogovoru s nositeljem kolegija. U slu€aju da nastavi nisu prisustvovali vise od 50%, gube pravo
potpisa i pristupa ispitu u tekucoj akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sljede¢e
akademske godine.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad
D YT Usmeni ispit letpras: ;
FISHTeT oIt X K Lt . X =oT] otraZivdalijc X
Denialet Kontinuirana provijera forat Degletiting »o
rIUJUr\l Znanja v 7 \CTTCITat mTranuaorinTad
Portfolio Kolokvij X

X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom
ispitu | Nac¢in provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Kontinuirano pracenje rada studenata tijekom predavanja i seminara putem seminarskih radova,
istraZivanja i finalnog ispita.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji
trenutacno pohadaju nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

The Associated Press Stylebook 2020-2022 | PDF
Bender, J. & Davenport L. (2016)

Writing and Reporting for
the Media: 12th Edition. New York: Oxford | PDF

University Press

Dopunska literatura

Rich, C. ('){]16)_ Writing-and-Reporting News:-A (‘nar*hing Method. New York:
Cengage.

Nacini pracéenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Evaluacije studenata, savjetovanje sa studentima, razmjena iskustava unutar i izvan odsjeka,
objavljivanje seminara/Clanaka u dnevnom tisku i Casopisima, prezentacije na konferencijama.




OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Paula JuriSi¢, predavacica

Naziv kolegija Engleski jezik Il

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 2.
Semestar 3.

—Bodovna-vrijednosti ECTS Koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Ciljevi ovog kolegija su usvajanje medijske terminologije, kao i stjecanje sposobnosti razumijevanja
i parafraziranja relevantnih tekstova na engleskome jeziku. Studenti ¢e se usavrsavati u prevodenju
novinarskog teksta s hrvatskoga na engleski jezik. Tako da je svrha kolegija takoder osposobiti
studente za pisanje kracih uradaka iz podrucdja struke, te unaprijediti govorne vjestine i javni nastup
na engleskom jeziku.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan trec¢i semestar. PoloZeni kolegiji Engleski jezik I i Il

1.3. Oc¢ekivani ishodi uc¢enja za kolegij

Po zavrSetku kolegija, studenti ¢ée moéi:

- prepoznati osnovne pojmove u prevodenju i razlikovati doslovni od slobodnog prijevoda, s
naglaskom na specifi¢nosti prevodenja medijskih tekstova;

- usporediti strukturu, sintaksu i stil novinarskih ¢lanaka na hrvatskom i engleskom jeziku te
analizirati stilistiCke i retoricke razlike izmedu dvaju jezika;

- primijeniti tehnike prilagodbe kulturnih specifiénosti, prenoseci kontekstualne i kulturne reference,
te pravilno prevesti imena, naslove i institucije;

- razviti vjestine sazetog i jasnog prevodenja vijesti, koriste¢i odgovarajuce tehnike za prijenos
kratkih informacija, te ¢e razumjeti upotrebu aktivnog i pasivnog glasa u prevodenju vijesti;

- analizirati jeziCne strategije koje se koriste u oblikovanju percepcije publike te prepoznati jezik
propagande, laznih vijesti i senzacionalizma;

- primijeniti kljune retoriCke tehnike u medijskim nastupima i strukturirati efektan javni govor na
engleskom jeziku;

- prepoznati i pravilno primjenjivati kolokacije i frazalne glagole u pisanju i govoru, s naglaskom na
medijski kontekst;

- poboljSati izgovor i intonaciju pri Citanju medijskih tekstova na engleskom jeziku te pravilno
izgovarati specificne rijeci i fraze.

1.4. Sadrzaj kolegija

1. Uvod u prevodenje medijskih tekstova
Osnovni pojmovi prevodenja.
Razlike izmedu doslovnog i slobodnog prijevoda.
Specifi€nosti prevodenja medijskih i novinarskih tekstova.




2. Analiza novinarskog stila na hrvatskom i engleskom jeziku
Usporedba strukture novinarskih &lanaka na hrvatskom i engleskom jeziku.
Razlike u sintaksi i stilu izmedu dvaju jezika.
StilistiCke i retoriCke razlike u novinarstvu.

3. Tehnike prilagodbe u prevodenju
Prilagodba kulturnih specifi¢nosti.
Kako prenijeti kontekstualne i kulturne reference u prijevodu.
Prevodenje imena, naslova i institucija.

4. Prevodenje vijesti: Brzina i saZetost
Kako prenijeti kratke i saZete informacije na jasan nacin.
Koristenje aktivnog i pasivhog glasa u prevodeniju vijesti.

5. Jezik medijske manipulacije
Kako se jezik koristi za oblikovanje percepcije publike.
Analiza jezika u propagandi, laznim vijestima i senzacionalizmu.

6. Pisanje za razli¢ite medijske platforme
Razlike u pisanju za tiskane, online i drustvene medije.
Prilagodba jezika razli€itim formatima i publikama.

7. Retorika i javni govor u medijima
Klju€ne retori¢ke tehnike koridtene u medijskim nastupima.
Kako strukturirati i izvesti efektan javni govor na engleskom jeziku.

8. Intervjuiranje na engleskom jeziku
Tehnike vodenja intervjua.
Kako postavljati jasna i relevantna pitanja na engleskom jeziku.

9. Napredno razumijevanje i analiza tekstova na engleskom jeziku
Tehnike kritiCkog Citanja.
Identificiranje glavnih i sporednih ideja u sloZzenim tekstovima.

10. Koristenje kolokacija i frazalnih glagola u medijima
Uloga kolokacija i frazalnih glagola u prirodnom govoru.
Prakticne vjezbe koristenja kolokacija u medijskim kontekstima.

11. Razvoj vokabulara za medijske i novinarske tekstove
Ucenje specificne terminologije i fraza vezanih uz novinarstvo i medije.
Kako obogatiti vokabular za izrazavanje slozenih ideja.

12. Izgovor i intonacija u medijskim kontekstima
Kako poboljsati izgovor i intonaciju prilikom ¢itanja medijskih tekstova.
Vjezbe izgovora specificnih rijeci i fraza iz medija.

13. Slusanje i razumijevanje audio i video medijskih sadrzaja
Vjezbe sluSanja medijskih sadrzaja poput vijesti, podcasta i intervjua.
Razumijevanje naglasaka, brzog govora i kolokvijalnog jezika.

14. Kreiranje pisanih sadrzaja na engleskom jeziku za razliCite medije
Vjezbe pisanja za novine, web stranice, blogove i drustvene mreze.
Razvijanje stilskih i jezi¢nih vjestina u razli¢itim formatima.

15. Ponavljanje gradiva

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) | xpredavanja

samostalni zadaci




oseminari i omultimedija i
radionice mreza
®vjezbe olaboratorij
oobrazovanje omentorski rad
na daljinu oostalo
oOterenska

nastava

1.6. Obveze studenata

Redovito pohadanje nastave

Sudjelovanje u raspravama

IzvrSavanje samostalnih zadataka

Izvanredni studenti duZni su pohadati nastavu. S predavanja smiju izostati do 30 % sati. Sve
izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru
s nositeljem kolegija. U slu€aju da nastavi nisu prisustvovali viS§e od 50%, gube pravo potpisa i
pristupa ispitu u tekuéoj akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliedeé¢e akademske
godine.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi X rad rad
Pismeni ispit Ysmeni-ispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio Zhanja X
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom
ispitu | Nacin provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Sukladno ishodima uc€enja na kolegiju te obvezama studenta, zaklju¢na se ocjena formira na

Eeanllf[?\liz.osti na nastavi (sudjelovanje u diskusijama, pisanje, kritiCki komentari na radove drugih) —
0,

-zgefmostalnim zadacima (kraca, unaprijed dogovorena samostalna usmena izlaganja na satu)— 10

0,

-/Obodovima ostvarenima na kolokviju (predispitu) ili ispitu — 70%

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji
trenutacno pohadaju nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

In the Presence of English: Media and
European Youth, Margie Berns
(Editor), Kees de Bot (Editor), Uwe PDF
Hasebrink Springer (Editor), Springer
2007.

Cambridge English for the Media, Nick
Ceramella, Elizabeth Lee Cambridge PDF
University Press, 2008.

Dopunska literatura

English for Infernational Journalists, Mike Gandon, Routledge, 2013
English Learning in the Digital Age: Agency, Technology and Context, Shuang Zeng, Springer, 2018.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa o kvaliteli nastave i rada nastavnika na sveuciliSnoj razini; samoprocjena
studenata o postignutim ishodima u&enja; suradnic¢ka procjena nastavnika i studenata o provedbi i
kvaliteti nastavnog procesa; uspjeSnost studenata u obavljanju silabusom propisanih zadataka;
individualne konzultacije.




OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Patricia Suci¢, predavacica

Naziv kolegija Talijanski jezik IlI

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 2.
Semestar 3.

—Bodovna-vrijednostiECTS Koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15++15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je ovladavanje morfolosko-sintaktickim strukturama talijanskog jezika. Isto tako, na
kolegiju ¢e studenti steéi jezi€ne kompetencije u pismenom i govornom iskazu. Usavrsit ¢e primjenu
razli¢itih metoda analize autenti¢nih medijskih tekstova uz usvajanje talijanske terminologije iz
podrucja struke, ali i upoznati se s karakteristikama talijanskog jezika koji se koristi u razli€itim
vrstama medija.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan tre¢i semestar. PoloZeni kolegiji Talijanski jezik | i Il.

1.3. OCekivani ishodi uc¢enja za kolegij

Nakon poloZenog kolegija, studenti ¢ée modi:
- objasniti i utvrditi temeljne morfolosko-sintakticke strukture talijanskog jezika
- analizirati i prevoditi tekstove iz obvezne literature na talijanskom jeziku
- primijeniti steCena znanja iz morfosintakti¢kih i izrazajnih elemenata talijanskog govornog
- jezika
. razviti vjestine pismenog i usmenog komuniciranja na talijanskom jeziku
- obradivati odredeni sadrzaj na talijanskom jeziku
objasniti temeljne karakteristike talijanskog jezika koji se koristi u razli€itim vrstama medija.

1.4. Sadrzaj kolegija

1.1. Nenagla$eni oblici osobnih zamjenica u dativu

1.2. V: rad na autenticnom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrudje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.

1.3. Futur I. (il futuro semplice) i futur Il (il futuro anteriore)

1.4. V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podruc¢je medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.

1.5. Nepravilni oblici futura

1.6. V: rad na autenticnom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrucje medija i komunikacije. Karakteristike radijskog jezika.

1.7. Imperfekt

1.8. V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrucje medija i komunikacije. Karakteristike jezika televizije.

1.9. Uporaba imperfekta i perfekta

1.10. V:rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrucje medija i komunikacije. Karakteristike jezika kinematografije.

1.11.  Uporaba imperfekta i perfekta




1.12.  V:rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrucje medija i komunikacije. Karakteristike novinskog jezika.

1.13. ZdruZene zamjenice (pronomi combinati)

1.14. V:rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrucje medija i komunikacije. Karakteristike novinskog jezika.

1.15. Kondicional |

1.16. V:rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrugje medija i komunikacije. Karakteristike jezika reklame.

1.17. Kondicional Il

1.18. V:rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrudje medija i komunikacije. Karakteristike jezika interneta.

1.19. Uporaba kondicionala li Il

1.20. V:rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrucje medija i komunikacije. Karakteristike jezika stripa.

1.21. Cestice Cl e NE

1.22.  V:rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrudje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.

1.23.  Stupnjevanje i komparacija pridjeva

1.24. V:rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrudje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.

1.25. Pluskvamperfekt ( il trapassato prossimo)

1.26. V:rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrudje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.

1.27. Odnosne zamjenice CHE i CUI

1.28. V:rad na autenti€nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i usvajanje terminologije
vezane za podrudje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.

1.29. Vjezbe prevodenja

1.30. Ponavljanje

mpredavanja

Os @dﬁéqadam

agnee | | PERIo0 rao

IV ezb
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) . . Dobra Fovanje
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) D ere
nast ava

1.6. Obveze studenata

Studenti su duzni prisustvovati predavanjima i viezbama te aktivno sudjelovati u rijeSavanju razliitih
zadataka. Duzni su poloziti ili dva kolokvija ili zavrSni pismeni ispit.

Izvanredni studenti duzni su pohadati nastavu. S predavanja smiju izostati do 30 % sati. Sve

izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru
s nositeljem kolegija. U slu¢aju da nastavi nisu prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i
pristupa ispitu u teku¢oj akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske
godine.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi X rad rad
Pismeni ispit [ Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Praktiéni rad
Portfolio znanja
Kolokvij
X




1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Sudjelovanje u nastavi - 20%
Uspjeh na pismenom ispitu (ili kolokvijima) - 80%

1.90bvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutaéno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
J. Jernej, Konverzacijska talijanska

gramatika, Skolska knjiga, Zagreb, PDF

2012.

M. Deanovi¢ - J. Jernej, Talijansko-

hrvatski rjeénik, Skolska knjiga, PDF

Zagreb, 2012.

M. Deanovi¢ - J. Qernej, Hrvatsko-
talijanski rie¢nik, Skolska knjiga, PDF
Zagreb, 2012.

Dopunska literatura

S. Nocchi, Grammatica pratica della lingua italiana, Alma edizioni, Firenze, 2014.
I. Bonomi - A. Massini - S. Morgana, La lingua italiana e i mass media, Carocci, Roma, 2003.
- autenti¢ni materijali

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjeStina i kompetencija

- pohadanje nastave, aktivnost na nastavi, uspjednost u obavljanju zadataka
- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini

- polozen ispit i ostvarene druge silabusom propisane obveze

- individualne konzultacije

- samoprocjena studenata postignutih ishoda ucenja

- suradnicka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof. dr. sc. Anita Runiji¢-Stoilova

Naziv kolegija Javni nastup

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 2.
Semestar 3.

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja Broj sati (P+V+S) 15+0 + 15

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj je kolegija obraditi javni nastup u dvije komponente: teorijskoj i izvedbenoj. Veci ée naglasak biti
na izvedbenoj jer su neka znanja iz teorijskog segmenta javnog nastupa studenti ve¢ dobili iz
kolegija Retorika. Studente ¢ée se uputiti u tehnike disanja, viezbe za impostaciju glasa i druge




fonetske vjezbe. Radit ¢e na izradi strukture javnog nastupa, definiranju klju¢nih poruka, odabiru
metode i tehnike izlaganja te pripremi za izvedbu razli€itih oblika javnih nastupa. Stvarat ¢e se
samopouzdanja kod studenata, savladati trema od javnih nastupa. Takoder, cilj je kolegija da
studenti na koncu mogu u potpunosti primijeniti ste€ena znanja i vjestine u praksi te pripremiti i
odrzati kvalitetan javni nastup bez obzira na njegovu vrstu, prigodu, trajanje i medij.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan tre¢i semestar.

1.3. Ocekivani ishodi ué¢enja za kolegij

Uspjesnim svladavanjem kolegija studenti ¢e moci:

1. Objasniti teorijske elemente javnih nastupa.

2. Prepoznati i analizirati vrste javnih nastupa.

3. Pripremiti javni nastup sadrzajno i izvedbeno.

4. Nositi se sa svojim strahom i tremom

4. Odrzati kvalitetan javni nastup u razli€itim okolnostima i medijima

1.4. Sadrzaj kolegija

1. P+S: Uvod u kolegij i upoznavanje sa zadatcima studenata. Sto su javni nastupi, vrste javnih
nastupa i kako se pripremiti za javni nastup.
. P+S: Neverbalna komunikacija u javnom nastupu.
. P+S: Glas, govor, dikcija prema metodi glasa Cicely Berry/Skari¢, Varo$anec Skarié.
. P+S: Prozodijska sredstva. Glas - ton i artikulacija - primjena u Citanju teksta/govora.
. P+S: Javni govor - rad s tekstom/predloskom. Privatnog i javno govorenije.
. P+S: Odnos s publikom i trema. Vjezbe svladavanje treme.
. P+S: Priprema za javni nastup — pocetno dizajniranje govora, inventio i distributio.
. P+S: Priprema za javni nastup — po€etno dizajniranje govora, inventio i distributio.
. P+S: Simulacija javnih nastupa - snimanje kamerom, analiza i diskusija.
10 P+S: Simulacija javnih nastupa - snimanje kamerom, analiza i diskusija.
11. P+S : Poslovna prezentacija kao najes¢i oblik javnog nastupa. Simulacija prezentacija -
shimanje kamerom, analiza i diskusija
12. P+S: Prigodni govori. Simulacija javnih nastupa - snimanje kamerom, analiza i diskusija.
13. P+S: Nastupi u medijima - zakonitosti komunikacije s medijima, savjeti za razgovor s
novinarom i priprema za nastupe u medijima.
14. P+S: Simulacija TV izjava i intervjua te nastupa na panel diskusiji.
15. P+S: Ponavljanje. Vjezba raznih prostornih izvedba.
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mpredavanja talni zadaci
gseminari i msamostalni zadaci
radionice omultimedija i
ovjezbe mreza olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) | xobrazovanje
na daljinu

oterenska postalo
nastava

omentorski rad

1.6. Obveze studenata

Student je duzan:

- aktivno, redovito i konstruktivno sudjelovati u nastavi (studenti su duzni odslusati minimalno 80%
predavanja i 80% vjezba)

- postovati eti¢ka i znanstvena nacela visokoSkolske ustanove

- pripremiti i izloziti Sto viSe javnih nastupa

- poloziti pismeni ispit, i usmeni po potrebi

- informirati se o nastavi s koje je izostao kod drugih studenata ili na konzultacijama s profesorom




Izvanrednim studentima preporucuje se prisustvovanje nastavi na izbornim kolegijima, ali u slu€aju
izostanaka iz opravdanih razloga, postoji moguénost dogovora nadoknade satnice izradom
dodatnog projektnog zadatka. Isti je uvjet za izlazak na ispit. Projektni zadatak obavezno se
dogovora na samom pocetku semestra s nositeljem kolegija na individualnim konzultacijama, kao i
njegovo zakljucivanje.

1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad rad
Pismeni ispit A Usmeni-ispit Esej Istrazivanje
Broiekto Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
%?&%ij Javni Sudjlello.vanje u
nastup analizi i raspravi
X X

1.8._ Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom
ispitu 1 Nacin provjere stecenih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu

Sukladno navedenim ishodima uéenja te obvezama studenata na kolegiju, zaklju¢na se ocjena
temelji na sljedeéim elementima:

- priprema i izvedba razli¢itih javnih nastupa - 40%

- polozen pismeni ispit — 40%

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji
trenutacno pohadaju nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
. . 2; dostupno
Berry, Cicely (1979). Glumac i glas, kod
AGM, Zagreb. predmetnog 40
nastavnika

3; dostupno

Qﬁﬁ{%g@ﬁa@n%{%y %%l(‘%%)p)' I;gcr)gdmetnog 40

Skaric, I. (1992). Fonetika hrvatskoga | nastavnika
jezika. U: Povijesni pregled, glasovi i
oblici hrvatskog knjizevnog jezika.
Zagreb: Globus. Stranice po

cviogovoru. 5 40
g\l;gghclzétlvé?OOO). Temeljci suvrmenog
3 40

Dopunska literatura

Apps, J. (2011). Mo¢ glasa, Ostvarenje d.o.o., BuSevec.

Pease, A. (1991). Govor tijela. Ljubljana-Zagreb: ZalozbaMIadinska knjiga.

\jaroéanec—ékarié, G. (2010). Fonetska njega glasa i izgovora. Zagreb: FF Press.

Sego, J. (2005). Kako postati uspjeSan govornik. Zagreb: Profil International.

Spanjol Markovié, M. (2008). Moé uvjeravanja: govornistvo za menadzere (i sve one koji to Zele
postati). Zagreb: Profil International

- aktivno i redovito pohadanje nastave

- aktivno sudjelovanje u raspravama na satu

- individualne konzultacije

- izloZen veliki i mali javni govor

- polozeni pismeni ispit

- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini




OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Sanja Stanic
Naziv kolegija Mediji i potroSacko drustvo
Studijski program Komunikacija i mediji
Status kolegija Izborni
Godina studij 1.
Semestar 2.
mﬁ ECTS Koeficijent optereéenja studenata | 3
nastave Broj sati (P+V+S) 15+0+15

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je upoznavanje s drustvenim i gospodarskim te povijesnim okolnostima i
uvjetovanostima nastanka potrosackog drustva. Tijekom semestra, studenti ¢e steci znanja o
obiljezjima, procesima, fenomenima potroSackog drustva uz razumijevanije i kriticko promisljanje.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon odslusanog kolegija i polozenog ispita studenti ¢e moci:

1. Opisati i interpretirati potroSacko drustvo, njegov razvitak i obiljezja

2. Prepoznati i protumagiti promjene u drustvu i drustvenom Zivotu uvjetovane potroSnjom
3. Uociti, razumijeti i interpretirati drustvene i ekonomske uvjetovanosti ovog drustva

4. KritiCki promisljati razli¢ite aspekte drustvenog zivota u potroSackom drustvu

5. Primijeniti usvojena znanja kako u teorijskoj, tako i u empirijskoj analizi i razradi

1.4. Sadrzaj kolegija

1. Upoznavanje s programom i planom rada/ podjela tema seminarskih radova i istrazivackih
zadataka (2P+1S)

. Obiljezja potroSackog drustva(2P+1S)

. Nastanak i razvoj potrosackog drustva (2P+1S)

. Potrosacko drustvo u Hrvatskoj 1950.-1960. (2P+1S)
. Potrosacko drustvo u Hrvatskoj 1970.-1980. (2P+1S)
. PotroSacko drustvo u drustvenoj teoriji(2P+1S)

. Potro8acka kultura (2P+1S)

. Marketizacija drustva (2P+1S)

. Konzumerizam (2P+1S)

10. Prozumerizam i drustvo prozumera (2P+1S)

11. Medijska slava u potrosackom drustvu (2P+1S)

12. Otpori potroSackom drustvu (2P+1S)

13. Eti¢ka potrosnja i eti¢ki potrosac (2P+1S)

14. Buducnost potrosackog drustva (2P+1S)

15. Zavr$no izlaganje i evaluacija kolegija (2P+1S)

O©Coo~NOOTPR,WN




xpredavanja - )
mseminari i msamostalni zadaci
radionice omultimedija i
; ; L. ovjezbe mreza olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) sobrazovane Smentorski rad
na daljinu oostalo
oterenska
nastava

1.6. Obveze studenata

Prisustvovati nastavi (80%); ponasati se u skladu s etickim i znanstvenim nacelima u visokoskolskoj
nastavi; sudjelovati i izvr§avati nastavne i izvannastavne aktivnosti koje omogucuju stjecanje ishoda
uCenja predvidenih kolegijem; izraditi i prezentirati seminarski rad prema unaprijed utvrdenim
kriterijima; poloziti kolokvij /pismeni ispit/ i ostvariti minimalno 60% to¢nosti na kolokviju/ispitu/;
informirati se o nastavi s koje je izostao u vrijeme konzultacija nastavnika i s drugim studentima;
pridrzavati se vremenskih okvira potrebnih za obavljanje aktivnosti na kolegiju.

Izvanrednim studentima se preporucuje prisustvovanje nastavi na izbornim kolegijima, ali u slu€aju

izostanaka iz opravdanih razloga, postoji mogu¢nost dogovora oko nadoknade satnice izradom
dodatnog projektnog zadatka. Isti je uvjet za izlazak na ispit. Projektni zadatak se obavezno
dogovora na samom poc¢etku semestra s nositeljem kolegija na individualnim konzultacijama, kao i
njegovo zaklju€ivanje.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad
Pismeni ispit R Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provijera Referat Praktiéni rad
Portfolio znanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Zavrsna ocjena kolegija sastoji se od:
- Pohadanje nastave 610%)

- Seminarskog rada (30%) - Kolokvija ili pismenog ispita (oni koji nisu polozili kolokvij) (60%)

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Baudrillard, J. (1998/2003) The
Consumer Society. Myths and

Structures. London: Sage
Publications.

PDF

Duda, I. (2005) U potrazi za
blagostanjem: o povijesti dokolice i
potroSackog drustva u Hrvatskoj PDF
1950ih i 1960-ih. Zagreb: Srednja
Europa.

Stani¢, Sanja (2016) Temetjne
znacajke teorije potroSnje u djelima PDE
Jeana Baudrillarda, Pierrea Bourdieua




i Georgea Ritzera, Revija za sociologiju
46 (1): 33-60. Stanic,
Sanja (2013)

Trgovacki centar kao reprezent
potroSackog drustva.

U: Coli¢, S. (ur.). Potro$acka kultura i PDE
konzumerizam, Biblioteka zbornici

Instituta Pilar, Zagreb: Institut
drustvenih znanosti Ivo Pilar.

Stanic, S. (2013) Nastanak i razvoj
potroSackog drustva. Objavljeno PDF
predavanje. Split: Filozofski fakultet.

DopunskKa literatura

1. Duda, I. (2010) Pronadeno blagostanje: Svakodnevni Zivot i potroSacka kultura u Hrvatskoj 1970-
ih i 1980-ih. Zagreb: Srednja Europa.

2. Coli¢, S. (2008) Sociokulturni aspekti potrosnje, potrosacke kulture i drustva, Drustvena
istrazivanja, 17, 6.

3. Perackovi¢, K. (2008) Drustvo i (ili) trziSte — socioloSka konceptualizacija procesa marketizacije
drustva, Drustvena istrazivanja,17, 6

4. Knorr Cetina, K., Bruegger, U. (2002) Traders Engagement with Marcets: A Postsocial
Relationship. Theory, Culture & Society, 19(5/6):161-185.

5. Lipovetsky, G. (2008) Paradoksalna sre¢a. Ogled o hiperpotro§ackom drustvu, Zagreb,
Antibarbarus.

6. Miller, D., Jackson, P., Thrift, N., Holbrook, B. i Rowlands, N. (1998) Shopping, Place and Identity,
London: Routledge.

7. Schor J. B. (2004) Born to Buy: The Commercialized Child and the New Consumer Culture. New
York: Scribner.

8. Schor J. B. The Overspent American: Why We Want What We Don't Need.New York: Basic
Books,1998.

9. Bauman, Z. (2007) Collateral Casualties of Consumerism, Journal of Consumer Culture, 7(1):25—
56.

10. Slater, D. (1997/2006) Consumer Culture and Modernity. Cambridge: Polity Press.

11. Ransome, P. (2006) Work, Consumption & Culture. Sage Publications

12. Vugeti¢:, R. (2012) PotroSacko drustvo po americkom modelu (jedan pogled na Jugoslavensku
svakodnevicu $ezdesetih), Casopis za suvremenu povijest, Vol.44.

13. Miles, S. (1998) Consumerism as a way of Life. London,Sage Publications.

14. Vukadinovi¢, M. (2013) Zvezde supermarket kulture, Beograd, Clio.

15. Stojs, T. (2013) kupovanje identiteta u suvremenom potro$ackom drustvu, u Snjezana Coli¢ (ur)
PotroSacka kultura i konzumerizam. Zagreb: Ivo Pilar.

16. Ritzer, G., Jurgenson, N. (2010) Production, Consumption, Prosumption. The nature of
capitalism in the age of the digital ‘prosumer’, Journal of consumer culture, 10/1.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

- pohadanje nastave, aktivnost na nastavi, uspjeSnost u obavljanju zadataka
- studentska anketa vrednovanja nastavnog rada na sveudilidnoj razini

- poloZen ispit i ostvarene druge silabusom propisane obveze

- individualne konzultacije

- samoprocjena studenata postignutih ishoda uéenja

- suradnitka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Viktorija Car




Naziv kolegija Medijski praktikum |

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 2.
Semestar 3.

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent oplerecenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave / Broj sati (P+V+S) 0+60+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj Medijskog praktikuma je pruziti studentima/icama mogucnost uéenja o medijima, komunikaciji i
novinarstvu kroz sudjelovanje na visednevnim medijskim, komunikacijskim ili novinarskim
konferencijama, seminarima, radionicama ili festivalima. Na ovaj nacin studentice i studenti u€e o
medijima i komunikaciji kroz razli€ite oblike prijenosa znanja, ali i kroz izravnu komunikaciju s
predavacima i stru€njacima, medijskim profesionalcima.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan tre¢i semestar.
Na ovaj se prakti¢ni kolegij smije upisati maksimalno 10 studenata. Zainteresirani studenti/ice piSu
motivacijsko pismo te pristupaju intervjuu s nositeljicom kolegija.

1.3. Oc¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:
- stedi temeljna znanja o produkciji medijskih ili novinarskih sadrzaja
- stedi vjestinu pripreme i produkcije razli¢itih medijskih formi i formata
- razviti govornicke vjestine potrebne za javni nastup
- razviti sposobnosti kritickog vrednovanja medijskih sadrzaja.

1.4. Sadrzaj kolegija

Medijski praktikum se izvodi kao visednevna prakticna nastava na terenu, na lokaciji gdje se
odrzava odredena konferencija, seminar, radionica ili festival. Studentice i studenti prisustvuju i
sudjeluju u radu cjelokupnog programa konferencije, seminara, radionice ili festivala, u
cjelodnevnom rasporedu, ovisno o programu.

Opredavanja : .
o msamostalni zadaci
oseminari i _ o
radionice omultimedija i
. . . mvjezbe mreza olaboratorij
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) O on razovanie _ I
o J omentorski rad
na daljinu
mterenska Dostalo
nastava

1.6. Obveze studenata

Studenti tijekom boravka na visednevnoj konferenciji, seminaru, radionici ili festivalu vode Dnevnik
rada u kojem opisuju svoje dnevne aktivnosti te prilazu po 10 fotografija za svaki dan aktivnosti.
Ukupno opterecéenje studenata u semestru na ovom praktikumu je 90 studentskih radnih sati, od
Cega se 60 sati odnosi na izravno sudjelovanje na konferenciji, seminaru, radionici ili festivalu, a 30
sati studenti provode u pripremi vlastite prezentacije, snimanju video uratka, ovisno o programu i
planiranim aktivnostima studenata, pisanju objava i priprema fotografija i videa za studentske
medije o manifestaciji tijekom trajanja iste, te pisanju iscrpnog izvje$¢a po zavrSetku aktivnosti.
Navedene obaveze jednako se odnose za redovne i izvanredne studente.




Izvanrednim studentima moguce je odobravanje drugacijeg rasporeda i oblika aktivnosti zbog
njihovih radnih obaveza ili njihovog djelomi€énog ili potpunog ispunjavanja u drugim, profesionalnim
medijima.

1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni

nastave Aktivnost u nastavi rad rad

Pismeni ispit Usmeni-ispit Esej Istrazivanje

Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad

Portfolio znanja «
Kolokvij

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu
Nakon povratka s konferencije, seminara, radionice ili festivala, u roku od tjedan dana studenti su
duzni nositeljici kolegija predati Dnevnik rada s detaljnim izvjeSéem te ona vrednuje studentsku
aktivnost i steCene vjestine.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

R CARRNE 10 40

Dopunska literatura

/

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija
Pracenje aktivnosti i rada na konferenciji, seminaru, radionici i individualni pristup svakom
studentul/ici kroz mentorski rad daje potpuni uvid u njihov rad i steene kompetencije. Evaluacijom
sudjelovanja u programu konferencije, seminara, radionice ili festivala te prakti¢nih zadataka u
kojima studenti znanje primjenjuju na prakti¢an nacin te ga prezentiraju pred publikom, provjerava
se jesu li ste€eni ishodi u¢enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc.dr.sc.Jelena JuriSi¢
Naziv kolegija Psiholoski ucinci medija
Studijski program Komunikacia T mediji
Status kolegija Obavezr
Godina studij >
Semestar 4
—Bodovna-vrijednosti 5

ECTS koeficijent optere¢enja studenata

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 30+0+30

OPIS KOLEGIJA

1.1 Ciljevi kolegija




Cilj je kolegija studente upoznati s osnovama masovnih medija, psihologijom potroSnje i utjecajem
medija na ljudsko ponaSanje i emocije. Studenti ¢e steéi osnovne vjestine profesionalne upotrebe
digitalnih medija i novih tehnologija te povezati spoznaje iz psihologije, komunikacije i tehnologije u
analizi utjecaja suvremenih medija na drustvene promjene.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Cetvrti semestar.

1.3. Ocekivani ishodi uc¢enja za kolegij

Po zavrsetku kolegija studenti ¢e moci:

1. Definirati odnos izmedu svih vrsta medija, psihologije i ljudskog ponasanja

2. Razumijeti prirodu spoznajnih procesa i razliku izmedu fizi¢ke i psiholoske, drustvene, kulturne i
virtualne stvarnosti

3. Objasniti prednosti i nedostatke pojedine vrste klasi¢nih i novih medija

4. Objasniti upotrebu medija i virtualne stvarnosti u procesima obrazovanja i promocije psihologije i
drugih znanstvenih disciplina

5. Definirati kompetencije, vjestina i znanja ,medijskog psihologa“ kao zanimanja buduénosti

6. Razumjeti aktualna pitanja u drustvenim medijima s naglaskom na drustvene mreze

7. KritiCki procijeniti osnovne ideoloSke, rasne, ekonomske i kulturne pretpostavke koje vode
drustvene medije kao instrumente javne kulture.

1.4. Sadrzaj kolegija

1. Kognitivna psihologija. Metode istrazivanja u kognitivnoj psihologiji. (2P+ 2S)

2. Odnos kognicije, novih tehnologija i digitalne sadasnjosti (1P+1S)

3. Kognitivne teorije i pretpostavke koje iz njih proizlaze na temu ljudskog uma i novih tehnologija
(1P+1S)

4. Percepcija, vizualna kultura i paznja (1P+1S)

5. Kognicija i ,viralna“/“virtualna“ kultura (1P+1S)

6. Klasi¢ni masovni mediji (radio, TV, tisak...) i novi mediji (1P+1S)

7. Vjestine koristenja pojedinih medija ovisno o granama psihologije (1P+1S)

8. Oglasavanije i psihologija potroSnje (1P+1S)

9. Povezivanje medusobnog utjecaja psihologije i biologije s jedne strane, okoline, ponasanja i
emocija s druge strane te medija i tehnologije s treée stran e (1P+1S)

10. Osnove socijalne psihologije (1P+1S)

11. Odnosi s javnoscéu (1P+1S)

12. Istrazivanja masovnih medija i spoznaje koje su iz njih proizasle (1P+1S)

13. Formiranje stavova, utjecaj medija na formiranje stavova (1P+1S)

14. Drustveni identitet ugraden u kontekst utjecaja masovnih medija i novih medijskih interakcija.
(1P+1S)

redavanja : .

apredavan msamostalni zadaci
mseminari i " o
radionice omultimedija i

. . . oviezbe mreZa olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) O on razovanje | omentorski rad
oterenska
nastava

1.6. Obveze studenata

Studenti trebaju aktivno sudjelovati u svim oblicima nastave, pripremiti seminarski rad, uspjesSno
odraditi individualni i grupni prakti¢ni rad, te na kraju poloziti (s najmanje 50% uspjeha) oba
kolokvija.

Studenti duzni su pohadati nastavu. S predavanja redovni i izvanredni studenti smiju izostati do 30
% sati. Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati izvanredni studenti moraju




nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U slu€aju da nastavi nisu
prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekuéoj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad
Pismeni ispit A Usmeniispit « Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio znanja «
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Pratit ¢e se aktivnost studenta tijekom nastave. Posebno ¢e se vrednovati samostalni/grupni uradci
studenata te seminarski radovi. Studenti ¢e zavrsno biti vrednovani kroz uspjeh na dva kolokvija,
prolazak jednog kolokvija ne uvjetuje izlazak na drugi kolokvij.

Sukladno navedenim ishodima ucéenja te obvezama studenata na kolegiju, zaklju¢na se ocjena

temelji na sljedecim elementima:

30% prisustvo na nastavi i aktivno sudjelovanje
20% prakti¢ni individualni rad

15% seminarski rad

10% prakti¢ni grupni rad

25% polozena oba kolokvija

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Gayle S.Stever, David C. Giles, J.
David Cohen, Mary E. Myers (2022).

Undestanding media psychology. PDF
Routledge

Parkin, A. J. (2013). Essential

Cognitive Psychol ogy (Classic PDF

Edition). Psychology Press.

Dopunska literatura

Aronson, E., Wilson, T.D., Akert, R.M. (2005). Social psychology. Upper Saddle River, NJ: Prentice
Hall.

Baron, J. (2008). Thinking and deciding. Cambridge: Cambridge UniversityPress.

Nass, C., Reeves, B. (2003). The media equation: How people treat computers, television, and new
media like real people and places (CSLI Lecture Note s S).

Luskin, B. J. (2003). Media psychology: A field whose time is here. The California Psychologist, 15,
14-18.

Scheinbaum, A. C. (Ed.). (2017). The dark side of social media: A consumerpsychology perspective.
Routledge.

+ preporucena literatura iz recentne periodike

Nacdini pracdenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Kvaliteta i uspjeSnost realizacije kolegija prati se studentskom anketom, uspjehom studenata na
kolegiju, periodicnom neovisnom vanjskom provjerom programa i periodi¢nom internom provjerom
godisSnjeg detaljnog izvedbenog nastavnog programa i ispitnih procedura.




OPCE INFORMACIJE

prof.dr.sc. Viktorija Car izv.prof.dr.sc. Vlaho Kovacevi¢

Nositelj kolegija

Naziv kolegija Mediji, drustvene raziicitosti T kroskutturna komunikacija
—Studijski-program—zomunikacia rmedi

Status kolegija

Godina studij Jbavezni

Semestar 2.

~Bodovra vrijednost | 7.

/]

ECTS koeficijent optere¢enja studenata | 5

nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 30+0+30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj ovog kolegija je osigurati studentima/icama teorijsku podlogu znanja potrebnu za kriticko
vrednovanje pojmova kulture, moéi, indentiteta, roda te njihovih drustvenih manifestacija,
meduodnosa i medudjelovanja unutar medijskog, komunikacijskog i kulturnog konteksta.
Studenti/ice ¢e biti upoznati s glavnim teorijama i pristupima prou¢avanja medijatizirane
komunikacije kulture, identiteta i roda koristedéi literaturu iz medijskih i komunikacijskih studija,
sociologije, u sklopu kulturologijskih disciplina i viSestrukih mogucnosti pristupa i znanstvenoga,
kulturologijskoga elaboriranja kulture ukljuéujuci kulturne studije te feministic¢ke teorije. Cilj je,
takoder, kolegija kroz metodu primijenjenog ucenja ste€eno znanje primijeniti na postavljanju i
provodenju istrazivanja te interpretaciji rezultata koji ¢e se temeljiti na analizi narativa medijskog
teksta.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Cetvrti semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:

- steci temeljna znanja o razli¢itim odredenjima pojma kulture i viSestruke moguénosti pristupa i
znanstvenoga, kulturologijskoga elaboriranja kulture, identiteta i roda uklju€ujuéi kulturne studije te
feministi¢ke teorije;

- usvoijiti znanja o tome kako potrosnja (od visoke kulture do hrane na stolu) tvori jasan obrazac
drustvene razlike, te identificirati i ispitati procese kojim stvaranje i odrzavanje ovih razlika osigurava
i legitimira oblike klasne moci i kontrole koji su u kona&nosti ukorijenjeni u ekonomskim
nejednakostima;

- razviti sposobnost kritiCkog razumijevanja i vrednovanja razli€itih prijepora izmedu nekih
modernistickih i postmodernistickih pristupa identitetu (Hall, Bauman, Jenkins, Bradley) i uloge
medija u konstruiranju identiteta i njegove povezanosti s rasom, nacionalnom pripadno$¢u, klasom,
rodom i seksualno$éu;

- analizirati popularnu kulturu i proces kulturne konvergencije: proizvodnja - distribucija - potro3nja
informacija (Baudrillard, Castells, Lipovetsky, Bauman) u postmodernom drustvu;

- ste¢i temeljna znanja o medijskim narativima te ih znaju objasniti na primjerima;

- steci temeljna znanja o analizi narativa - kvalitativnoj metodi istrazivanja medijskog teksta;

- razviti sposobnosti ,Citanja“ medijskih sadrzaja, razumijevanja medijske diskurzivne i narativne
analize medijskih sadrzaja na razini vidljivo-nevidljivo (tekst-podtekst);

- mocdi kritiCki analizirati medijske sadrzaje koji na razliCite naCine prezentiraju identitet, status i
drustvene uloge;

- kriticki vrednovati i pripisati uloge novih medijskih tehnologija. u konstruiranju i/ili reafirmaciji
tradicionalnih konstrukcija identiteta i drustvene uloge;




- razviti drustvenu i eticku odgovornost tijekom izvrSenja zadataka i posljedica rezultata tih zadataka
osposobljavajuéi se kroz napredne vjestine pisanja akademskog teksta i kroz izlaganja i
prezentaciju vlastitog istraZivanja za razvijanje govornicke i prezentacijske vjestine potrebne za
javni nastup.

1.4. Sadrzaj kolegija

1.susret: Uvod u sadrzaj kolegija, obaveze studenata i podjela tema seminarskih radova (2P + 2S)
2.susret: Sklop kulurologijskih disciplina — viSestruke mogucnosti pristupa i znanstvenoga,
kulturologijskoga elaboriranja kulture (2P+28S)

3. susret: Distinkcija: koncept razlike, klase i ukusa (Bourdieu) (2P +2S)

4. susret: Uloga medija u oblikovanju drustvenih odnosa i drustvenoga identiteta: modernisticki i
postmodernistiCki pristupi (2P + 2S)

5. susret: Suvremena kultura i proces konvergencije: proizvodnja - distribucija - potro$nja
informacija (Baudrillard, Castells, Lipovetsky, Bauman i Ritzer) (2P + 2S)

6. susret: Mediji kao instrumenti dominacije ili oslobadanja u postmodernom drustvu (Baudrillard,
Castells, Lipovetsky i Bauman) (2P +2S)

7. susret: Ideoloski koncept medijske konstrukcije stvarnosti — ideoloSka sfera popularne kulture (2P
+ 28)

8.susret: Prvi kolokvij

9.susret: Rod, moc¢ i identiteti u digitalnoj eri komunikacije (2P + 2S)

10.susret: Medijatizirana reprezentacija roda i seksualnosti: medijski konstrukti roda, rodnih uloga i
seksualnih manjina (2P + 2S)

11.susret: Mediji i komodifikacija pozeljnosti: od objektiviziranog objekta do samoobjektiviziranog
subjekta (2P + 2S)

12.susret: Medijsko promoviranje emancipacije zene 21. stolje¢a (2P + 2S)

13.susret: Medijske industrije i trziSta rada: drustveno i rodno diskriminirajuci aspekti (2P + 2S)
14.susret: Klasno i rodno uvjetovane publike i kulture sljedbenistva (engl. fan cultures) (2P + 2S)
15.susret: Drugi kolokvij

xpredavanja ; .
o msamostalni zadaci
mseminari i timediia
radionice Cmultimedyat -
) . i ovjezbe mreza olaboratorij
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) mobrazovanje | Cmentorski rad
na daljinu oostalo
oterenska
nastava

1.6. Obveze studenata

Redovni studenti su obavezni redovito pohadati nastavu (predavanja i seminare). U semestru se
toleriraju 3 izostanka. Izvanredni studenti smiju izostati do 50% nastave uz nadoknadu — pisanje
dodatnog rada prema dogovoru s nositeljima kolegija.

Seminarska nastava kroz metode kritickog promisljanja i primjene obradenih teorijskih okvira

razraduje pojedine drustvene probleme ili fenomene koji se odnose na jedan od pojmova
obradenih u nastavi. Kroz seminarsku nastavu biti ¢e obuhvacena izrada i prezentacija
seminarskog rada (pisana verzija duljine 10-12 stranica), pisanje eseja i(li) kritickih osvrta (1-2
stranice) i rjeSavanje problemskih/projektnih zadataka kroz analizu konkretnih situacija iz drustvene
prakse.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . ; Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad

1 HEH 14
Pismeni ispit A Ustietspit Esej Istrazivanje




Projekt X %né]jﬁguwana provjera Referat Prakti¢ni rad

D o 1 1al HH
FOIrtoIno INOTORVI]
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Bodovi:

Dolasci: 5 + 5 bodova za redovitost na predavanjima i seminarima
Ispit: dva kolokvija po 30 bodova, ukupno 60 bodova

Seminarski rad i projekt: 20 + 10 bodova

Maksimalan broj bodova ostvaren na kolegiju je 100.

Raspodjela ocjena: 0-59 bodova = nedovoljan, 60-69 bodova = dovoljan, 70-79 bodova = dobar, 80-
89 bodova = vrlo dobar, 90-100 bodova = izvrstan

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Leburi¢, Ané&i, Malenica, Krunoslav i

oAb Prlisganedi ik | ppr
Elell?l?\;\mn, Francis (2020) ldentitet,

Zahtjev za dostojanstvom i politike
zamjeranja, Zagreb: TIMpress. (str. 1- | PDF
70).

McRobbie, Angela (2006). ,ZaSuti i
plesi: kultura mladih i mijene modusa®,
u: Duda, Dean, ur., Politika teorije:
zbornik rasprava iz kulturnih studija. PDF
Zagreb: Disput, (str. 181-202.)
Kovacevi¢, Vlaho (2014) Vrijednosna

orijentacija i krS¢anske vrijednosti.
Nova prisutnost, 12(2), 221-238. PDF
Bourdieu, Pierre (2011) Distinkcija,

drustvena kritika sudenja, Zagreb:
Antibarbarus, (str. 237-342). PDF

McNair, Brian (2004) Striptiz kultura:

Seks, mediji i demokratizacija zudnje.
Zagreb: Jesenski i Turk. PDF

Wolf, Naomi (2008) Mit o ljepoti. Zagreh:

Feldman, Stanislav (2012) Sudbina PDF

Evinih kdari Yancka noviiect

VI Kot ZCToRaPovijoot

patrijarhata. Zagreb: Artresor.

Gajger, Lana i Car, Viktorija (2020) | ~°F
Prikaz emancipirane Zzene 21-stoljeéa

u reklamama za parfem. Medijske

studije 11 (22): 102-120. PDF

Dopunska literatura

Skiedar, Nikola (2012) Sociologija kuiture: pojmovi, teme, probiemi, Zagreb: Plejada, (Str.11-29; 69-
93; 135-153; 184-190).

Storey, John, Cultural theory and popular culture: An introduction (2021) London and New York:
Routledge, (Class and class struggle str. 137-149; Gender and sexuality str. 150-186; ‘Race’,
racism and representantin str. 187-204; The politics of the popular str. 247-270).

Kellner, Douglas (2020) Media culture: Cultural studies, identity and politics between the modern
and the post-modern. London and New York: Routledge. (odabrana poglavlja)




Gurevitch, M., Bennett, T., Curran, J., & Woollacott, J. (Eds.). (1982) Culture, society and the media
(The rediscovery of ‘ideology‘: return of the repressed in media studies, Stuart Hall, str. 56-90).
London: Methuen.

Van Dijck, J. (2022) The culture of connectivity: A critical history of social media. Oxford University
Press. (odabrana poglavlja)

Turow, Joseph (2011) The daily you: How the new advertising industry is defining your identity and
your worth. Yale University Press. (odabrana poglavlja)

Curran, James (2010) Media and democracy. London and New York: Routledge. (odabrana
poglavlja)

Car, Viktorija i Ravbar, Barbara (2021) Mediated Representations of Violence Against Women.
TRIPODOS 2021 (50): 131-146.

Car, Viktorija, Leakovi¢, Karolina, Stevié, Anja i Stipovi¢, Jelena (2017) Zene i muskarci u
televizijskim vijestima: glasovi nejednake vrijednosti. Medijska istrazivanja 23 (1): 73-100.
KneZevié, Svjetlana i Car, Viktorija (2011) Zene u televizijskim vijestima — analiza sredi$njih
informativnih emisija HTV-a, RTL-a i Nove TV. Medijske studije 2 (3-4): 76-93.

Kovacevi¢, Vlaho, Malenica, Krunoslav i Jelaska, Igor (2020) Percepcije studentske populacije
SveuciliSta u Splitu o azilantima kao nacionalnoj i religijskoj prijetnji U: Peji¢ Kaselj, M. (ur.)
Migracije i identitet: kultura, ekonomija, drzava. Institut za narodnosti i migracije. Zagreb. 248-263.
Kovacevi¢, Vlaho, Malenica, Krunoslav i Jelaska, Igor (2020) Attitudes of Students of the University
of Split towards Asylum Seekers as a Realistic and a Symbolic Threat in the Context of Risk
Society. Nova prisutnost, 18 (2). 245-258.

Kovadevic¢, Vlaho; Speti¢, Marin i Plesli¢ Marko (2018) Language as a social phenomenon in a
global context: Implications for teaching practice, New Trends and Issues Proceedings on
Humanities and Social Sciences, 5 (3); 173-182.

Vidovi¢ Schreiber, Tea-Tereza; Kovacevi¢, Vlaho i Malada, Dodi (2020) "Baby Shark" as a Social
and Artistic Phenomenon, Universal Journal of Educational Research, 8 (10); 4449-4458.
Kovacevi¢, Vlaho; Speti¢, Marin; Plesli¢ Marko (2023) Influence of Participation in Mobility
Programmes on Students' Intercultural Competence Development, Universal Journal of Educational
Research, 11 (3); 47-56.

Kovadevic¢, Vlaho (2015) Kulturno-identitetske odrednice bosansko - hercegovackog drustvenog
konteksta, u: Medunarodna znanstvena konferencija" Identiteti-kulture-jezici: Kulturna i identitetska
raznolikost BiH-europske perspektive jednoga podijeljenog drustva."

Kovacevi¢, Vlaho i Malenica, Krunoslav (2021) Heterotopia and Postmodern Community in the
Context of Migration and Relationship Towards Migrants, Italian Sociological Review, 11 (1); 63-86.
Bauer, T. A. (2007) Mediji za otvoreno drustvo: medijska odgovornost kao temelj demokratske
medijske kulture. Zagreb: ICEJ.

Chomsky, Noam (2002) Mediji, propaganda i sistem. Zagreb: Sto &itas?

Lipov€an,Sre¢ko (2006) Mediji — druga zbilja, Rasprave, ogledi i interpretacije. Zagreb: Hrvatska
sveuciliSna naklada.

Paié, Zarko (2005) Politika identiteta: kultura kao nova ideologija, Zagreb: Antibarbarus.

Castells, Manuel (2002) Mo¢ identiteta, Zagreb: Golden marketing.

Castells, Manuel (2000) Uspon umreZenog drustva, Zagreb: Golden marketing.

Thompson, John B. (1990) Ideology and Modern Culture: Critical Social Theory in the Era of Mass
Communication. Stanford: Stanford University Press, (str. 163-271).

Croteau, David i Hoynes, William (2014) Media / Society: Industries, Images and Audiences. Los
Angeles-London: Sage. Poglavlje 5: Media and Ideology (str. 152-186); Poglavlje 6: Social
Inequality and Media Representation (str. 187-222).

HromadZzi¢, Hajrudin (2014) Medijska konstrukcija drustvene zbilje: Socijalno-ideoloske implikacije
produkcije medijskog spektakla. Zagreb: AGM.

Leburi¢ Anci i Quien Maja (2014) Medijska konstrukcija stvarnosti: sociolosko istrazivanje. Spilit:
Redak.

Popovi¢, Helena (2012) Popularni televizijski Zanrovi kao refleksija suvremenog drustva, 2(3), HDI,
Zagreb. str. 18-43.

Bauman, Zygmunt (2009) Identitet, Razgovori s Benedettom Vecchijem, Zagreb: Pelago, (str. 15-
81).

Coli¢ Snjezana i Spoljar Vrzina S. (2014) Neki modernisti¢ki i postmodernisticki pristupi identitetu:
razlike i prijepori, u: Kultura, identitet, drustvo — europski realiteti. Zbornik radova |. Medunarodnog




interdisciplinarnog znanstvenog skupa. Odjel za kulturologiju — Sveuciliste Josipa Jurja Strossmayera,
Osijek i Institut drustvenih znanosti Ivo Pilar, Zagreb, (str. 64-77). Colié, Snjezana (2004)
Globalizacija, kultura kapitalizma i globalna kultura, Narodna umjetnost, 41/2, (str. 185-192). Coli¢,
Snjezana (2013). Suvremena potroSacka kultura neoliberalnog kapitalizma i odrzivost: globalni
aspekti. U: PotroSacka kultura i konzumerizam, Institut drustvenih znanosti Ivo Pilar, Zagreb, (str. 13-
24). Ritzer, George (1999) McDonaldizacija drustva, Zagreb: Naklada Jesenski i Turk. (odabrana
poglavlja) Bauman, Zygmunt (1997) Postmodernity and its Discontents, Polity. (odabrana poglavlja)
Bauman, Zygmunt (2013) The Individualized Society, Polity. (odabrana poglavlja) Bauman, Zygmunt
(2013) Wasted Lives: Modernity and Its Outcasts, Polity. (odabrana poglavlja) Bauman, Zygmunt
(2013) Modernity and Ambivalence, Polity. (odabrana poglavlja) Baudrillard, Jean (2017) Symbolic
Exchange and Death, Sage. (odabrana poglavlja) Baudrillard, Jean (2016) The consumer society:
Myths and structures. Sage. (odabrana poglavlja) Lipovetsky, Gilles (2008) Paradoksalna sreca:
Ogled o hiperpotro$ackom drustvu, Zagreb: Antibarbarus. (odabrana poglavlja) Lipovecki, Zil (1987)
Doba praznine, Ogledi o savremenom individualizmu, Novi Sad: Knjizevna zajednica Novog sada.
Lipovetsky, Gilles (2005) Hypermodern Times, Polity. (2005).(odabrana poglavlja)

Nacini pracdenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Pracéenje aktivnosti na vijezbama i individualni pristup svakom studentu/ici kroz mentorski rad daje
potpuni uvid u njihov rad i steCene kompetencije. Vrednovanjem znanja na pisanom testu (kolokviju)
te evaluacijom istrazivackog zadatka u kojem studenti znanje primjenjuju na nacin da analizu
narativa u medijskim objavama prezentiraju u formi akademskog rada (seminarskog rada) te ga
prezentiraju u ucionici, provjerava se jesu li ste€eni ishodi u€enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc. dr. SsC. Jelena Jurisi¢

Naziv kolegija Vjerodostojnost ~ medijskih  sadrzaja

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni

Godina studij 2.

Semestar 4.,

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent opterecenja studenata | 5

pacinliz CocR/s Broj sati (P+V+S) 30+ 0+ 30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Svrha je medija informiranje javnosti kako bismo znali Sto se dogada oko nas, formirali svoje
misljenje, donosili odredene odluke i sudjelovali u drustvenom Zivotu. To implicira da takvom
sadrzaju moramo vjerovati, stoga on mora biti vjerodostojan. Cilj ovoga kolegija je nauciti Sto Cini
medijski sadrzaj vjerodostojnim, kako se treba stvarati i kako ga provjeriti.

1.2. Uvjeti za upis kolegija




Upisan Cetvrti semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi uc¢enja za kolegij

Nakon poloZenog kolegija, studenti ¢e:

- stedi temeljna znanja o ulogama i zadacima medija u prenoSenju i prikazivanju stvarnosti

- modi definirati, razumjeti i objasniti osnovne pojmove te razliku izmedu stvarnosti i medijske

- stvarnosti

- modi kritiCki vrednovati najvaznije teoretske koncepcije medijske konstrukcije te
argumentirati svoj stav
razviti svoje govorniCke i prezentacijske vjestine kroz &itanje, saZzimanje i izlaganje
proCitanih znanstvenih &lanaka i ulomaka iz odabranih knjiga, kao i predstavljanja svog
seminarskog rada

- razviti vjeStine pisanja akademskog teksta te interpretacije veéeg materijala u svojim

- seminarskim radovima
biti sposobni u praksi primijeniti ste€ena znanja i samostalno dekonstruirati stvarnost u
medijskim objavama.

1.4. Sadrzaj kolegija

1. Uvod u kolegij; pregled osnovnih pojmova;

2-4. Uloge medija u drustvu; Medijski sadrzaj - vrste, osobitosti proizvodnje, razli€itosti i znacenje;
vjezba - prepoznavanije razli€itih medijskih sadrzaja i njihovih uloga;

5-7. Istina kao glavni cilj medija i novinarstva - teoretske, etiCke i profesionalne pretpostavke;
Filozofske koncepcije istine; vjezba - analiza medijskih objava;

8-9. Profesionalni principi novinarstva kao kriterij za dostignuce istine u medijskom sadrzaju; vjezba
— pisanje i analiza medijskih objava;

10-11. Povjerenje u medije - cilj ili om€a oko vrata; Definiranje pojma, najvaznije teoretske
koncepcije, svrha istrazivanja; vjezba;

12-13. Povjerenje u vijesti - teoretske koncepcije, dostizanje i znaenje za publiku; viezba — pisanje
vijesti, analiza odabranih vijesti;

14-15. Vjerodostojnost medija - definiranje pojma, vrste vjerodostojnosti, znacenje i mjerenje;
vjezba;

16-18. Informacijski poremecaj - promjene novinarstva i medija pod utjecajem novih tehnologija;
vjezba - analiza medija;

19-20. Drustvene platforme i mediji; algoritmi za pretrazivanje; viezba - analiza drustvenih medija;
21-23. Dezinformacija - odredenje pojma, definicije, vrste; netono i zlonamjerno informiranje;
vjezba - prepoznavanje vrsta dezinformacija;

24-26. Drustvo post-istine, alternativne Cinjenice, tzv. lazne vijesti; viezba - prepoznavanje tzv.
laznih vijesti;

27-30. Provjeravanje Cinjenica - svrha, metode, alati; vjezba

xpredavanja . .
msamostalni zadaci
o omultimedija i
V j%%%vanje mreza olaboratorij
5 : i iti na daljinu :
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) na aayiny omentorski rad
nastava
oostalo

1.6. Obveze studenata

Redovito pohadati nastavu i ispunjavati zadane vjezbe (tolerira se tri izostanka s predavanja i
seminara, odnosno 20% sati). Aktivno pratiti medije i pripremati se za prakti¢nu nastavu, napisati i
izloziti svoj seminarski rad. Kao uvjet za potpis poloziti s najmanje 50% uspjeha 1 od 2 predvidena
kolokvija.

Izvanredni studenti duzni su pohadati nastavu. Sve izostanke preko 20 % (a do maksimalno 40 %)
sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U sluaju da nastavi nisu




prisustvovali vise od 40%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u teku¢oj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sljedece akademske godine.

1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi X rad rad
Pismeni ispit A Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio zhanja
Kolokvij X
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Po 30% ocjene nosi svaki kolokvij, po 20% ocjene nose aktivnost studenta na nastavi te njihov
prakti¢ni rad.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Ireton, C., Posetti, J. (2020)
Novinarstvo, lazne vijesti i

dezinformacije. Priru¢nik za obuku PDF
novinara. UNESCO, Pariz

JurisSic¢,dHmijic Kuduzovit, Z:
(ur.)(2021) Medijska agenda 2020.-
2030. FPZG, Hanns-Seidel- PDF
Stiftung, Zagreb

Hrnji¢ Kuduzovi¢, Z., Kuli¢, M., JuriSi¢

J. (ur.) (2 019) Vjerodostojnost medija:
doba laznih informacija. Filozofski
fakultet univeriteta u Tuzli, PDF
Tuzla

Wikforss, A. (2021) Alternativne

¢injenice o znanju i njegovim
neprijateljima, Oceanmore, Zagreb PDF

VoS @itest 399, ICEJ, Zagreb.

PDF

Dopunska literatura

Mcintyre, £ +(2018) Post-truth, T Press, Cambridge

Holiday, R. (2012) Trust me, I'm lying. Confessions of a media manipulator. Portfolio/Penguin, New
York.

Davis, N. (2008) Flat Earth News. Vintage, London.

Diakopoulos, N. (2019) Authomating the News: How Algorithms are Rewriting the Media. Harward
University Press, Cambridge.

Deuze, M., Prenger, M. (2019) Making Media: Production, Practices and Professions, Amsterdam
University Press, Amsterdam.

McBryer, J. (2021) Beyond Fake News: Finding the News in a World of Misinformation, Routledge,
London.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Pracenje aktivnosti na seminarima i individualni pristup svakom studentu/ici kroz mentorski rad daje
potpuni uvid u njihov rad i steCene kompetencije. Vrednovanjem znanja na pisanom testu (kolokviju)
te evaluacijom seminarskog rada i projektnog zadatka u kojem studenti znanje primjenjuju na nacin
da g a prezentiraju u formi akademskog rada (seminarskog rada) te ga kritiCki vrednuju izrazavajuci
se u slobodno odabranoj vizualnoj medijskoj formi.




OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija izv.prof.dr.sc. Gordan Matas Creative

Naziv kolegija Writing in English II*

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 2.
Semestar 4,

-Bodovna vrijednostiErTg koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Studenti ¢e se upoznati s terminologijom i temeljnim raspravama koje se ti¢u medija i kreativhog
pisanja u SAD-u. Ste¢i ¢e kompetencije u pisanju i sastavljanju raznih vrsta teksta koji postoje u
ameri¢kim medijima. Studenti ¢e biti osposobljeni za neovisno pisanje i sastavljanje tekstova koji se
odnose na medije u SAD-u.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Cetvrti semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi ucenja za kolegij

Po zavrsetku kolegija studenti ¢e modi:

- kreirati odabrane tekstove za razli¢ite medije

- analiti¢ki pristupiti osnovnim €injenicama, teorijama i principima odabranog medijskog podrucja
- steéi znanje o osnovnim medijskim tekstovima, njihovom funkcioniranju i svrsi

- evaluirati odabrane medijske tekstove

1.4. Sadrzaj kolegija

Pisanje | sastavljanje razlicitih tekstova za medije:
-Data Journalism u SAD-u (2 sata)

-Istrazivanja (javnog mnijenja) u SAD-u (2 sata)

- Business u SAD-u (2 sata)

-Zdravlje i znanost (2 sata)

-Religija u SAD-u (2 sata)

-Drustvene mreze u SAD-u (2 sata)

-Digitalna sigurnost u SAD-u (2 sata)

-Sport u SAD-u (1 sat)

=mpredavanja : .
R msamostalni zadaci
oseminari i timedia
. ; " radionice omultimedija i
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) mvjezbe mreza claboratori
oobrazovanje | pmentorski rad
na daljinu




oOterenska mostalo
nastava __mjeSovito e-
ucenje

1.6. Obveze studenata

Kontinuirano pracenje rada studenata tijekom predavanja i seminara putem seminarskih radova,
istraZivanja i finalnog ispita.

Redovni studenti duzni su pohadati nastavu. Moraju napisati sedam tekstova na engleskom jeziku

na zadane teme. Tekstovi moraju biti pozitivho ocijenjeni. S predavanja smiju izostati do 30 % sati.
U slu€aju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 30%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj
akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

Izvanredni studenti duzni su pohadati nastavu. Moraju napisati pet tekstova na engleskom jeziku

na zadane teme. Tekstovi moraju biti pozitivho ocijenjeni. S predavanja smiju izostati do 30 % sati.
Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u
dogovoru s nositeljem kolegija. U slu¢aju da nastavi nisu prisustvovali vise od 50%, gube pravo
potpisa i pristupa ispitu u tekucoj akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sljedece
akademske godine.

1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad
Dicpaniianit Usmeni ispit Cepi letraSivani
T 1S1T1TCT1T IOPIL . | T . X I_OUJ Suazival IJU X
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni-rad
J nanja
Portfolio - X
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu
Kontinuirano pracenje rada studenata tijekom predavanja i seminara putem seminarskih radova,
istraZivanja i finalnog ispita.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

The Associated Press Stylebook 2020t2¢RP

Bender, J. & Davenport L. (2016)

Writing and Reporting for the Media: 12th Edition. New York: Oxford

University Press PDF

Dopunska literatura
Rich, C-(2016). Writing and Reporting News: A Coaching Method. New Yorkr Cengage.

Evaluacije studenata, savjetovanje sa studentima, razmjena iskustava unutar 1 izvan odsjeka,
objavljivanje seminara/Clanaka u dnevnom tisku i Casopisima, prezentacije na konferencijama.

OPCE INFORMACIJE




Nositelj kolegija Silvija Ugrina, viSa lektorica

Naziv kolegija Njemacki jezik |

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 2.
Semestar 4,

Bodovna vrijednostiECTS koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je upoznati studente s osnovama njemackog jezika (razina A1) u poslovnom i privatnom
okruzenju; analizirati i Citati tekstova u tradicionalnim i digitalnim medijima; te sluziti se osnovnim
gramatickim strukturama: glagolima, zamjenicama, ¢lanovima, deklinacijama primjenjujuéi pri tome
online alate (Kahoot, Padlet, Wordwall ...) i online tehnike samostalnog rada (viSejezi¢ni online
rieEnik PONS i online leksikon Duden) za u€enje njemackog jezika.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Cetvrti semestar.

1.3. Ocekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon odslu$anog i poloZenog kolegija, studenti ¢e moci:

- pravilno Citati tekstove na njemackom jeziku

- razumijeti jednostavne tekstove iz razli€itih podrucja

- pravilno se sluziti osnovnim jezi¢nim strukturama

- biti u stanju komunicirati na njemackom jeziku u osnovnim Zivotnim situacijama kako u
poslovnom, tako i u privathom okruzenju

1.4. Sadrzaj kolegija

. BegriiRung, Befinden (1 P + 1V)

. Angaben zur Person, Berufe (1 P +1 V)
. Familie (1 P +1V)

. Einkauf, Mobel (1 P + 1V)

. Gegenstande, Produkte (1 P + 1V)

. Blro & Technik (1 P + 1V)

. Freizeit, Komplimente (1 P + 1 V)

. Freizeit, Verabredungen (1 P + 1 V)

. Essen, Einladung zu Hause (1 P + 1 V)
10. Reisen, Verkehrsmittel (1 P + 1 V)

11. Tagesablauf, Vergangenes (1 P + 1V)
12. Feste, Vergangenes (1 P + 1 V)

13. Wege beschreiben (1 P + 1 V)

14. Wohnen (1P +1V)

15.In der Stadt (1 P + 1V)

O©CoOoO~NOOAPRrWN-~
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oobrazovanje | oostalo
na daljinu
oterenska
nastava

1.6. Obveze studenata

Studenti su obvezni redovito pohadati nastavu te izvrSavati nastavne i izvannastavne (individualne i
grupne) aktivnosti koje omogucavaju stjecanje ishoda u€enja predvidenih kolegijem. Obvezni su
poloziti pisani ispit (ekvivalent pisanom ispitu su 2 poloZzena kolokvija) i usmeni ispit.

Izvanredni studenti smiju izostati do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %)

sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeliem kolegija. U slu¢aju da nastavi nisu
prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekué¢oj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi X rad rad
Pismeni ispit A Usmeniispit A Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provijera Referat Praktiéni rad
Portfolio zhanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Sukladno ishodima uéenja na kolegiju te obvezama studenta, zaklju¢na se ocjena formira obzirom
na ostvarenost sljedecih elemenata:
1. pisani ispit, odnosno uspjesno polozena dva kolokvija (pozitivha ocjena
2. Iz obaju kolokvija ekvivalentna je pisanom ispitu) — 50%
3. aktivnost na nastavi, sudjelovanje u raspravama tijekom nastave — 10%
usmeni ispit — 40 %

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Evans, S., Pude, A., Specht, F.:
Menschen. Deutsch als Fremdsprache
A1. Kursbuch. Miinchen, Hueber PDF
2012.

Evans, S_, Pude, A., Specht, F.:

Menschen. Deutsch als Fremdsprache
A1. Arbeitsbuch. Miinchen, Hueber

2012. PDF

Dopunska literatura

Reimann, M.T Grundstufen Grammatik fur Deutsch als Fremdsprache. Munchen,

Max Hueber Verlag, 2000. (ili dr. izdanja) PDF

Billina, A., Brill, L. M., Techmer, M.: Deutsch iben: Wortschatz & Grammatik A1.

Minchen, Hueber Verlag, 2021. PDF

Hansen-Kokorus, Renate i dr., Njemacko-hrvatski univerzalni rje¢nik (2005), Nakladni zavod
Globus, Zagreb.

Duden, Deutsches Universal Worterbuch A-Z, (2019), Dudenverlag, Berlin.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

- pohadanje nastave, aktivnost na nastavi, uspjeSnost u obavljanju zadataka
- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini




- poloZen ispit i ostvarene druge silabusom propisane obveze
- individualne konzultacije

- samoprocjena studenata postignutih ishoda u€enja

- suradnitka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc.dr.sc. Nebojsa Lujanovi¢

Naziv kolegija Vjestine prezentiranja

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni
Godina studij 2.
Semestar 4,

—BodovnavrijednostiECTS koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja —
nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je stjecanje znanja o temeljnim komunikacijskim vjestinama i tehnikama, te njihovoj
primjerni u svim komunikacijskim kontekstima. Posebna paznja je posveéena najvaznijem dijelu
komunikacije u suvremenom medijskom okruzenju, a to je javni nastup. Kolegij ¢e se baviti svim
implikacijama procesa kreiranja, osmisljavanja, strukturiranja i izvodenja prezentacije/javnog
nastupa, koristeci sve raspolozive medije i medijske forme.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Cetvrti semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:

- upoznati i savladati tehnika i vjestina komuniciranja

- strukturirati sadrzaj i njegovo prilagodavanje poruci/cilju, kontekstu i publici
- aktivno primijeniti dostupnih verbalnih i neverbalnih tehnika komuniciranja
- kreirati prezentacijske modele koridtenjem razli€itih medijskih formi

- ovladavati osnovnim digitalnim alatima

- usvoijiti temeljna eti¢ka i profesionalna nacela u prezentaciji

1.4. Sadrzaj kolegija

- Pisane komunikacijske forme (P2)

- Usmena komunikacija (verbalni i neverbalni elementi) (P2)
- Strukturiranje izlaganja i prezentacije (P2)

- Prezentacijske vjestine i alati (P2)

- Pitanje publike (prilagodavanije ciljeva i u€inaka) (P2)

- Prezentacija — estetika, emocija, etika (P2)

- Analiza uspjesnih prezentacijskih primjera iz prakse (P3)

- komunikacijsko-prezentacijske vjezbe (usmene) (V5)

- komunikacijsko-prezentacijske vjezbe (pismene) (V5)

- komunikacijsko-prezentacijske vjezbe (multimedijske) (V5)




mpredavanja } )
rsamostalni zadaci

mmultimedija i

oseminari i

radionice . )
avjezbe mreza olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) Cobrazovane na omentorski rad
daljinu oterenska oostalo

nastava

1.6. Obveze studenata

Svi studenti obavezni su sudjelovati kontinuirano na nastavi, pohadati sva predavanja, ispunjavati
zajednicke zadatke i aktivno se ukljucivati u dijalog, kao i izvrSavati sve predvidene zadatke na
vjezbama.

Iznimno, izvanredni studenti smiju izostati s predavanja do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a

do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U
slu€aju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekuc¢oj
akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi X rad rad
Pismeni ispit Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provijera Referat Praktiéni rad
Portfolio zhanja Vjezbe X
Kolokvij
X X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Konaé&na ocjena se sastoji od sljedec¢ih komponenata:
- Vjezbe (60%)

- Aktivnost na nastavi (20%)

- Redovni dolasci (20%)

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Antolovi¢, Kamilo, Svili¢i¢, Niksa.

Komunikacijske vjestine. Verbalne i
neverbalne persuazivne tehnike, K&K PDF
Promocija, Zagreb 2020.

ol H Nal Wal oAt
CalTicyic, UalC. TRanuU Stcul

komunikacijske vjestine, VBZ, Zagreb

2014, PDF
Leinert-Novosel, Smiljana

Komunikacijski kompas. Plejada,

Zagreb 2012. PDF

Dopunska literatura

Adubato, Steve, Foy DiGeronimo, Teresa. Govorite iz srca. Budite svoji i postignite rezultate, Alinea,
Zagreb 2004.
Reardon Kathleen K. Interpersonalna komunikacija: gdje se misli susre¢u, Alinea, Zagreb 1998.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija




- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini
- individualne konzultacije

- samoprocjena studenata postignutih ishoda u€enja

- suradnitka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

OPCE INFORMACIJE
Nositelj kolegija nasl. prof.dr.sc. Vinko Vidu¢i¢
Naziv kolegija Mediji u funkciji poduzetnistva

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 2.
Semestar 4,

—Bodovna-vrijednosti ECTS Koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je upoznati studente s utjecajem medija na stvaranje novih vrijednosti, pokretanjem i
razvojem novih poduzeca, otvaranjem mogucnosti zaposljavanja, oslobadanjem sposobnosti u
vidanja poslovnih moguénosti, inovacija, ulaganja i Sirenja na nova trzista, razvojem novih
proizvoda i proizvodnih tehnika i sl. Kolegij je koncipiran na nacin da omoguci studentima
razumijevanje sinergije medija i poslovnih sustava, omoguciti stjecanje temeljnih znanja i vjeStina
studenata koiji planiraju svoju poslovnu karijeru u poduzetnistvu.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Cetvrti semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, student ¢e moci:

1. Analizirati i argumentirati ulogu medija u oblikovanju ¢imbenika uspjeha poduzetni¢kog pothvata.
2. Procijeniti potencijalne projekte kroz perspektivu medijske strategije i komunikacijskih kanala.

3. Analizirati i sintetizirati informacije o investitorima u kontekstu njihove medijske slike i
komunikacijskih aktivnosti.

4. Analizirati i vrijednosno evaluirati proradun poslovnog plana s naglaskom na ulaganja u medijske
kampanje i komunikacijske strategije.

5. Odabrati optimalne metode poslovnog planiranja s obzirom na sinergiju medija i poduzetni¢kog
razvoja.

6. Objasniti vaznost trziSne analize i analize konkurencije iz medijske perspektive.

1.4. Sadrzaj kolegija

Predavanja:
1. Uvod u kolegij. Pojmovno odredenje medija i poduzetnistva.
2. Povijesni razvoj i teorijski pristupi poduzetnisStvu kroz prizmu medijskog utjecaja.
3. Perspektive poduzetnidtva i medijski &imbenici uspjeha: Individualno i korporativno
poduzetnistvo
4. Poduzetnik u medijskom okruzenju: Osobine, tipologija i modeli.




5. Funkcije poduzetniStva i vaZznost medijske strategije u strateS8kom planiranju, organizaciji,
upravljanju i kontroli.

6. Utjecaj medija na osnivanje novog poduzeca. Kupnja postojec¢ih poduzeéa. FranS$izing.
Nasljedivanje novog poduzeéa. Gasenje poduzeca.

7. Poduzece i poduzetni¢ko okruzenje: Utjecaj medija na slobodno poduzetnidtvo i trziSne
mehanizme

8. Pravni oblici poduzeéa u RH i njihov medijski potencijal: Malo poduzece, obiteljsko
poduzetnistvo i obrtnistvo

9. Utjecaj medija na poduzetnistvo Zena. PoduzetniStvo mladih.

10. Poduzetni¢ka infrastruktura i mala gospodarstva: Uloga medija u razvoju

11. Poslovni procesi i kreiranje proizvoda kroz medijsku prisutnost i operativne aspekte

12. Marketing, prodaja i upravljanje zalihama uz koriStenje medijskih kanala

13. Poslovni plan: Ulaganja u medije i evaluacija financijskih rezultata

14. Karakteristike poduzetnika 21. stolje¢a. Buduénost medija i poduzetnistva.

15. Novi trendovi medija, ekonomije i poduzetnistva. Virtualni poduzetnik.

Vjezbe:

Zasto trebaju poslovni planovi u poduzeéu?

. Postupak poslovnog planiranja uz osvrt na medije.

. Utjecaj medija na trziSnu analizu i analizu konkurencije.

. Ocjena strategjiskog polozZaja i rizika, ukljuéujuci medijsku perspektivu.
Financijski pokazatelji.

. Vrste proracuna u poslovnom planu.

. Vaznost poslovnog plana za razvoj tvrtke i medijsku prisutnost.
. Utjecaj razli¢itih medija na uspjeh pothvata.

. Osnove teorije troSkova.

10. Pojam i vrste troSkova.

11. Primjer izrade investicijskog elaborata, osnovni podaci.

12. Sadrzaj projekta uz razmatranje medijske prisutnosti.

13. Podaci o investitoru i njegova medijska slika.

14. Financijski elementi investicije i izdvajanja za medije.

15. Ocjena projekta kroz medijsku perspektivu.
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1.6. Obveze studenata

Obveze redovitih studenata/ica:

Studenatalica su predavanja obvezna jer se vodi evidencija dolazaka na nastavu. Da bi dobili potpis
studenti/ce moraju obavezno prisustvovati na minimalno 80% predavanja. U slu¢aju nedovoljnog
broja dolazaka na nastavu studenti/ice nemaju pravo na potpis i duzni su upisati kolegij ponovno
sliedece godine. Studenti/ice imaju mogucnost poloziti ispit kontinuiranim vrednovanjem tijekom
semestra polazuci 1 kolokvij i 1 seminarski rad (rad mora biti prezentiran). Studenti/ice koji ne
poloze kolokvij tijekom semestra, a imaju potpis, duzni su izaci na pismeni ispit u ispitnom roku.
Studenti/ice samostalno moraju obraditi zadane teme koristeci e-learning materijal. Studenti/ice koji
su prikupili dovoljan broj bodova tijekom nastave duzni su prijaviti ispit putem Studomata za prvi
ispitni rok nakon predavanja i u terminu ispita do¢i na upi s ocjene ili odgovarati za veéu ocjenu.

Obveze izvanrednih studenatalica:

Ukupne obveze prisutnost na nastavi izvanrednih studenata/ica ne mogu biti manje od polovice
broja sati odredenih za redovite studente. Nacini polaganja ispita su isti kao i kod redovitih
studenata.




1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . : Seminarski Eksperimentalni
X Aktivnost u nastavi X

nastave o rad rad

X — X YUsmeniispit ) = .
Pismeni ispit Esej IstraZivanje
Braipkt Kontinuirana provjera Referat Praktiénirad

5 - € o akticnirad
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1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Ocjenjivanje i vrednovanje rada redovnih studenatalica:

Pohadanje nastave je obavezno za redovne studente tj. uvjet za dobivanje p otpisa je prisutnost na
minimalno 80% predavanja (12 puta). U semestru se piSu 1 kolokvij i 1 seminarski rad. Kolokvij
obuhvaca gradivo od 1. do 8. predavanja. PiSe se u osmom tjednu nastave za prvu polovinu
studenata, te od 9. do 15. predavanja. PiSe se u 15 tjednu nastave. Na svakom kolokviju potrebno
je ostvariti minimalno 50% bodova za prolaz. Student/ice trebaju izraditi i prezentirati seminarski rad
za onu polovinu gradiva koju nisu pisali u kolokvij u, Sto je takoder uvjet za potpis. Student/ice
samostalno moraju obraditi zadane teme koristeéi e-learning materijal. U konacnu ocjenu ulaze
prisutnost n a nastavi, rezultati kolokvija, seminarski rad i samostalni zadaci.

Kontinuirano vrednovanje studenata:

Elementi vrednovanja UspjeSnost (min.%) Udio u ocjeni (%)
Pohadanje nastave 80 10
Kolokviji 50 50

Seminarski rad 50 40

Ocjenjivanje:

Bodovi (%) Kriterij Ocjena

0-49 ne zadovoljava minimalne kriterije nedovoljan (1)

50-64 zadovoljava minimalne kriterije dovoljan (2)

65-79 prosje€an uspjeh s primjetnim nedostacima dobar (3)
80-89 iznadprosjecan uspjeh s ponekom greSkom vrlo dobar (4)
90-100 izniman uspjeh izvrstan (5)

Studenti/ice koji ne poloZe kolokvij tijekom semestra, a imaju potpis, duzni su izaéi na pismeni ispit
u ispitnom roku. Za ispitni rok vrijede isti kriteriji ocjenjivanja kao i za kontinuiranu provjeru znanja.

Ocjenjivanje i vrednovanje rada izvanrednih studenata:

Uvjet za dobivanje potpisa je prisutnost na minimalno 50% predavanja.
Ocjenjivanje i vrednovanje su isti kao i kod redovitih studenata, osim Sto izvanredni studenti moraju
izraditi dva seminarska rada.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadajy
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

EF@H'%M%&: D.: ,Poduzetnistvo®, BBE

Ivié, P.: ,Mediji i poduzetnici®,

Biblioteka Liber liburnus, Zagreb, 2012

Dopunska literatura

1. Vujevi¢, I.: ,Poduzetnistvo®, Sveudiliste u Splitu, Split, 2004.
2. Cingula, M.: ,Kako izraditi poslovni plan i investicijski elaborat®, RRiF, Zagreb, 2001.
3. David H.B.Jr.: ,Kako napraviti poslovni plan®, Jakubin i sin, Zagreb, 1995.




4. Hisrich, D., Peters, M., Shepherd, D.: ,Poduzetnistvo®, McGraw — Hill / Irwin,prijevod MATE,
Zagreb, 2011.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

SveuciliSna anketa, evidencijska lista studenata, nadzor nastave Fakulteta.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Talijanski jezik IV

Naziv kolegija Patricia Suci¢, predavacica

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni

Godina studij 2.

Semestar 4.
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OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je ovladavanje morfoloSko-sintaktickim strukturama talijanskog jezika i stjecanje jezi¢ne
kompetencije u pismenom i govornom iskazu. Takoder, cilj je primjena razli¢itih metoda analize
autenti¢nih medijskih tekstova uz usvajanje talijanske terminologije iz podrucja struke, kao i analiza
i uporaba talijanskog jezika koji se koristi u razli€itim vrstama medija.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Cetvrti semestar. Polozeni kolegiji Talijanski jezik | i Il, te odsluSan kolegij Talijanski jezik Il.

1.3. Oc¢ekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e modi:
- objasniti i utvrditi temeljne morfoloSko-sintakti¢ke strukture talijanskog jezika
- analizirati i prevoditi tekstove iz obvezne literature na talijanskom jeziku
- primijeniti ste€ena znanja iz morfosintakti¢kih i izraZzajnih elemenata talijanskog govornog
- jezika
- razviti vjestine pismenog i usmenog komuniciranja na talijanskom jeziku
. sazeti odredeni sadrzaj, iskazati stav, Zelje, htijenja na talijanskom jeziku
primijeniti terminologiju talijanskog jezika koji se koristi u razli¢itim vrstama medija.

1.4. Sadrzaj kolegija

1. Konjuktiv prezenta. (il congiuntivo presente) i konjuktiv prosli. (il congiuntivo passato)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podruc¢je medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.

2. Konjuktiv imperfekta (il congiuntivo imperfetto) i konjuktiv pluskvamperfekta (il congiuntivo

trapassato)

V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podruc¢je medija i komunikacije. Vjezbe prevodenija.

3. Uporaba konjuktiva (I'uso del congiuntivo)




V: rad na autenti¢nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije. Karakteristike radijskog jezika.
4. Slaganje konjuktiva (la concordanza del congiuntivo)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije. Karakteristike jezika televizije.
5. Indirektni imperativ (I'imperativo indiretto)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije. Karakteristike jezika kinematografije.
6. Pogodbene recenice (il periodo ipotetico)
V: rad na autenti¢nom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije. Karakteristike novinskog jezika.
7. Pasiv (la forma passiva)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije. Karakteristike novinskog jezika.
8. Aorist (il passato remoto) i pluskvamperfekt Il (il trapassato remoto)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije. Karakteristike jezika reklame.
9. Slaganje vremena u indikativu (la concordanza dei tempi all'indicativo)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije. Karakteristike jezika interneta.
10. Neodredeni pridjevi, zamjenice i prilozi (Gli indefiniti; aggettivi, pronomi ed avverbi)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrudje medija i komunikacije. Karakteristike jezika stripa.
11. Implicitni oblici; gerund sada$nji i gerund pro$li (Le forme implicite; il gerundio presente e il
gerundio passato)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrucje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.
12. Implicitni oblici; infinitiv prosli i particip prosli (Le forme implicite; I'infinito passato e |l
participio passato)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrucje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.
13. Neupravni govor s glavnom re€enicom u prezentu (il discorso indiretto con la frase
principale al presente)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrucje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.
14. Neupravni govor s glavnom re¢enicom u proSlosti (il discorso indiretto con la frase
principale al passato)
V: rad na autentiénom (pisanom/audio/audiovizualnom) tekstu i uporaba terminologije vezane za
podrucje medija i komunikacije. Vjezbe prevodenja.
15. Ponavljanje
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1.6. Obveze studenata

Studenti su duzni prisustvovati predavanjima i vjezbama te aktivno sudjelovati u rijeSavanju razli¢itih
zadataka. Duzni su poloZiti ili dva kolokvija ili zavrdni pismeni ispit.

Izvanrednim studentima se preporucuje prisustvovanje nastavi na izbornim kolegijima, ali u slu€aju
izostanaka iz opravdanih razloga, postoji moguénost dogovora oko nadoknade satnice izradom
dodatnog projektnog zadatka. Isti je uvjet za izlazak na ispit. Projektni zadatak se obavezno
dogovora na samom pocetku semestra s nositeljem kolegija na individualnim konzultacijama, kao i
njegovo zaklju€ivanje.




1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X Aktivnost u nastavi

nastave o rad rad

X — X YUsmeniispit ) = .
Pismeni ispit Esej IstraZivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakticni-rad
b Jf i znanja

ortfolio o
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X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu
Sudjelovanje u nastavi - 20%

Uspjeh na pismenom ispitu (ili kolokvijima) - 80%

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
J. Jernej, Konverzacijska talijanska

gramatika, Skolska knjiga, Zagreb, PDF

2012.

M. Deanovi€ - J. Jernej, Talijansko-

hrvatski rie¢nik, Skolska knjiga, PDF

Zagreb, 2012.

PV’I. DUGIIUV;L’: = J JUIIIUj, HI vata'r\u-
talijanski riecnik, Skolska knjiga,
Zagreb, 2012.

| Dopunska literatura
S. Nocchi, Grammatica pratica della lingua italiana, Alma edizioni, Firenze, 2014.

I. Bonomi - A. Massini - S. Morgana, La lingua italiana e i mass media, Carocci, Roma, 2003.
- autenti¢ni materijali

PDF

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

- pohadanje nastave, aktivnost na nastavi, uspjeSnost u obavljanju zadataka
- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini

- polozen ispit i ostvarene druge silabusom propisane obveze

- individualne konzultacije

- samoprocjena studenata postignutih ishoda uéenja

- suradni¢ka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Viktorija Car

Naziv kolegija Medijski praktikum Il

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni

Godina studij 2.

Semestar 4.
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OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj Medijskog praktikuma je pruziti studentima/icama mogucnost uéenja o medijima, komunikaciji i
novinarstvu kroz sudjelovanje na viSednevnim medijskim, komunikacijskim ili novinarskim
konferencijama, seminarima, radionicama ili festivalima. Na ovaj nacin studentice i studenti uce o
medijima i komunikaciji kroz razliCite oblike prijenosa znanja, ali i kroz izravnu komunikaciju s
predavacima i stru¢njacima, medijskim profesionalcima.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Cetvrti semestar.
Na ovaj se prakti¢ni kolegij smije upisati maksimalno 10 studenata. Zainteresirani studenti/ice piSu
motivacijsko pismo te pristupaju intervjuu s nositeljicom kolegija.

1.3. Ocekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:
- steéi temeljna znanja o produkciji medijskih ili novinarskih sadrzaja
- steci vjestinu pripreme i produkcije razli€itih medijskih formi i formata
- razviti govorni¢ke vjestine potrebne za javni nastup
- razviti sposobnosti kritickog vrednovanja medijskih sadrzaja.

1.4. Sadrzaj kolegija

Medijski praktikum se izvodi kao visednevna prakti¢na nastava na terenu, na lokaciji gdje se
odrzava odredena konferencija, seminar, radionica ili festival. Studentice i studenti prisustvuju i
sudjeluju u radu cjelokupnog programa konferencije, seminara, radionice ili festivala, u
cjelodnevnom rasporedu, ovisno o programu.
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1.6. Obveze studenata

Studenti tijekom boravka na viSednevnoj konferenciji, seminaru, radionici ili festivalu vode Dnevnik
rada u kojem opisuju svoje dnevne aktivnosti te prilazu po 10 fotografija za svaki dan aktivnosti.
Ukupno opterecenje studenata u semestru na ovom praktikumu je 90 studentskih radnih sati, od
¢ega se 60 sati odnosi na izravno sudjelovanje na konferenciji, seminaru, radionici ili festivalu, a 30
sati studenti provode u pripremi vlastite prezentacije, snimanju video uratka, ovisno o programu i
planiranim aktivnostima studenata, pisanju objava i priprema fotografija i videa za studentske
medije o manifestaciji tijekom trajanja iste, te pisanju iscrpnog izvie$¢a po zavrsetku aktivnosti.
Navedene obaveze jednako se odnose za redovne i izvanredne studente.

Izvanrednim studentima moguce je odobravanje drugacijeg rasporeda i oblika aktivnosti zbog
njihovih radnih obaveza ili njihovog djelomi¢nog ili potpunog ispunjavanja u drugim, profesionalnim
medijima.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave Aktivnost u nastavi rad rad

Pismeni ispit usimenrispit Esej Istrazivanje




Projekt %%ﬁgwrana provjera Referat Prakticni rad X
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1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Nakon povratka s konferencije, seminara, radionice ili festivala, u roku od tjedan dana studenti su
duzni nositeljici kolegija predati Dnevnik rada s detaljnim izvjeS¢em te ona vrednuje studentsku
aktivnost i steCene vjestine.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno
pohadaju nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Perusko, Zrinjka (2008) Mediji, kultura PDF
i civilno drustvo. Jesenski i Turk,
Zagreb.

Dopunska literatura

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Pracéenje aktivnosti i rada na konferenciji, seminaru, radionici i individualni pristup svakom
studentul/ici kroz mentorski rad daje potpuni uvid u njihov rad i ste€ene kompetencije. Evaluacijom
sudjelovanja u programu konferencije, seminara, radionice ili festivala te prakti¢nih zadataka u
kojima studenti znanje primjenjuju na prakti¢an nacin te ga prezentiraju pred publikom, provjerava
se jesu li ste€eni ishodi u€enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc.dr.sc. Jelena Jurisi¢

Naziv kolegija Radijski praktikum IV

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 2.
Semestar 4.

BodovnavrijednostiECTg koeficijent opterecenja studenata| 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 0+60+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj Radijskog praktikuma je pruziti studentima/icama moguc¢nost u€enja o radijskom mediju kroz
prakti¢an rad na Radio Kampusu. Studentice i studenti ue o radijskom mediju, o pripremi i
produkciji radijskih emisija i radijskog programa kroz rad s mentorom/icom te kroz samostalne
zadatke.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Cetvrti semestar.




Na ovaj se prakti¢ni kolegij smije upisati maksimalno 5 studenata. Zainteresirani studenti/ice piSu
motivacijsko pismo te pristupaju intervjuu s nositeljicom kolegija i glavhom urednicom Radio
Kampusa. Za upis Radijskog praktikuma II, Il ili IV nije potrebno imati poloZene ranije razine
Radijskog praktikuma, ali ¢e studenti i studentice koji su poloZili prethodne razine imati prednost
kod selekcije za upis.

1.3. Ocekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:
- stedi temeljna znanja o radiju kao mediju
- stedi temeljna znanja o produkciji radijskog programa
- stedi vjestinu pripreme i produkcije radijske emisije
- razviti govornicke vjestine potrebne za javni nastup
- razviti sposobnosti kritickog vrednovanja medijskih sadrzaja.

1.4. Sadrzaj kolegija

Studenti stje€u temeljna znanja o radiju kao mediju.

Studenti stje€u temeljna znanja o produkciji radijskog programa.
Studenti stjecu vjestinu pripreme i produkcije radijske emisije.

Studenti razvijaju govornicke vjestine potrebne za javni nastup.
Studenti razvijaju sposobnosti kritickog vrednovanja medijskih sadrzaja.

opredavanja xsamostalni zadaci
oseminari i omultimedija i
radionice mreza

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) mvanje HIABAEBICI rad
na daljinu mostalo __rad na
oterenska Radio Kampusu
nastava

1.6. Obveze studenata

Redovni studenti s glavhom urednicom Radio Kampusa dogovaraju svoj tjedni raspored aktivnosti i
zadataka te vode Dnevnik rada u kojem opisuju svoje aktivnosti za svaki tjedan. Ukupno
opterecenje studenata u semestru na ovom praktikumu je 90 studentskih radnih sati, od ¢ega se 60
sati odnosi na izravan rad u prostorijama Radio Kampusa te odlazak na teren prema rasporedu
dogovorenom s glavnom urednicom, a 30 sati studenti provode u pisanju idejnih nacrta radijskih
priloga i sinopsisa radijskih emisija.

Izvanrednim studentima moguce je odobravanje drugacijeg rasporeda aktivnosti i zadataka zbog
njihovih radnih obaveza ili njihovog djelomiénog ili potpunog ispunjavanja u drugim, profesionalnim
medijima.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni

nastave Aktivnost u nastavi rad rad

Pismeni ispit Usmentispit Esej Istrazivanje

Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad

Portfolio znanja «
Kolokvij

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Na kraju semestra glavna urednica Radio Kampusa svojim potpisom potvrduje studentski Dnevnik
rada te bodovima od 0 do 10 vrednuje studentsku aktivnost i steCene vjestine kroz kategorije:
redovitost, priprema, produkcija, kreativhost, samostalnost.




1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Mu¢alo, Marina (2010) Radio: Broj primjeraka| Broj studenata

medij 20. stoljeCa. Zagreb:

AGM. Mucalo, Marina i Knezevig,

Domagoj (2014) FMTadio i miadi:

slugateljiili .

korisnici? Medijske studije 5 (9): 61- PDF

74.

Londero Simlesa, Silvija (2020)

Trendovi u prenosenju

komunikacijskih poruka putem radija.

Communication Management Review PDF

5(2): 80-95

Dopunska literatura

Kunac, Suzana i Roller, Vesna (2015) Lokalni mediji i demokracija u Hrvatskoj: neiskoristeni
potencijal. In medias res: ¢asopis filozofije medija 4 (6): 860-880.

Mucalo, Marina (2020) Komercijalni FM radio u kontekstu hrvatske medijske politike. Medijske
studije 11 (21): 87-103.

Londero Simlesa, Silvija (2021) Kulturne i kreativne industrije u post-pandemijskom svijestu: utjecaj
pandemije na poslovanje radijskih nakladnika u Hrvatskoj. Communication Management Review 6
(1): 68-87

Andrijasevi¢, lvana (2015) Javna radio-televizija kao javno dobro: izazovi digitalnog doba. Medijske
studije 6 (12): 23-39.

Nacini pracenja kvalitete kO_[l osiguravaju stjecanje izlaznih Znanja, vjestina i kompelencua

Pracenje aktivnosti i rada na Radio Kampusu i individualni pristup svakom studentu/ici kroz
mentorski rad daje potpuni uvid u njihov rad i steCene kompetencije. Evaluacijom prakti¢nih
zadataka u kojima studenti znanje primjenjuju u proizvodnji radijskog sadrzaja ili emisije provjerava
se jesu li steCeni ishodi u€enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

doc.dr.sc. Nebojsa Lujanovi¢ doc.dr.sc. Jelena JurisSi¢

Nositelj kolegija
—Naziv kotegija " —
Industrija zabave, popularna kultura i drustvo spektakla
n Komunikacija i mediji
if; .
g1 Obavezni
—Godina-studij 3
—Semestar 5
Bodovna vrijednost i
nadéin izvodenja ECTS koeficijent opterec¢enja studenata | 5
nastave Broj sati (P+V+S) 30+0+30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj je kolegija sadrzajno obuhvatiti suvremenu kulturu posredovanu novim medijima, ili toCnije
sadrzaj koji je prenesen suvremenom tehnologijom. Taj sadrZaj je, u skladu s vrijednostima




postmoderne kulture, podreden industriji zabave, funkcionira na razini spektakla, a ispunjen je
proizvodima popularne kulture. Sve tri razine bit ¢e obradene na kolegiju tako da se studente
upozna s osnovnom terminologijom, dominantnim teorijskim perspektivama, kljuénim teoreti€arima i
najéeS¢im procesima koji ispunjavaju to interdisciplinarno podrudje. Upoznavajuéi zatim studente s
mehanizmima i zakonitostima proizvodnje, prezentacije i recepcije spomenutog sadrzaja, koristedi
digitalne medije, kolegij ¢e implementirati najrecentnije teoreti€are kulture i medija kako bi pruzio
studentima dublji uvid u kulturu koja im je medijima posredovana, uvazavajuci svu sloZzenost njene
interpretacije na raskriZju ekonomije, ideologije, psihoanalize, semiotike i sociologije.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan peti semestar.

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:

- savladati temeljne pojmove iz podrucja kulturalnih studija (popularna kultura, drustvo spektakla,
industrija zabave), a koji definiraju sadrzaj posredovan novim medijima

- upoznati mehanizme i procese koji prozimaju spomenuti sadrzaj

- izgraditi vjestine 'Gitanja’ i interpretacije proizvoda posredovanih istim medijima, uz uo€avanje svih
ideoloskih implikacija (rodnih, rasnih, nacionalnih, kolonijalnih itd.)

- razviti kritiCke sposobnosti kod zajednicke susrete s reprezentativnim primjerima filmske i gaming
industrije, industrije rock glazbe, slikovhe masovne reprodukcije, popularne znanosti i znanstvene
fantastike, nove religijske svijesti itd.

- usvojiti znanje kako komunikacija i mediji negativno poti€u pretjeran konzumerizam, opsjednutost
zabavom, manipulaciju, jezi€nu nekulturu, rodnu diskriminaciju i nasilje; ali, takoder kako isti
mehanizmi omoguéuju nove identitetske pozicije, ekonomske mogucnosti, kreativnost

1.4. Sadrzaj kolegija

Nastavne cjeline:

1) Uvod u sadrzaj kolegija i obaveze studenata

2) Pojam popularne kulture

3) Analiza kulture

4) Visoko i nisko, popularno i masovno

5) Nadziranje znacenja (reprezentacija)

6) Svakodnevnica i subverzija

7) Pucko kao prete¢a popularne kulture

8) 1. kolokvij

9) Zaceci drustva spektakla — Leo Lowenthal, Guy Debord;

10) Oblici spektakla — medijski, politiCki, zabavni, terora, katastrofe, interaktivni;
11) Spektakl, zabava i popularna kultura;

12) Drudtvo spektakla i medijska konstrukcija stvarnosti;

13) Mediji i zabava — od zabavne uloge medija do 'zabavnih' vijesti ;
14) Suvremeni mediji kao zavodnici i trgovci paznjom;

15) 2. kolokvij

=mpredavanja . .
o msamostalni zadaci
mseminari i i iiq i
radignice muvltlmedljal )
D\éjé—:‘zbe : mreza olaboratorij
, , i O JaFovanje !

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) n? a r4|nu omentorski rad
Dterenska
nastava Dostalo

1.6. Obveze studenata




Svi studenti obavezni su sudjelovati kontinuirano na nastavi, pohadati sva predavanja, ispunjavati
seminarske zadatke i aktivno se uklju€ivati u seminarsku nastavu, te na kraju oba dijela kolegija
poloziti prvi, to jest drugi, kolokvij.

Iznimno, izvanredni studenti smiju izostati s predavanja do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a

do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U
slu¢aju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj
akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad
Pismeni ispit A Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio zhanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Kolegij je podijeljen na dva dijela koja izvode, po pola satnice, dva nositelja, a u oba znanje
studenata Ce se vrednovati kroz:

- Sudjelovanje na nastavi (20 %)

- Seminarski kratki zadaci (zadani termin prije, zajedni¢ko rieSavanje, aktivnost, kontinuitet) (30 %)
- Kolokvij (50 %)

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Burke, P., Junaci, nitkovi, lude,

Narodna kultura predindustrijske PDF
Evrope, Zagreb, 1991.
Duda, D., Kulturalni studiji, Jesenski i PDE

Turk, Zagreb, 2002.

Duda, D. ur., Politika teorije (zbornik
rasprava iz kulturalnih studija), Disput, | PDF
Zagreb, 2006

lfﬁﬁ(e? gr Ts, |§8@2}§ulture, Jesenskii PDF
Hromadzi¢, H. (2014) Medijska

konstrukcija drustvene zbilje:
socijalno-ideoloske implikacije
produkcije medijskog spektakla. PDF
Zagreb, AGM; (odabrane stranice)
Dehard, G, (1 967/1 999). Drustvo

SMTRUARNIA, ZaylITU. ATRZITT

Wu, T. (2017) The attention PDF

o ottriala 0

RS R VP R e aia e T R
books (odabrane stranice)

Teurlings, J. (2013) From the society PDF
of the spectacle to the society of the
machinery: Mutations in popular

culture 1960s—2000s// European

Journal of Communication, Vol. 28/5, PDF

Dopunska literatura




Certeau, M. de, Invencija svakodnevnice, Naklada MD, Zagreb, 2003. Eagleton, T., Kultura, Naklada
Ljevak, Zagreb, 2017. Solar, M., Laka i teSka knjizevnost, Matica Hrvatska, Zagreb, 1995.

Nacdini pracenja kvalitete Koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini

- individualne konzultacije
- samoprocjena studenata postignutih ishoda ucenja
- suradnicka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Rﬁ%ﬂfjﬁ%u\\{gﬁor”a Car I izv.prof.dr.sc.
~Nazivkotegija Medijatizacija u umrezenom drustvu

—Studifski program— o inikacia | medi

—Statuskofegija Obavezni

—Godina-studif 3

—Semestar 5
Bodovna vrijednost i
nacin izvodenja ECTS koeficijent optereéenja studenata | ©
nastave

30+0+30

Broj sati (P+V+S)

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Koncept medijatizacije odnosi se na djelovanje medija na drustvene institucije i procese u kojemu
institucije oblikuju medije, $to podrazumijeva promjene samih medija kao i promjene oblika i nacina
komuniciranja te ukupne drustvene i kulturne promjene. Pronalazi se na razli¢itim razinama
drustvene stvarnosti. Njezine dimenzije obuhvaéaju ,protezanje®, ,zamjenu®, ,mijeSanje” i
Lprisvajanje” komunikacije, medija i drustvenih aktivnosti. Cilj je ovog kolegija studentima/icama
osigurati teorijsku podlogu znanja potrebnog za kriticko vrednovanje meduodnosa medija i
komunikacije s jedne strane i promjena drustva i kulture s druge strane.

Takoder, cilj je kolegija, kroz metodu primijenjenog u€enja, steCeno znanje primijeniti na analizu
medijski posredovane slike svijeta te njezinog utjecaja na politicke, financijske, gospodarske,
kulturne, interesne, religijske i druge institucije.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan peti semestar.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:

- Stedi sposobnost definiranja pojma medijatizacije i srodnih pojmova

- Stedi temeljna znanja o teorijama medijatizacije

- Biti u stanju opisati, definirati, objasniti i usporediti uloge medija u posredovanju slike svijeta
temeljene na politickim, ideolo$kim, nacionalnim, svjetonazorskim, rodnim i drugim
diskursima

- Steéi temeljna znanja o analizi diskursa - kvalitativnoj metodi istrazivanja medijskog teksta i
u stanju su primijeniti je u istrazivanju medijskih sadrzaja.




1.4. Sadrzaj kolegija

1.susret: Uvod u sadrzaj kolegija i obaveze studenata
2.susret: Umrezeni drustveni prostor, mediji i javna sfera
3.susret: Teorija medijatizacije - odnosi mo¢i u drustvu

4 susret: Mediji i identitet: mi i oni

5.susret: Mediji i ideologije

6.susret: Kriticka analiza diskursa - Norman Fairclough
7.susret: Mediji i rodni diskursi

8.susret: Kolokvij

9.susret: Medijatizacija i druStvena konstrukcija stvarnosti
10.susret: Medijatizacaija drustvenih interakcija
11.susret: Medijatizacija socijalizacije: djetinjstvo i odrasla dob
12.susret: Medijatizacija emocija i afektivna kultura
13.susret: Medijatizirani habitus

14. susret: Platformizacija i datafikacija drustva

15.susret: Kolokvij

Pi'e.‘ ?ﬁgadﬁ%adaci
: k\(éanje % §F8Qi rad

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X)

1.6. Obveze studenata

Predavanja i vjezbe obavezni su za sve studente. Izvanredni studenti smiju izostati 50% nastave uz
nadoknadu satnice dodatnim zadatkom. Svi zadaci i rokovi odnose se jednako na redovite i na
izvanredne studente.

Studenti kolegij mogu poloziti ili na nacin da poloze 2 kolokvija (svaki nosi po 25 bodova) ili
polaganjem ispita na ispitnim rokovima.

Na vjezbama studenti analiziraju primjere medijatizacije. Svaki student piSe vlastiti istrazivacki rad,
a u grupi od 2-4 studenti koji izaberu povezane teme pripremaju zajedni¢ku prezentaciju. Izvanredni
studenti smiju napraviti istrazivacki rad Sireg opsega ukoliko ga nisu u mogucnosti prezentirati na
nastavi.

Istrazivacki rad moze biti ocijenjen od 0 do 30 bodova. Istrazivacki rad ocijenjen s minimalno 15
bodova jedan je od uvjeta za dodjelu potpisa te moze biti ostvaren iskljucivo u semestru i ocijenjen
najkasnije na posljednjem susretu. Za prezentaciju studenti mogu dobiti do 10 bodova.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje % Aktivnost u nastavi Seminarski Eksperimentalni
nastave Usmentispit rad rad X
Pismeni ispit Kontinuirana provjera Esej Istrazivane

. znanja Referat
Projekt Kolokvij Prakti¢ni rad

Portfolio X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin

provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

1. test znanja iz obavezne literature - 50% ocjene (50 bodova); studenti imaju prilike test poloziti
kroz dva kolokvija — svaki nosi 25 bodova, a prag za prolaz je 14 bodova.

2. pohadanje nastave — 10% ocjene (max. 10 bodova)

3. istraZivacki zadatak — 30% ocjene (max. 30 bodova) i prezentacija 10% ocjene (max. 10 bodova)




Zaklju€ne ocjene: 0-59 bodova = nedovoljan, 60-69 bodova = dovoljan, 70-79 bodova = dobar, 80-
89 bodova = vrlo dobar, 90-100 bodova = odli¢an

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
Bili¢, Pasko; Svob-boki¢, Nada i
Balabani¢, Ivan (2014) Mreze javne

[rsBHat AR Ay RIs Rkmo. PDF
https://www.irmo.hr/wp-
content/uploads/2014/12/D1.pdf

Car, Viktorija (2015) Medijski diskursi,

RIo B ddisk@hatkifeia dyr ik g
ljudskih prava PDF
Car, Viktorija (2021) Mediji u
drustvenom prostoru:-Medijatizacija
sigurnosti lokacije, str. 31-51, u: Zorko,
Marta (ur.) Komuniciranje o sigurnosti i
kreiranje prostora u umrezenom
svijetu. Zagreb: Biblioteka Politicka
misao, FPZG.
Vrti¢, Ivana i Car, Viktorija (2016)
Manipulacija u medijskom diskursu:
kritiCka analiza diskursa naslova
najposjecenijih hrvatskih online medija
o hrvatskoj predsjednici Kolindi
Grabar-Kitarovi¢, str. 145-165, u Car,
Viktorija, Matovi¢, Marijana i Turcilo, PDF
Lejla (ur.) Mediji i javni interes.
Zagreb: Fakultet politiCkih znanosti i
Hanns Seidel Stiftung.
Bacak, Valerio (2007) O
| Bojednostavljivaniu madernosti: kritika
iddensa- Diskrepancija; 8
(12):5-19
Bulatovi¢, Goran, Bulatovi¢, Ljillana B. | PDF
(2022) Afektivna kultura kao posljedica
medijatizaicie emocija In Meidas Res
11 (21): 3453 — 3468)
Cuvalo, Antonija (2015) Medijski Zivot | ppF
mladih: primjena teorije prakse na

analizu medijskih navika u
muitimedijskom okruzenju (CROSB!

ID 395456). neobjavljena doktorska

disertacija (poglavlja:

Cuvalo, Antonija, Catipovi¢, Paula PDF

(neobjavljeni rad) Datifkacija

novinarstva: koncept| i teme
HI=W fa¥

l\ldjllld lel.all UUVGIU I"\IILUIIIJG

(neobjavljeni rad) Drustvene platforme PDF

kao infratruktura druétva
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Kramp, L., Carpentier, N., Hepp, A:,

PDF

PDF



https://www.irmo.hr/wp-content/uploads/2014/12/D1.pdf
https://www.irmo.hr/wp-content/uploads/2014/12/D1.pdf
https://www.irmo.hr/wp-content/uploads/2014/12/D1.pdf

Tomanic-Trivundza, |, Nieminen, H. Kupelis, R. O., Sundjn, T, Kilborn, R. (ur.) Media practice and
everyday agency in Europe. Bremen: Edtion Lumiere. Ritzer, G. (1997) Suvremene socioloSke teorije.
Zagreb: Nakladni zavod Globus (relevantna poglavlja || pojmovi: dramaturska analiza Ervinga,

Goffmana, fenomenenoloska sociologija, Simbolicki
interakcionizam, Ervmg Goffman,

bUbljdllld KUIIblIUKbde LUIIJE lEUlljd
mreze, Giddens — teorija strukturacije;
racionalizacija (i komunikativna akcija,

krlt a moc&ernog dru$tva i privrednih
|ns ucija;

PDF

Dopunska literatura

Car, Vikiorija i Matas, Gordan (2027) Utjecaj popularne kulture i medija na politicka zbivanja — lazne
vijesti i lazne informacije kao fenomen 21. stoljeca, str. 125-147, u: Zorko, Marta i TurCalo, Sead
(ur.) Popularna geopolitika. Zagreb: Politicke analize, FPZG.

Fairclough, Norman (2010) Critical Discourse Analysis: The Critical Study of Language. [2. izdanje]
London i New York: Routledge.

Fairclough, Norman (1995) Media Discourse. London: Arnold.

Fowler, Roger (1991) Language in the News. London: Routledge.

Hjarvard, Stig (2013) The Medijatization of Habitus. The social character of a new individualism. U:
Hjarvard, S. The Mediatization of Cultre and Society. London: Routledge, str. 137 — 152.

Hjarvard, Stig (2011) The Mediatization of Religion: Theorising Religion, Media and Social Change.
Culture and Religion 12 (2): 119-35.

Horten, Gerd (2011) The Mediatization of War: A Comparison of the American and German Media
Coverage of the Vietnam and Iraq Wars. American Joumalism 28 (4): 29-53.

Meyerowitz, J. (1985) No Sense of Place. Oxford: Oxford University Press.

Stromback, Jesper (2008) Four Phases of Mediatization: An Analysis of the Mediatization of Politics.
Intemational Journal of Press/Politics 13 (3): 228-46.

van den Bulck, Jan (1999) Mediation: Toward a Media Theory of the Social Construction of Reality.
Communicatio 25 (1&2): 3-11.

van Dijk, Teun A. (2006) Discourse and Manipulation. Discourse & Society 17 (2): 359-383.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Praéenje aktivnosti na vjezbama i individualni pristup svakom studentu/ici kroz mentorski rad daje
potpuni uvid u njihov rad i ste€ene kompetencije. Vrednovanjem znanja na pisanom testu (kolokviju)
te evaluacijom istrazivackog zadatka u kojem studenti znanje primjenjuju na nacin da analizu
primjera medijatizacije prezentiraju u formi akademskog rada (istrazivackog rada) te ga prezentiraju
u ucionici, provjerava se jesu li steCeni ishodi uéenja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

prof. dr. sc. Viktorija Car

Nositelj kolegija dr.sc. Miroslav lvi¢, predavac

Naziv kolegija Medijsko trziste i ekonomija medija

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni




Godina studij 3.

Semestar 5.
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nacin izvodenja
nastave / Broj sati (P+V+S) 30+0+30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je upoznavanje studenata s funkcioniranjem trzista i aspekata koji se ti¢u medija:
medija kao specificne vrste trziSnih aktera ali i medija kao proizvodaca sadrzaja preko kojih se
znacajno oblikuje percepcija stanovnistva o politickim i ekonomskim temama. Izlozit ¢e se u
osnovnim crtama razliCite Skole ekonomske misli, uloga tehnologije u razvoju medijske industrije.
Pozornost ¢ée se posvetiti trziSnim akterima u sferi medija, kako u Hrvatskoj tako i u svijetu.
Studentima ée se pruziti temeljna znanja za razumijevanje nacina na koji vlasnistvo nad medijima,
politika, tehnologija, trziste i drustvene strukture oblikuju medije i kulturu. U fokusu seminarske
nastave bit ¢e hrvatski medijski sustav, dok ¢e predavanja obuhvatiti i internacionalna medijska
trzista. Studente ée se poticati da kriticki razmisljaju o nacinu na koji tehnologija, kontrola nad
medijima i vlasniStvo nad medijima oblikuju svakodnevicu. Kolegij ¢e obuhvatiti tradicionalne
medije, komercijalne medije i javni servis, a naglasak kolegija je na digitalnim i drustvenim
medijima.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan peti semestar.

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon poloZenog kolegija, studenti ¢e:

- steci temeljna znanja o Skolama ekonomske misli kroz povijest i o glavnim motivacijama razvoja
ekonomskih teorija

- steéi temeljna znanja o povijesti ekonomskog razvoja

- moéi opisati, definirati, objasniti i usporediti razli¢ite uloge koje mediji igraju kao trzisni, profitno
orijentirani akteri, i kao proizvodaci sadrzaja

- biti sposobni kritiCki analizirati medijske sadrzaje koji na razliCite nacine prezentiraju ekonomske
teme

- biti u stanju prepoznati i kritiCki vrednovati ulogu i vaznost raznolikosti ekonomskih teorija i ulogu
vrijednosnih sudova kao pozadinu obrade ekonomskih tema u medijima

- kritiCki vrednovati uloge tradicionalnih i novih tehnologija u razvoju drustava i ekonomija

- steéi temeljna znanja o politickoj ekonomiji medija i njihovim poslovnim modelima, kao i o
globalnom i domaéem medijskom trzistu

- razviti napredne vjestine pisanja akademskog teksta iz podruc¢ja ekonomije medija, te napredne
vjestine interpretacije rezultata vlastitog istrazivanja iz ovog podrugja.

1.4. Sadrzaj kolegija

Tematske cjeline:

. Uvodni susret — informacije o kolegiju — povijest medija i medijske industrije
. Medijske korporacije i teorije upravljanja

. Moderne medijske korporacije i drustveno odgovorno poslovanje
. Korporativna reputacija i u€inkovitost medijskih kompanija

. Mo¢ medijske industrije

. Prvi kolokvij

. Vlasnistvo nad medijima

. Poslovni modeli medija

. Internet revolucija i Drustvene mreze

10. Koncentracija trzista - TrziSni akteri u Hrvatskoj i globalno

11. Profitna orijentacija medija

O©CooO~NO O, WN -~




12. Uloga ogladavanja, publika i odnosa sa javnoSc¢u
13. Drugi kolokvij
14. Zavrsni susret

mpredavanja : .
T msamostalni zadaci

®seminari i ltimediia i

radionice |:|muv |m|e ;Ja : .
) ) . ovjezbe mreza nlaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) oobrazovanje | omentorski rad

na daljinu oostalo

oterenska

nastava

1.6. Obveze studenata

Studenti su obavezni redovito pohadati predavanja, seminare i radionice.
Za izvanredne studente obveza nazo¢nosti na predavanjima i vjezbama predvidene satnicom je u
iznosu od najmanje 50%, kao i izvr§avanje eventualnih dodatnih zadataka.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad
Pismeni ispit A Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provijera Referat Praktiéni rad
Portfolio Zhanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Kontinuirano pracenje rada studenata provodi se tijekom trajanja nastavnog dijela semestra na dva
nacina: sudjelovanje u raspravama, koje se temelje na proc€itanoj literaturi i temama s predavanja,
kao i pisanje dva kolokvija. Zavrsni ispit sastoji se iz pisanja studentskog seminarskog rada u formi
Clanka.

Zaklju¢ne ocjene: 0-59 bodova = nedovoljan, 60-69 bodova = dovoljan, 70-79 bodova = dobar, 80-
89 bodova = vrlo dobar, 90-100 bodova = odli¢an

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Hardy, J. (2014) Critical Political PDF
Economy of Media: An Introduction.
Routledge. 1. poglavlje, str 3-36.

Murphy, A. (2009) The Genesis of
Macroeconomics, Oxford University PDF
Press, Introduction, str 1-18.

Golding, P- & Murdock G- ur- (1997)

The Political Economy of Media. Vol 1
& 2. Edward Elgar, izabrano poglavlje, PDF
do 30 stranica.

Tri-pogtavija uWasko, Wurdock;,
Sousa ur. (2011) The Handbook of

Political Economy of Communications.
Blackwell: 1) Murdock, G. “Political PDF

Economies as Moral Economies”, str.
14- 37; 2) Meehan & Torre, “Markets in




Theory and Markets in Television”, str.
62-70, 74-80; 3) Downing, J. “Media
Ownership, Concentration, and
Control”, str. 140-165

Car V., Kanizaj I. (2019), “Mediji u
Hrvatskoj” u Hrvatska na drugi pogled, | PDF
Udier S. (ur), FFZG, str 304-336

Sen, A, (1999) Development as
Freedom, Oxford University Press, str. | PDF
3-34.

Porter, Theodore M. (1995), Trust in

Numbers, The Pursuit of Objectivity in
Science and Public Life. Princeton'U. | PDF

P., izabrano poglavlje, do 30 stranica.

VAL ] 4 {(ON4 4\ Tl H |
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Practices of Development (London: PDF
Routledge, 2nd ed), str. 1-35.

Maekenzie- & Wajemanur—(1985);
{BURSSIEIRN B pdie SRRIBHSRAPRAS st

2-25. PDF

Dopunska literatura

Haring, Norbert & Douglas, Niall (2012), Economists and the Powerful. Convenient Theories,
Distorted Facts, Ample Rewards. Anthem Press, London.

Where Do Innovations Come From? Transformations in the U.S. National Innovation System, 1970-
2006;

Desrosieres, Alain (1998) The Politics of Large Numbers, A History of Statistical Reasoning,
Harvard University Press.

Gillian Doyle (2002) Understanding Media Economics. Sage

Mosco, V. (2009) The Political Economy of Communication. SAGE

Chang, Ha-Joon (2014) 23 stvari koje vam nece reci o kapitalizmu, Profil

Bili¢, Prug, Zitko (2021), The Political Economy of Digital Monopolies, Bristol University Press
Hettne, B. (2009) Thinking About Development. London: Zed Books.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Pracenje aktivnosti na seminarima i individualni pristup svakom studentu/ici kroz mentorski rad daje
potpuni uvid u njihov rad i steCene kompetencije. Vrednovanjem znanja i kvalitete izrade pisanih
kratkih radova (dva kolokvija), obrazlozenjima problema i sugeriranjem nacina za napredovanje u
pisanju i argumentaciji studente se priprema za pisanje malo duzeg seminarskog zadatka. U njemu
studenti znanje primjenjuju na nacin da jednu od ponudenih tema obrade u formi akademskog rada
(seminarskog rada). Time se provjera se jesu li steCeni ishodi u€enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija mr. sc. llonka Persi¢, predavacica

Naziv kolegija Academic Writing in English I*

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni

Godina studij 3.




Semestar 5.

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent opterecenja studenata | 3

fasiJgvodenja Broj sati (P+V+S) 15+ 15 + 0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Kolegij Akademsko pisanje na engleskom jeziku | usredotoluje se na prakse analize i
argumentacije; prakse koje se protezu kroz razli€ite discipline — profesionalne i novinarske.
Temeljno polaziste i cilj kolegija jest pokazati studentima da su meduovisne prakse kritickog €itanja,
istraZzivanja, promi$ljanja, pisanja i evaluacije akademskog teksta temeljne za rad tijekom studija te
kasnije u karijeri iz podrucja novinarstva i medija.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan peti semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e modi:
- Kriti¢ki pristupiti tekstovima primjenom tehnikama ¢&itanja i pisanja
- Uoditi razliku izmedu osobnog i akademskog stila pisanja
- Kreirati strategije akademskog pisanja
- Ukljuditi istrazivanje u sam proces pisanja
- Ovladati formalnim aspektima akademskog teksta
- Usvaojiti razliCite jezine obrasce koji se koriste u akademskom pisanju na engleskom jeziku.
- primijeniti vieStine evaluacije vlastitoga teksta

1.4. Sadrzaj kolegija

1-2 Uvod: kritiko ¢€itanje, misljenje i pisanje (osvjestavanje temeljnih pojmova)

3-5 AnalitiCko Citanje
RABIH ALAMEDDINE: "Comforting Myths" te drugi odabrani krac¢i tekstovi iz podru¢ja medija

6-7 Razlike izmedu osobnog stila pisanja i akademskog stila i nacina pisanja

8-9 Razlike u akademskom pisanju/razli¢iti zanrovi i discipline (osvjeStavanje razlika izmedu
akademskog pisanja u podruc¢ju novinarstva i medija i akademskog pisanja u drugim disciplinama
kroz usporedbu tekstova koji pripadaju razli¢itim podruc&jima)

10-15 Uvod u proces pisanja akademskog teksta iz podrucja novinarstva i medija

* Razvijanje strategija akademskog pisanja (izrada nacrta, postavljanje teze i izrazavanje vlastitoga
misljenja; odvajanje vlastitih ideja od tudih stavova (citiranje, parafraziranje, plagijat); kohezija
akademskog teksta (uvod, razrada, zaklju€ak)
* Proces istrazivanja (odabir relevantnih sekundarnih izvora, kriti¢ki i analitiCki pristup istima).
» Formalni aspekti akademskog teksta i jezi¢ni obrasci koji se koriste pri njegovu pisanju: formiranje
paragrafa, nacin citiranja i parafraziranja, popis literature, format i stil, ustaljeni jezi¢ni izrazi koji se
upotrebljavaju u akademskom pisanju na engleskom jeziku)

ELIZABETH KOLBERT: "How to Write About a Vanishing World"
« Evaluacija vlastitoga teksta

predlava.n.ja rsamostalni zadaci

oseminari i

radionice omultimedija i

rvjezbe 3 .
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) Dojbrazovanj o | mreza olaborator

na daljinu omentorski rad

oterenska oDostalo

nastava

1.6. Obveze studenata




Od studenata se olekuje redovito pohadanje i aktivho sudjelovanje u nastavi; pravovremeno
izvrSavanje domacih zadaca; izrada seminarskog rada; postivanje eti¢kih i znanstvenih nacela
propisanih relevantnim pravilnicima Fakulteta i Sveudilista.

Izvanredni studenti smiju izostati do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %)
sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U slu€aju da nastavi nisu
prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekué¢oj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sljedece akademske godine.

1.7. Praédenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni

nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad

Pismeni ispit Usmeniispit Esej « Istrazivanje

Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad

Znanja Kratki testovi

tijekom
semestra

Portfolio X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Kontinuirano ocjenjivanje tijekom semestra, kona¢na ocjena se sastoji od: dolazaka na nastavu
(20%), kracinh testova i eseja (40%), te seminarskog rada (40%).

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Rosenwasser, David, Jill Stephen.
Writing Analytically. Cengage PDF
Learning, 2018.

Bailey, Stepen. Academic Writing: A
Handbook for International Students.| PDF
Routledge, 2018.

Interna skripta

Dopunska literatura

Solnit, Rebecca. Best American Essays 2019. Mariner Books, 2019.

Strunk, William, EB White. The Elements of Style (4th Edition). Longman, 2009.

Swales, J. M. and Faak, C. B. English in Today’s Research World. University of Michigan Press,
2001.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Redovito vodenje evidencije nastave, provjera uspjesnosti izvrSavanja zadataka od strane
studenata; samoprocjena studenata o postignutim rezultatima ucenja; studentski upitnik o kvaliteti
nastave i nastavnicima na fakultetskoj razini

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Silvija Ugrina, viSa lektorica

Naziv kolegija Njemacki jezik Il

Studijski program Komunikacija i mediji




Status kolegija Obavezni

Godina studij 3.

Semestar 5.

Bodovna vrijednost I| ECTS koeficijent optereéenja studenata | 3

<in izvodeni =
Zggltg"zevo ena Broj sati (P+V+S) 15+ 15+ 0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je upoznavanje studenata s osnovama njemackog jezika (razina A1/A2) u poslovnom i
privathom okruZeniju, te analiza i €itanje tekstova u tradicionalnim i digitalnim medijima. Kolegij ¢e
uputiti studente kako se sluZziti osnovnim gramatickim strukturama: glagolima, zamjenicama,
¢lanovima, deklinacijama primjenjujuci pri tome razne online alate (Kahoot, Padlet, Wordwall ...) i
online tehnike samostalnog rada (dvojezi¢ni online rje€nici Glosbe i PONS, online leksikon Duden)
za u€enje njemackog jezika.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan peti semestar. PoloZen kolegij Njemacki jezik .

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon odsluSanog i polozenog kolegija, studenti ¢e moci:
- kreirati razli¢ite tekstualne forme (planove, Zelje, dogovarati termine na njemackom jeziku itd.)
- voditi jednostavnu usmenu konverzaciju o temama iz privatne i javne sfere Zivota
- diskutirati o svakodnevnim temama poput vremena, turizma, stanovanja, zanimanja,
obitelji i kulture
- pravilno se sluZziti osnovnim jezi¢nim strukturama

1.4. Sadrzaj kolegija

1.Termine (1P +1YV)

2. Plane und Wiinsche (1P + 1V)

3. Gesundheit und Krankheit (1 P + 1 V)
4. Aussehen und Charakter (1 P + 1V)
5. Im Haushalt (1 P + 1V)

6. Regeln (1P +1V)

7. Kleidung (1P +1V)

8. Wetter (1P +1V)

9. Feste und Feiern (1P + 1V)

10. Berufe und Familie (1 P + 1 V)

11. Wohnen (1P +1V)

12. Tourismus (1 P + 1V)

13. Einkaufen (1 P + 1V)

14. Stadtbesichtigung (1 P + 1 V)

15. Kultur (1 P +1V)

mpredavanja rsamostalni zadaci
. .. X
oseminari i ) e
radionice omultimedija i
, . . ®vjezbe mreza
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) Dobrazovanje | plaboratorij
na daljinu omentorski rad
oterenska Costalo
nastava




1.6. Obveze studenata

Studenti su obvezni redovito pohadati nastavu te izvrSavati nastavne i izvan nastavne (individualne i
grupne) aktivnosti koje omogucavaju stjecanje ishoda ucenja predvidenih kolegijem. Obvezni su
poloziti pisani ispit (ekvivalent pisanom ispitu su 2 poloZena kolokvija) i usmeni ispit.

Izvanredni studenti smiju izostati do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %)

sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U slu¢aju da nastavi nisu
prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekué¢oj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggtgt\i/gnje X Aktivnost U nastavi X %%minarski lI%k(jsperimentalni
Pismeni ispit X Usmeni-ispit X Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provijera Referat Praktiéni rad
Portfolio znanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin

provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Sukladno ishodima u€enja na kolegiju te obvezama studenta, zaklju¢na se ocjena na kolegiju

formira s obzirom na ostvarenost sljedec¢ih elemenata:

1. pisani ispit, odnosno uspjesno polozZena dva kolokvija (pozitivha ocjena iz obaju

kolokvija ekvivalentna je pisanom ispitu) — 50%
2. aktivnost na nastavi, sudjelovanje u raspravama tijekom nastave — 10%
3. usmeni ispit — 40 %

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Evans, S., Pude, A., Specht, F.:

Menschen. Deutsch als Fremdsprache

A1. Kursbuch. Minchen, Hueber

Verlag, 2012.

Epanki, 5., Pude, A,,

Menschen. Deutsch als Fremdsprache

A1. Arbeitsbuch. Miinchen, Hueber PDH
Verlag, 2012.

PDF

Dopunska literatura

Reimann, M.: Grundstufen Grammatik flir Deutsch als Fremdsprache. Minchen,
Max Hueber Verlag, 2000. (ili dr. izdanja) PDF

Billina, A., Brill, L. M., Techmer, M.: Deutsch liben: Wortschatz & Grammatik A1.

Minchen, Hueber Verlag, 2021. PDF

Hansen-Kokorus, Renate i dr., Njemacko-hrvatski univerzalni rje¢nik (2005), Nakladni zavod
Globus, Zagreb.

Duden, Deutsches Universal Worterbuch A-Z, (2019), Dudenverlag, Berlin.

- pohadanje nastave, aktivnost na nastavi, uspjesnost u obavijanju zadataka
- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini

- polozZen ispit i ostvarene druge silabusom propisane obveze

- individualne konzultacije




- samoprocjena studenata postignutih ishoda u€enja
- suradnitka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Viktorija Car

Naziv kolegija Vizualno izrazavanje

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni

Godina studij 3.

Semestar 5.

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent optereéenja studenata | 3

nacin izvodenja | groj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj je kolegija upoznavanje s razli¢itim vizualnim medijima kroz koje se ostvaruje vizualno
komuniciranje; razvijanje kritiCke svijesti i vizualne osjetljivosti za dogadanja iz neposredne
stvarnosti te analize suvremene umjetnosti i semiotickog odnosa slike i znacenja. Cilj je, takoder,
ovog kolegija osposobiti studente za komunikaciju ideja i drustveno angaziranih tema kreiranjem
sadrzaja u vizualnim medijima.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan peti semestar.

1.3. Oc¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon odslusanog i polozenog kolegija studenti ¢e moci:

1) Opisati i definirati temeljne pojmove iz teorije vizualne komunikacija, semiotike i semiologije.

2) Razumijeti i objasniti komponente vizualnih medija i vizualnih komunikacija u suvremenom
medijskom okruzZeniju,

3) Steci temeljna znanja o ulozi tehnologije, digitalizacije i vizualnih medija u suvremenom javhom
komunikacijskom prostoru,

4) Kriti¢ki vrednovati medijski vizualni sadrzaj te analizirati razliite aspekte sadrzaja vizualne
medijske poruke,

5) Primijeniti steCena znanja i prezentirati svoj ili tudi umjetnicki rad kroz semioti¢ku analizu;

1.4. Sadrzaj kolegija

. Uvod u temeljne pojmove vizualnih komunikacija

. Razvoj vizualnih medija i njihova uloga u drustvu

. Okvir — temeljni parametar vizualnih medija u kontekstu teorije medijskog uokvirivanja
. Fotografija: planovi i rakursi

. Fotografija: kompozicija

. Fotonovinarstvo — izrazavanje foto-pri¢om

. Konceptualna fotografija

. Video: vrste kadrova

. Video: temeljne montazne spone

0. Drustveno angazirani video

=2 OO NO O WN




11. Novinarske video forme

12. Znalenje, konotacija i empatija u video komunikaciji
13. Etika vizualnog izraZavanja

14.-15. Prezentacija studentskih radova

mpredavanja talni zadaci
oseminari i msamostalni zadaci
radionice omultimedija i
mvjezbe ab
; : - oobrazovanje | mreza olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) na daljinu ’ . :
Oterenska omentorski rad
nastava gostalo

1.6. Obveze studenata

Redovito pohadanje nastave i vjezbi. Postovanje rokova za predaju vjezbi.
Izvanredni studenti na konzultativnoj nastavi dogovaraju raspored vjezbi i rokove za predaju radova.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi rad rad

Pismeni ispit Usmeniispit Esej Istrazivanje

Projekt Kontinuirana provijera Referat Praktiéni rad
Portfolio zhanja x

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Tijekom semestra studenti ¢e dobiti zadatke za 9 vjezbi (9 x 10 bodova). Za svaku fotografiju
studenti mogu dobiti 0-2 boda, a za video 0-10 bodova. Rokovi za svaku vjeZbu su fiksni i nije
moguce naknadno nadoknaditi viezbu.

Za vjezbe studenti mogu dobiti ukupno 90 bodova, a za redovno dolazenje na predavanja i viezbe
10 bodova.

Ocjene: 0-59 nedovoljan; 60-69 dovoljan; 70-79 dobar, 80-89 vrlo dobar; 90-100 izvrstan.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Zarko Paic, Vizualne komunikacije — uvod, BMFS, Zagreb 2008.
Milan Pelc, Pismo, knjiga, slika - uvod

u povijest informacijske Kkulture,
Golden Marketing, Zagreb 2002. PDF
Umberto Eco, Kultura informacija komunikacija, Nolit, Beograd 1973.

I T R D o Cetmiil s g s
UITIOTTIO ECU, ESICURA T ICUTld

informacija, Prosveta, Beograd 1977. BBE

A | H Q H 1AW H ]
CUWard CUCIC=olTiT, viZuallic
umjetnosti dvadesetog stoljeca,
Golden l\/Inrl(n’ring, 7ngrnh 2003.

PDF

Dopunska literatura

Umberto Eco, A Theory of Semiotics, Indiana University Press, Bloomington 1991.

William Huggins, lconic Communication, Johns Hopkins University Press, Bal timore 1974.
Abraham Moles, Information Theory and Esthetic Perception, University of Ill inois Press, London
1966.




Miscevic, Zinai¢, PlastiCki znak, zbornik radova iz teorije vizualnih umjetnosti, lzdavacki centar,
Rijeka 1982. + odabrana poglavlja iz dostupne literature

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Kontinuirano pracenje studentskog rada kroz vjezbe, davanje uputa uz svaku vjezbu. Evaluacija
nastave kroz studentsko vrednovanje nastave redovitom anketom.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija izv.prof.dr.sc. Gordan Matas

Naziv kolegija Media in the USA*

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 3.
Semestar 5.

—Bodovnavrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 15+0+ 15

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Studenti se upoznavaju s terminologijom i glavnim raspravama o medijima u SAD-u. Usvajaju
kompetencije u analizi i interpretaciji suvremenih medija u ameri¢kom drustvu. Studenti se
obucavaju za neovisnu analizu najkompleksnijih problema strukturalne analize i interpretacije
medija u SAD-u.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan peti semestar. Predmet se izvodi na engleskom jeziku, razina poznavanja engleskog jezika
B2.

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Po zavrsetku kolegija, studenti ¢e moéi:

- analizirati i usporediti odabrane medije

- usvojiti osnovne Cinjenice, teorije i principe odabranih medijskih podrucja
- kriticki pristupati glavnim medijima, njihovom funkcioniranju i svrsi

- evaluirati odabrane medije

1.4. Sadrzaj kolegija

Citanje i analiziranje medija 20. i 21. stoljeéa s razli¢itih metodoloskih stajalista:
- Uloga medija (1 sat)

- Struktura medija (1 sat)

- Efekti medija (1 sat)

- Utjecaj medija na stavove i ponaSanje (2 sata)

- Reguliranje medija u SAD-u (1 sat)

- Mediji i politika u SAD-u (1 sat)

- Javno emitiranje u SAD-u (1 sat)




- TV medijsko trziSte u SAD-u (1 sat)
- Sloboda medija i zakon u SAD-u (2 sata)
- Fox vijesti i Roger Ailes (1 sat)

mpredavanja rsamostalni zadaci
. .. X
rseminari i
radionice omultimedija i
, , . ovjezbe mreZa olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) nobrazovanje : |
na daljinu omentorski rad
oterenska Dostalo
nastava

1.6. Obveze studenata

Redovni studenti duzni su prisustvovati nastavi i uredno izvrSavati sve obveze. Izvanrednim
studentima se preporucuje prisustvovanje nastavi na izbornim kolegijima, ali u slu€aju izostanaka iz
opravdanih razloga, postoji moguénost dogovora oko nadoknade satnice izradom dodatnog
projektnog zadatka. Isti je uvjet za izlazak na ispit. Projektni zadatak se obavezno dogovora na
samom pocetku semestra s nositeljem kolegija na individualnim konzultacijama, kao i njegovo
zaklju€ivanje.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . ; Seminarski Eksperimentalni
X Aktivnost u nastavi X X
nastave N rad rad
Usmeni ispit . X
Pismeni ispit Esej Istrazivanje
Kontinuirana prn\/jnrq
Projekt Referat Prakti¢ni rad

Partfolio Zhanja

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacir
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Kontinuirano pracenje rada studenata za vrijeme predavanja i seminara putem seminarskih radova,
istraZivanja i sudjelovanja na nastavi.

1.9. Obvezna literat ra; i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegij

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Graber, Doris A. & Dunaway, Johanna | ppf
L. (201 8). Mass Media and American
Politics. Washington: CQ Press.

lyengar Shanto (2018). Media Politics:
A Citizen Guide. W.W Norton and Co: PDF
New York & London

Dopunska literatura

Bennett, D. (ed.). (1998). Multicultural States. Rethinking Difference and Identity. London & New
York: Routledge.

~Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija
Studentske evaluacije, konzultacije sa studentima, razmjena iskustava unutar i izvan odsjeka,
objavljivanje seminara/€lanaka u Zurnalima i Casopisima, izlaganja na znanstvenim skupovima.




OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija izv. prof. dr. sc. Vlaho Kovacevi¢

Naziv kolegija Socioloski aspekti medija

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 3.
Semestar 5.

—BodovnavrijednostiEcTg koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 15+0+15

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Kolegij pruza osnovna znanja o socioloskom aspektu fenomena medija te osposobljava studente za
kriticko i kreativho promi$ljanje analize medija kao prostora realizacije kulturnih tvorbi. Posebice
njihovog uzajamnog utjecaja u postavljanju specifi¢nih istrazivackih pitanja, uporabi socioloskih
teorija i analizi empirijskih podataka. Posebna paznja ¢e se posvetiti ulozi mo¢ne industrije
masovnih medija koja radikalno mijenja temeljni smisao i ulogu, "razlog postojanja" medija. Naime,
njihovu funkciju posredovanja autenti¢ne zbilje (dakle i kulture), kako bi na taj nacin istodobno
promijenila i svog recipijenta, "stvorila" takvu "publiku" koja (viSe) nije kadra razlikovati autenti¢no
od neautenti€nog (virtualnog). Studenti ¢e se upoznati s ulogom novih medija i novih tehnologija u
stvaranju javne sfere, kao i ulogom drustvene participacije u demokratskom funkcioniranju drustva,
povezanosti novih medija s ostalim sastavnicama kulture i oblika spoznaje. U zavrSnom dijelu
obratit ¢e se paznja na globalne strukture, dugotrajne procese modernizacije, medijatizaciju i
slozene politiCko-ekonomske odnose moc¢i i dominacije, koji utjieCu na komunikaciju i medije.
Posebice na razumijevanje odnosa znanosti i medija, prezentaciju drustvene i humanisticke
znanosti spram politike i ideologije, gdje se (ne)odituje ethos i bitan znacaj, a $to je znacajno i za
objektivnost medija u odnosu prema ethosu duhovne znanosti.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan peti semestar.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon odslu$anog i poloZenog kolegija, studenti ¢e moci:

- Objasniti metasociologijsku povezanost sociologijske i medijske teorije na mikrorazini, mezorazini i
makrorazini drutvene stvarnosti;

- Objasniti kakvi se tipovi drustvenih odnosa i drustva opéenito mogu implicitno i eksplicitno
razaznati u sociologijskim, komunikacijskim i medijskim teorijama;

- Objasniti kako komunikacija i mediji stvaraju znanje o drustvu;

- Kriti€ki i kreativno razmisljati, razvijati interesa, motivacije i diskusije o razli€itim utjecajima drustva
na stanje medija i medija na stanje drustva te njihovu vaznost u komunikaciji;

- Objasniti razli¢ite prikaze stvarnosti, ali i drustvenu legitimaciju, i diskurs prisutan u medijima koji
nerijetko promiCe odredene ekonomske i politicke interese;

- Razumijeti smisao kulture unutar razli€itih oblika spoznaje kao prostrano podrucja istrazivanja
sociologije medija;

- Objasniti utjecaj globalizacije na masovnu i drustvenu komunikaciju i razvoj medijske kulture;

- Socioloski istrazivati slozene odnose moci i procese komodifikacije, medijskog vlasnistva i
povezanosti komunikacije i medija s druStvenim nejednakostima;

- Analizirati znagenje odnosa znanosti i medija kao ontolo$ku stvarnost ethosa te njihove ucinke u
suvremenom drustvu.




1.4. Sadrzaj kolegija

1. Uvodenje u kolegij: nacin rada, literatura, evaluacija aktivnosti i znanja. Uvodno predavanje:
Mediji i kultura drustva u digitalnom svijetu (1P + 1S)

2. Dru$tvena interakcija i svakodnevni zivot (Georg Simmel, George Herbert

Mead, Erving Goffman, Peter Berger, Thomas Luckman i Emile Durkheim) (1P + 1S)

3. Komunikacija kao integrativni dio drustvenih odnosa (1P + 1S)

4. Masovna komunikacija i drustvena interakcija (1P + 1S)

5. Mediji i komunikacija: publika i njezine reakcije (1P + 1S)

6. Mediji i komunikacija: slike i drustvene skupine (1P + 1S)

7. Teorije javnosti, komunikativha djelovanja, znanosti i tehnologije Jlirgena

Habermasa te analize diskursa, znanja i moéi Michela Foucaulta (1P + 1S)

8. Teorija umreZena drustva Manuela Castellsa (1P + 1S)

9. Jean Baudrillard — medijsko posredovanje svijeta hiperrealnosti (1P + 1S)

10. Uloga komunikacije i medija u Sirim drustvenim strukturama, institucijam a i drustveno-
povijesnim procesima (Ulrich Beck, Anthony Giddens i Karl Ma rx) (1P+1S)

11. Masovna komunikacija izmedu trzista i drzave (1P + 1S)

12. Medijski koncept suvremenog drustva — kultura kao ideologija (1P + 1S)

13 Uloga komunikacije i medija u McDonaldizaciji drustva: George Ritzer (1P + 1S)

14. Znanost i mediji: ethos duhovne znanosti (1P + 1S)

15. Interdisciplinarna poroznost sociologije komunikacije i medija (1P + 1S)

mpredavanja msamostalni zadaci
mseminari i
radionice omultimedija i
. . . ovjezbe mreza olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) oobrazovanje .
na daljinu omentorski rad
oterenska oostalo
nastava

1.6. Obveze studenata

1. Sudjelovati u nastavnom procesu: predavanja 70%, seminari 80%.

2. Ponasati se u skladu s eti¢kim i znanstvenim nacelima u visokoskolskoj nastavi

3. Sudjelovati i izvrSavati nastavne i izvannastavne (individualne i grupne) aktivnosti koje
omogucavaju stjecanje ishoda u€enja predvidenih kolegijem

4. |zraditi seminarski rad prema unaprijed utvrdenim kriterijima

5. Prezentirati seminarski rad prema unaprijed utvrdenim kriterijima

6. Poloziti pisani ispit (ekvivalent pisanom ispitu su 2 polozena kolokvija) i ostvariti minimalno 50%
to€nosti na ispitu/kolokvijima

7. Informirati se o nastavi s koje je izostao u vrijeme konzultacija nastavnika is drugim studentima
8. Pridrzavati se vremenskih okvira potrebnih za obavljanje aktivnosti na kolegiju

9. Pravovremeno i kvalitetno izvrSavati individualne i grupne zadatke

10. Aktivno i konstruktivno sudjelovati na nastavi

Izvanrednim studentima se preporucuje prisustvovanje nastavi na izbornim kolegijima, ali u slu¢aju

izostanaka iz opravdanih razloga, postoji moguc¢nost dogovora oko nadoknade satnice izradom
dodatnog projektnog zadatka. Isti je uvjet za izlazak na ispit. Projektni zadatak se obavezno
dogovora na samom pocetku semestra s nositeljem kolegija na individualnim konzultacijama, kao i
njegovo zaklju€ivanje.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje

nastave X Aktivnost u nastavi X %%m'”amk'

Eksperimentalni
X rad




pifaRE! ispit x| Usmeniispit R&férat ISHRHER VS

POthOliO AOTTUTTaIrana provjerd

Znanja

Kolokvij X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Sukladno ishodima ucenja na kolegiju te obvezama studenta, zaklju¢na se ocjena na kolegiju
formira s obzirom na ostvarenost sljedec¢ih elemenata:

1. Pisani ispit, odnosno uspjesdno polozena dva kolokvija (pozitivha ocjena iz oba kolokvija
ekvivalentna je pisanom ispitu) - 50%

2. Izraden i prezentiran seminarski rad sukladno uputama nastavnika - 30%

3. UspjesSnost u rjeSavanju samostalnih i grupnih zadataka - 10%

4. Aktivnost na nastavi, sudjelovanje u raspravama tijekom nastave i seminara - 10%

Kroz seminare i prakti€ne zadatke tijekom trajanja nastave, kao i nakon ispita osigurat ¢e se

povratna informacija studenta o njegovom napretku. Na pismenom ispitu studentu ¢e se objasniti
zavrsna ocjena kao i svi elementi koji su do doveli do konacne ocjene, te dati savjeti o tome kako
poboljSati buduéi rad.

Kriteriji vrednovanja i ocjenjivanja pojedinih elemenata opisani su u repozitoriju kolegija.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Ali¢, Sead (2009). Mediji, od PDF
zavodenja do manipuliranja, Zagreb:
AGM.

Hromadzi€, Hajrudin (Z0714). Medijska
konstrukcija drustvene zbilje:
Socijalno-ideoloske implikacije PDF
produkcije medijskog spektakla.
Zagreb: AGM.

Vtatovic, Stiepan. (2007 vediji
drustvo. Zagreb: SveuciliSna knjizara. | ppg

Bedges, Chris. (2011)
OPSIAARIa. KhetPiATgBRRSH, | triumt POF

Haralambos, Michael i Holborn,
Martin (2002). Sociologija, Zagreb: PDF
Golden marketing, (poglavlje 13).

\ae0ahan, Marshall

Razumijevanje medija. Zagreb: Golden

marketing -Tehnicka knjiga. PDF

Dopunska literatura

1. Giddens, Anthony (2007). Sociologija. Zagreb: Globus, (poglavlje 15).

2. Bili¢, Pasko (2020). Sociologija medija: rutine, tehnologija i moé. Zagreb: Jesenski i Turk.

3. Chomsky, Noam (2002).Mediji, propaganda i sistem, Zagreb: Cvorak.

4. Douglas Kellner. (2003).Media Spectacle, Routledge, London & NewYork.

5. Turow, Joseph (2011). The Dally You: How the New Advertising Industry is Defining Your Identity
and Your Worth. New Haven, CT: Yale University Press.

6. Mark Poster (2001) u: Mike Featherstone i Roger Burrows, Kiberprostor, kibertijela, cyberpunk,
Kultura tehnoloSke tjelesnosti. Naklada Jesenski i Turk.




7. Dulgi¢, Dunja (2014). Masovni mediji i postmoderno drustvo, Mediji, kultura i odnosi s javnostima, 5
str. 87-97. 8. Castells, M. (2000) Uspon umreZenog drustva. Zagreb: Golden marketing. 9. Baudrillard
J. (2013). Simulacija i zbilja. Jesenski i Turk. Zagreb: Hrvatsko socioloSko drustvo. 10. Thompson,
John B. (1990). Ideology and Modern Culture: Critical Social Theory in the Era of Mass
Communication. Stanford: Stanford University Press. 11. Ali¢, Sead (2012). Massmediji, zatvor bez
zidova, Zagreb: Centar za filozofiju medija i medioloSka istraZivanja. 12. Albarran, B. Alan (2002).

Wasko, Janet (2013). Hollywood in the Information Age: Beyond the Silver Screen, Polity. 14. Wasko,
Janet (2020). Understanding Disney: The Manufacture of Fantasy, 2nd Edition, Polity. 15. McDonald,
Paul (Editor), Janet Wasko (Editor) (2007). The Contemporary Hollywood Film Industry, Wiley-
Blackwell. 16. James Curran, Media and Democracy (2011). London and New York: Routledge. 17.
McChesney, W. Robert (2013). Digitalna isklju¢enost: Kako kapitalizam okrece Internet protiv
demokracije. Zagreb: Multimedijalni institut. 18. Street, John (2003). Masovni mediji, politika i
demokracija, Zagreb: Fakultet politiCkih znanosti. 19. Bauer, A. Thomas (2007). Mediji za otvoreno
drustvo: medijska odgovornost kao temelj demokratske medijske kulture. Zagreb: ICEJ. 20. Lipov&an,
Srec¢ko (2006). Mediji - druga zbilja? Rasprave, ogledi i interpretacije. Zagreb: Hrvatska sveudiliSna
naklada. 21. Foucault, Michel (1994). Nadzor i kazna (Surveiller et punir). prevela Divina Marion.
Zagreb: Informator, Fakultet politickih znanosti. 22. Kovacgevié¢, Vlaho; Malenica, Krunoslav (2021).
Heterotopia and Postmodern Community in the Context of Migration and Relationship Towards
Migrants. Italian Sociological Review, 11, 1; 63-86. 23. Vidovi¢ Schreiber, Tea-Tereza; Kovacevic,
Vlaho; Malada, Dodi (2020). "Baby Shark" as a Social and Artistic Phenomenon. Universal Journal of
Educational Research, 8, 10; 4449-4458. 24. Kovacevi¢, Vlaho (2016). Iskustvo i svijest Covjeka
moderne industrijske civilizacije. Proces u kojem se modernost realizira kao drustvo. Covjek i
industrija s naglaskom na povijesno iskustvo o €ovjeku u industriji. Julija Lozzi - Barkovi¢, Robert
Mohovi¢, Nana Palini¢, Jasna Rotim Malvi¢ (ur.). Rijeka: Pro Torpedo Rijeka, str. 45-58. 25. Malenica
Krunoslav i Kovacevié, Vlaho. (2024). Cultural sector in the pandemic period: a case study of Oksid
Association. Interdisciplinary Description of Complex Systems (INDESC). 26. Malenica, Krunoslav i
Kovacevi¢, Vlaho. (2025). Innovative creative industry practices in the context of social
entrepreneurship: a case study of the Oksid association. In: Cutmore, L. (ed.) Creativity 360 Degrees:
Exploring the Dynamics of the Creative Industries in Southeast Europe. Emerald Publishing, Leeds,
UK. — 2. 27. Croteau, David. R. | Hoynes, William. D. (2013) Media/Society: Industries, Images, and
Audiences. Los Angeles-London: SAGE Publications.

- pohadanje nastave, aktivnosti na nastavi, uspjesSnost u obavljanju zadataka
- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini

- polozen ispit i ostvarene druge silabusom propisane obveze

- individualne konzultacije

- samoprocjena studenata postignutih ishoda uéenja

- suradnicka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

Media Economics: Understanding Markets, Industries and Concepts, 2nd Edition, Wiley-Blackwell. 13|

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Doc.dr.sc. Neboj$a Lujanovié¢

Naziv kolegija Tekst, naracija, fikcija




Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 3.
Semestar 5.

[ Bodovna vrifednost T ECTS koeficijent opterecenja studenata | 3

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S) 0+30+0

OPIS KOLEGIJA

1.10. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je kroz upute, primjere i prakticne vjezbe upoznati studente s temeljnim elementima koji
¢ine strukturu bilo kojeg teksta ili drugog medijskog formata; kao i sa zakonitostima koji oblikuju
naraciju opc¢enito, pocevsi od knjizevne; te koja je uloga pojedinih fikcionalnih elemenata u
tekstualnim i drugim formatima. Tako ¢e studenti moéi ne samo prepoznati obrise strukture i
naracije u pojedinim medijima, nego i osposobiti se u samostalnom kreiranju vlastitih tekstova od
pocetne ideje ili impulsa. Osim kreativnog stvaralastva i medijske pismenosti, kolegij je usmjeren
poticanju razvoja strukturalnog nac€ina razmisljanja, kao i analiti¢kih sposobnosti koji se grade na
jednostavnim fikcionalnim tekstovima, ali se dalje mogu primijeniti i na ostale medijske oblike.

1.11. Uvjeti za upis kolegija

Upisan peti semestar.

1.12. Ocekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon poloZenog kolegija, studenti ¢e:

- Razumijeti temeljne zakonitosti teksta, njegovih stilskih i zanrovskih posebnosti
Razviti sposobnost strukturiranja teksta i analiziranja strukture u tekstualnim i ostalim
medijskim formatima
Razviti sposobnost konstruiranja naracije i analiziranja naracije u tekstualnim i ostalim
medijskim formatima
Primijeniti ste¢ena znanja na kriticko sagledavanje fikcionalnih elemenata u razli¢itim
medijskim formama
Vladati vjeStinama izvedbe teksta od ideje do realizacije

1.13. Sadrzaj kolegija

Struktura knjizevnoga teksta (2V)
Tema i motivi (2V)

Vjezbe i analiza 1 (2V)
Naracija (fabula i size) (2V)
Konstrukcija lika (2V)
Vjezbe i analiza 2 (2V)
Dijalog (2V)

Vrijeme i prostor (2V)
Vjezbe i analiza 3 (2V)
Pripovjedag (2V)

Metafora (2V)

Vjezbe i analiza 4 (2V)
Zanr (2V)

Lirski tekst (2V)

Vjezbe i analiza 5 (2V)

1.14. Vrste izvodenja nastave (staviti X) mpredavanja osamostalni zadaci




oseminari i
radionice
mvjezbe
oobrazovanje
na daljinu
oterenska
nastava

omultimedija i
mreza
olaboratorij
omentorski rad
Dostalo

1.15. Obveze studenata

Od studenata se oCekuje aktivnost na predavanjima i viezbama (redovitost, rasprava, kreativni

doprinos, redovito izvr§avanje zadataka i vjezbi).

Izvanredni studenti duzni su pohadati nastavu. S predavanja smiju izostati do 30 % sati. Sve
izostanke vise od 30 % (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u

dogovoru s nositeljem kolegija.

Ako nastavi nisu prisustvovali vise od 50 %, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj
akademskoj godini te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.16. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje X Aktivnost u nastavi X Seminarski Eksperimentalni
nastave . . rad rad
) . osmentispit ) . _
Pismeni ispit Esegj Istrazivanje
Dreialt Kontinuirana provjera Reforat Draktidnirad
1 IUJGT\II. Znanja \oTo1Tact T Tanaorirragu
Portiolio Kolokvij
1.17. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

Nacin provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Konac¢na ocjena kolegija sastoji se od sljedec¢ih komponenti
- Vjezbe za ocjenu — 70%
- Redovitost na nastavi — 15%
- Aktivnost na nastavi — 15 %

1.18. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno
pohadaju nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
PDF

@Rgﬁg?ﬂspe%%wtopsija teksta,

Blatnik, Andrpj Piqnnjp kratke prir"‘p,

CeKaPe, Zagreb 2011. PDF
Eco, Umberto_Sest Setnji

ripovjednim Sumama, Algoritam,
pripovj g PDE

Zagreb, 2005.

Dopunska literatura

Solar, Milivoj. Teorija knjizevnosti, Skolska knjiga, Zagreb, 1
Solar, Milivoj. Pitanja poetike, Skolska knjiga, Zagreb, 1971.
Autor, pripovjedad, lik (zbornik); Svjetla grada, Osijek, 2000.
Masa GrdeSi¢: Uvod u naratologiju, Leykam International, Z

986.

agreb, 2015.

Studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini, uspjeh studenata na ispitu i

ostvarene druge silabom propisane obveze.

~



OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija nasl. prof. dr. sc. Vinko Viduci¢

Naziv kolegija Mediji u funkciji odrzivog turizma

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni
Godina studij 1.
Semestar 2.

B q
—Bodovna vrijednosti

“ ECTS koeficijent opterecenja studenata | 3
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je poznavanje pojma medija, Cinitelja razvoja i relevantnih obiljezja sustava turizma
opcenito, povezanost medija i odrzivog turizma, te relevantnih obiljeZja i razvoja sustava turizma.
Takoder, cilj je razumijevanje specifinosti turizma kroz sustavni pristup; razumijevanje turizma te
mogucénosti odrzivog razvoja turizma u Hrvatskoj olak§ava poznavanje teorije sustava. Turizam je
dobar primjer za razumijevanje teorije sustava, zato Sto se dijelovi teorije turizma mogu spoznati tek
njihovim prou€avanjem u medusobnoj povezanosti i interakciji.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan drugi semestar.

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon poloZenog kolegija, studenti ¢e:

1) Steéi temeljno znanje o utjecaju medija na turistiCku ponudu, te prihode koje ostvaruje
turizam u bruto drustvenom proizvodu RH.

2) Steci sposobnost procjene i evaluacije utjecaja medija na implementaciju odrzivog razvoja
turizma.

3) Usvoijiti vjestine analize medijskih kampanja u kontekstu mjera za rijeSavanje problema
turizma.

4) Mo¢i definirati strateske ciljeve turizma koji su relevantni za komunikaciju i medijsku
prisutnost u kontekstu odrzivog razvoja turizma.

5) Steci sposobnost kritickog vrednovanija i procjenjivanja buducih trendova u turizmu koristeci
analizu medijskih izvora i globalnih trendova.

1.4. Sadrzaj kolegija

Predavanja:

. UVOD: Pojam medija, te zna€aj, razvoj i vrste turizma.
. Utjecaj medija na zna€aj turistiCke ponude i potraznje.
. Utjecaj medija na ugostiteljske i hotelske djelatnosti.

. Turizam u funkciji medija i odrzivog razvoja.

. Ekonomske funkcije odrzivog turizma.

. Meduodnos turisti¢kog i gospodarskoga razvoja.

. Prihod turizma u funkciji razvoja.

. Mjerenje utjecaja medija na turizam i odrzivi razvo;.

. Tendencije razvoja globalnog turizma.

10. Pojam i znacaj globalizacije na turizam.

11. Analiza i ocjena razvijenosti turizma.

12. SWOT analiza turizma.

OCONOOAPR,WN -




13. Utjecaj medija na strateske ciljeve odrzivog turizma.
14. Mjere za implementaciju strateskih ciljeva odrzivog turizma.
15. Mjere za rjeSavanje problema turizma.
Vjezbe:
1. Mjerenje utjecaja medija na odrzivi turizam.
2. Sustavna analiza turistiCke tranzicije hrvatskog Jadrana u uvjetima globalizacije.
3. Procijeniti suvremene globalizacijske trendove u turizmu Europe.
4. Preispitati €imbenike odrzivog razvoja turizma.
5. Sustavna analiza utjecaja medija na turisticki i gospodarski razvo;.
6. Preispitati prihod turizma u funkciji razvoja.
7. Implementacija strateskih ciljeva turizma do 2020. g.
8. Sustavna analiza utjecaja medija i meduodnosa turisticke ponude i turisticke potraznje.
9. Komentiranje meduodnosa ekologije i turizma.
10. Posjete tvrtkama iz turistickog gospodarstva.
11. Posjete tvrtkama iz turizma.
12. Komentiranje razvoja turizma na hrvatskoj obali.
13. Preispitati utjecaja medija na razvoj turizma na hrvatskim otocima.
14. Procijeniti razvoj turizma kroz nacionalnu strategiju turizma u EU.
15. Implementacija strateskih ciljeva turizma.

mpredavanja osamostalni zadaci
®seminari i omultimedija i
radionice mreza

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) %vanje EHBR@FQRJ rad
na daljinu mmjesovito e-
oterenska ucenje
nastava

1.6. Obveze studenata

Obveze redovitih studenata/ica

Studenatal/ica su predavanja obvezna jer se vodi evidencija dolazaka na nastavu. Da bi dobili potpis
studenti/ce moraju obavezno prisustvovati na minimalno 80% predavanja. U slu€aju nedovoljnog
broja dolazaka na nastavu studenti/ice nemaju pravo na potpis i duzni su upisati kolegij ponovno
sliedece godine.

Studenti/ice imaju moguénost poloziti ispit kontinuiranim vrednovanjem tijekom semestra polazuci 2
kolokvija i prezentirajuci 1 seminarski rad. Student/ice je duzan/na prezentirati 1 seminarski rad.
Studenti/ice koji ne poloze 1 kolokvij tijekom semestra, a imaju potpis, duzni su izaéi na pismeni ispit
u ispitnom roku dio gradiva iz kolokvija.

Studenti/ice samostalno ili u timu moraju obraditi zadane teme koristeci e-learning materijal.
Studenti/ice koji su stekli uvjete za potpis duzni su prijaviti ispit putem Studomata za prvi ispitni rok
nakon predavanja i u terminu ispita do¢i na upis ocjene ili odgovarati za vecu ocjenu.

Obveze izvanrednih studenatal/ica

Ukupne obveze prisutnost na nastavi izvanrednih studenata/ica ne mogu biti manje od polovice broja
sati odredenih za redovite studente. Nacini polaganja ispita su isti kao i kod redovitih studenata.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggt%(\i/gnje X Aktivnost u nastavi rSa%minarski X rEalélsperimentalni
Pismeni ispit X Usmeniispit Esegj IstraZivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio znanja
Kolokviji
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu




Ocjenjivanje i vrednovanje rada redovnih studenata:

Pohadanje nastave je obavezno za redovne studente tj. uvjet za dobivanje potpisa je prisutnost na
minimalno 80% predavanja (12 puta).

U semestru se piSe 2 kolokvija i piSe i prezentira 1 seminarski rad. Prvi kolokvij koji obuhvaéa od 1. d
predavanja piSe se u osmom tjednu nastave, a drugi kolokvij koji obuhvaca od 8. do 15.

predavanja piSe se u 15 tjednu nastave. Primjeri pitanja za kolokvij studentima su dostupni na

prvom satu predavanja. Na svakom kolokviju potrebno je ostvariti minimalno 50% bodova za prolaz.

Student/ice samostalno ili u timu moraju obraditi zadane teme koristeéi e-learning materijal i

prezentirati ih u obliku seminara.
U konaénu ocjenu ulaze prisutnost na nastavi, rezultati kolokvija i seminar.

Kontinuirano vrednovanje studenata:

Elementi vrednovanja UspjesSnost (min.%) Udio u ocjeni (%)
Pohadanje nastave 80 10
Kolokviji 50 50
Seminarski rad 50 40

Ocjenjivanje

Bodovi (%) | Kriterij Ocjena
0-49 ne zadovoljava minimalne kriterije nedovoljan (1)
50-64 zadovoljava minimalne kriterije dovoljan (2)
65-79 prosjeéan uspjeh s primjetnim nedostacima dobar (3)
80-89 iznadprosjec¢an uspjeh s ponekom greSkom | vrio dobar (4)
90-100 izniman uspjeh izvrstan (5)

Studenti/ice koji ne poloze kolokvije i/ ili uspjeSno ne prezentiraju seminarski rad tijekom semestra,
a imaju potpis, duzni su izaéi na pismeni ispit u ispitnom roku. Za ispitni rok vrijede isti kriteriji
ocjenjivanja kao i za kontinuiranu provjeru znanja.

Ocjenjivanje i vrednovanje rada izvanrednih studenata:
Uvjet za dobivanje potpisa je prisutnost na minimalno 50% predavanja.
Ocjenjivanje i vrednovanje su isti kao i kod redovitih studenata, osim $to izvanredni studenti moraju

izraditi dva seminarska rada.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
1.Vidudic¢. V.: Pomorski turizam, 10 40

Sveudiliste u Splitu, Pomorski fakultet,

Split, 2007.

2. Gavranovic, A.- Mediji, turizam,
javnost, VPS Libertas, Zagreb, 2015. PDF

3-Vidu¢i¢, V. (suautorstvo) PotoZa]
DBFIS S ARAMAISR Wrifa krau |

Podstrana, 2008.

Dopunska literatura

Winer, R. S.: Marketing Management, Prentice Hall; 2 edition, 2003
Kotler, Ph.: A Framework for Marketing Management, Prentice Hall; 2002




Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

SveuciliSna anketa, evidencijska lista studenata, nadzor nastave Fakulteta

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Viktorija Car

Naziv kolegija Medijski praktikum 111

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni

Godina studij 3.

Semestar 5.

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent opterec¢enja studenata | 3

gggj';g ngodenia Broj sati (P+V+S) 0+60+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj Medijskog praktikuma je pruziti studentima/icama mogucnost uéenja o medijima, komunikaciji i
novinarstvu kroz sudjelovanje na viSsednevnim medijskim, komunikacijskim ili novinarskim
konferencijama, seminarima, radionicama ili festivalima. Na ovaj nacin studentice i studenti uce o
medijima i komunikaciji kroz razli€ite oblike prijenosa znanja, ali i kroz izravnu komunikaciju s
predavacima i stru¢njacima, medijskim profesionalcima.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan peti semestar.
Na ovaj se prakti¢ni kolegij smije upisati maksimalno 10 studenata. Zainteresirani studenti/ice piSu
motivacijsko pismo te pristupaju intervjuu s nositeljicom kolegija.

1.3. Oc¢ekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:
- stedi temeljna znanja o produkciji medijskih ili novinarskih sadrzaja
- stedi vjestinu pripreme i produkcije razli€itih medijskih formi i formata
- razviti govornicke vjestine potrebne za javni nastup
- razviti sposobnosti kritickog vrednovanja medijskih sadrzaja.

1.4. Sadrzaj kolegija

Medijski praktikum se izvodi kao visednevna prakti¢na nastava na terenu, na lokaciji gdje se
odrzava odredena konferencija, seminar, radionica ili festival. Studentice i studenti prisustvuju i
sudjeluju u radu cjelokupnog programa konferencije, seminara, radionice ili festivala, u
cjelodnevnom rasporedu, ovisno o0 programu.

msamostalni zadaci
omultimedija i
mreza olaboratorij

opredavanja

mseminari i

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) radionice .
ovjezb mmentorski rad
jezbe
oobrazovanje postalo

na daljinu




xterenska
nastava

1.6. Obveze studenata

Studenti tijekom boravka na viSednevnoj konferenciji, seminaru, radionici ili festivalu vode Dnevnik
rada u kojem opisuju svoje dnevne aktivnosti te prilazu po 10 fotografija za svaki dan aktivnosti.
Ukupno optereéenje studenata u semestru na ovom praktikumu je 90 studentskih radnih sati, od
Cega se 60 sati odnosi na izravno sudjelovanje na konferenciji, seminaru, radionici ili festivalu, a 30
sati studenti provode u pripremi vlastite prezentacije, snimanju video uratka, ovisno o programu i
planiranim aktivnostima studenata, pisanju objava i priprema fotografija i videa za studentske
medije o manifestaciji tijekom trajanja iste, te pisanju iscrpnog izvjeS¢a po zavrSetku aktivnosti.
Navedene obaveze jednako se odnose za redovne i izvanredne studente.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave Aktivnost u nastavi rad rad

Pismeni ispit Usmeniispit Esej IstraZzivanje

Projekt Kontinuirana provijera Referat Praktiéni rad
Portfolio zhanja x

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Nakon povratka s konferencije, seminara, radionice ili festivala, u roku od tjedan dana studenti su
duzni nositeljici kolegija predati Dnevnik rada te ona vrednuje studentsku aktivnost i ste¢ene
vjestine.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Zgrablji¢, Nada (2020) Digitalno doba: PDF
Masovni mediji i digitalna kultura. (2.
izdanje) Jesenski i Turk, Zagreb.

Dopunska literatura

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Pracenje aktivnosti i rada na konferenciji, seminaru, radionici i individualni pristup svakom
studentul/ici kroz mentorski rad daje potpuni uvid u njihov rad i ste¢ene kompetencije. Evaluacijom
sudjelovanja u programu konferencije, seminara, radionice ili festivala te prakti¢nih zadataka u
kojima studenti znanje primjenjuju na prakti¢an nacin te ga prezentiraju pred publikom, provjerava
se jesu li steCeni ishodi u¢enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc.dr.sc. NebojSa Lujanovi¢

Naziv kolegija Antropologija drustvenih medija

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni




Godina studij 3.

Semestar 6.

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent optereéenja studenata | 5

nacin izvodenja
nastave 4 Broj sati (P+V+S) 30+0+30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj je kolegija upoznati studente sa kljuénim pojmovima koji su sredisnji za antropolosko
razumijevanje drustvenih medija: identitet, zajednica, komunikacija, rad, institucije. Teorijski fokus
bit ¢e na kompleksnim promjenama u svim navedenim sferama, a koje su potaknute smjestanjem
povezanih ljudskih aktivnosti u digitalnu sferu. Tako ¢e se studenti teorijski susresti s novim oblicima
drustvenosti, novim pojavama rada, novim ustrojem pojedinih institucija, novim kulturnim oblicima i
formama zajednice itd.

Na prakti¢noj razini, cilj je i upoznati studente sa (digitalnim) antropoloskim metodama i primjenom

na vlastiti projekt. Kroz vlastiti istrazivacki rad, studenti ¢e se upoznati sa istrazivackim procesom.
Dobit Ce i uvid u eticke aspekte digitalnog istraZivanja.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Sesti semestar.

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e moci:

- definirati i razumijeti teorijske koncepte relevantnih za antropologiju drustvenih medija

- primijeniti i razlikovati stru¢nu terminologiju u podrucju antropologije drustvenih medija

- osmisljavati i provoditi istrazivanja iz navedenog podrucja

- razumjeti klju¢na metodoloska pitanja u istrazivackom radu i razviti sposobnosti studenata

- da procijene prikladnost, kao i prednosti i nedostatke razli€itih metoda
razviti kritiCko razmisljanje, refleksivnu i samokriticnu perspektivu u meduovisnosti medijskih
i antropoloskih pitanja

1.4. Sadrzaj kolegija

1-2 Uvod u kolegij, kratka povijest drustvenih medija
3-4 Principi digitalne antropologije

5-8 Antropologija mobilnih uredaja i drustvenih medija
9-10 Naseljavanje digitalnog okruzenja

11-12 Digitalizacija sebstva

13-14 Socijalizacija i digitalno okruzenje

15-16 Digitalni mediji i seksualnost

17-18 Kultura Internet mimova

19-20 Digitalne politike

21-24 Digitalna ekonomija i rad

25-26 Globalne socijalne promjene — nejednakost i ropstvo
27-28 Tehno-digitalne institucije

29-30 Prednosti i mane povezanosti

Seminarska nastava:

1-2 Uvod u seminarsku nastavu i studentske obveze

3-4 Istrazivacke metode drustvenih medija (dizajn istrazivanja, istrazivacka pitanja i hipoteze)
5-6 Istrazivanje druStvenih medija: Kvantitativne istraZivacke metode

7-8 Istrazivanje drustvenih medija: Kvalitativne istrazivacke metode




9-10 Odabir teme, definiranje istrazivackih pitanja, hipoteza i strukture rada (2000 rijeci)
11-12 Etika u istraZivanju 13-14 Seminarska radionica | 15-16 Seminarska radionica Il 17-
18 Seminarska radionica Il 19-20 Prezentacije istraZzivackih radova 21-22 Prezentacije
istrazivaCkih radova 23-24 Prezentacije istrazivackih radova 25-26 Prezentacije
istrazivaCkih radova 27-28 Prezentacije istrazivackih radova 29-30 Prezentacije
istraZivackih radova

mpredavanja | o mostalni zadaci
logrllpc%" i omultimedija i
. . y ovanje mreza olaboratorij
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) 0 e?’;grqzska omentorski rad
nastava xostalo

1.6. Obveze studenata

Svi studenti su duzni redovito prisustvovati nastavi (dopustena dva izostanka uz opravdani razlog),
aktivno sudjelovati u raspravama, izraditi i predati istrazivacki projekt u roku (seminarski rad),
poloZziti ispit.

Izvanredni studenti smiju izostati do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %)
sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U slu€aju da nastavi nisu
prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sljede¢e akademske godine.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
¥ Aktivnost u nastavi X
nastave rad rad
pi isoit Usmeni ispit X
ismeni ispi . T

P Kontinuirana provjera Esej Istrazivanje

rrojekt i Referat Prakti¢ni rad
nanja X

Portfolio znanj rakti¢ni ra

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Ocjenjivanje se temelji na sljede¢em:

* pisanom seminarskom radu zasnovanom na klju¢noj literaturi sa predavanja i istrazivatkom radu
na konkretnom problemu/pojavi (40%)

« ispitu na kraju semestra (40 %)

+ dolascima, aktivnom sudjelovanju na predavanjima i viezbama (20%)

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka | Broj studenata

RlfinE (020 gHaTniodiaRedle: | por

Geismar i Knox (2021). Digital

Antropology. Routledge. PDF
Turkle, S_(2012). Sami zajedno

Zagreb. PDF




Chayko, Mary (2019). Superpovezani.
Clio, Beograd. PDF

GO HS 1

Zagreb PDF

Giddens,-A(2007)Sociol

Internet mimova. Fakultet za medije i

komunikacije, Beograd. PDF

—Dopunska literatura

Bricgas-iBurke (2011):Sociialna-poviiest mediia: od-Gutenberaa-do-internetZaareb
bBHggst+-buUrKe {1 cHaha-povijest-medija—od-uienberga-go-thiernst: greb-

Crnobrnja, Stanko (2014). Novi mediji i drustvene mreze. Beograd.

De Ridder, S (2017). Social Media and Young People’s Sexualities: Values, Norms, and
Battlegrounds. Social Media + Society

Gidens, A. (2007). Sociologija. Zagreb

Kaur-Gill | Dutta (2017). Digital ethnography. U The International Encyclopedia of Communication
Research Methods

Snelson, C (2016). Qualitative and Mixed Methods Social Media Research: A Review of the
Literature

Pertierra, A.C. (2017). Media Anthropology for the Digital Age. Wiley

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Uspjeh studenata u istrazivaCkom radu; aktivno sudjelovanje na predavanjima i izrada seminara;
ostvarivanje ciljeva kolegija; studentska evaluacija.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Marita Br&i¢ Kulji§
Naziv kolegija KorisniCki sadrzaji: sloboda izrazavanja i njezine granice
Studijski program Komunikacija i mediji
Status kolegija Obavezni
Godina studij 3.
Semestar 6.
—Bodovnavrijednost i ECTS Koeficijent opterecenja studenata | 5
B oas Broj sati (P+V+S) 30+ 0 + 30

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Internet je donio mnoge promjene medijima i novinarstvu, ali samo jednu medijskim publikama -
promjenu uloge. Od pasivnog primatelja i potroSaca vijesti, one su postale aktivni korisnici, pa i
proizvodadi vijesti. Interaktivnost interneta omogucila im je konaéno potpuno realizaciju povratne
veze s medijima, odnosno promijenila im nadine komunikacije.

Cilj je kolegija upoznati studente s novom ulogom pripadnika publike, osobnostima sadrzaja koje
stvara, alata kojima se koristi. Takoder i usaditi navike kritickog promatranja te nove uloge i kritickog
vrednovanja mogucénosti proizasle iz nje i digitalnih tehnologija koje su je omogucile.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Sesti semestar.




1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:
- modi definirati i razumjeti novu ulogu pripadnika medijske publike koje su im omogucile
> nove, digitalne tehnologije
" modi primijeniti i razlikovati struénu terminologiju vezanu uz konvergenciju medija,
drustvene medije i mreze, korisnicki sadrzaj
biti u stanju kriti¢ki vrednovati korisniCke sadrzaje i njihovo koristenje u medijima te
argumentirati svoj stav, Cemu ¢e doprinositi diskusije na seminarskoj nastavi
kroz &itanje, sazimanije i izlaganje procitanih znanstvenih ¢lanaka i ulomaka iz odabranih
knjiga, kao i predstavljanja svog seminarskog rada, razvijati svoje govornicke i
prezentacijske vjestine
razviti vjestine pisanja akademskog teksta te interpretacije ve¢eg materijala u svojim
seminarskim radovima.

1.4. Sadrzaj kolegija

1. Uvod u kolegij, pregled osnovnih pojmova;

2-3. Konvergencija medija - pojava, razvoj, posljedice i znaCenje; ulomci iz Pavlik i dr.

4-5. Umrezeno drustvo - ¢lanak M. Castellsa; ulomci iz knjige J. van Dijk (2006);

6. Tehnoloski determinizam - definicije, uloge, vaznost, najznacajniji predstavnici;

7-8. Promjene uloge publike od konzumera preko prosumera do producera, A. Tofler, eseji J.
Rosena (1996., 2006. - knjiga Mendiberga, str. 13-16), ulomci iz knjige A. Brunsa

9-10. Korisni€ki sadrzaj (USG) - definicije, vrste, znaCenje; ulomci iz obvezatne literature;

11. DruStveni mediji - definicije, povijest, vrste, osobitosti, uloga korisnika; ulomci iz obv. literature;
12. Drustvene mreze - definicije, povijest, vrste, osobitosti, uloga korisnika; ulomci iz obv. literature;
13-14. Gradansko novinarstvo - defincije, povijest i razvoj, zagovornici i kritiCari; pozitivni i negativni
primjeri; ulomak Bruns (2010), ¢lanak Mutsvairo; Salgado;

15-16. Gradansko vs. profesionalno novinarstvo; ulomci iz knjige Keena (2010), ¢lanak Swart i dr.,
17-18. Uloga i znac€enje korisni¢kih sadrzaja u suvremenom novinarstvu; novinarstvo sakupljanja
(agregacije); objave s drustvenih mrezZa kao izvor u medijima; ulomak iz knjige Kovach i Rosenstiel,
¢lanak Vesnic Alujevic i dr.;

19-20. Marketins$ki orijentirani korisnicki sadrzaiji; influenceri; ulomci iz Hand book i Mandiberg;
21-22. Eti¢ki prijepori i korisni¢ki sadrzaji, govor mrznje, analiza primjera; ulomci iz obv. literature;
23-24. KorisniCki sadrzaji kao tvorci i Siritelji tzv. laznih vijesti i alternativnih €injenica; "eho
chambers"; ulomci iz obv. literature;

25-26. Digitalne platforme, Al i korisnicki sadrzaj, Factcheckeri kao zastita ili borac s korisnic¢kim
sadrzajima: ulomci iz obv. literature;

27.-30. Znanstvena istrazivanja korisni¢kih sadrzaja - metode, vrste, znacenje; ¢lanak Naab i dr.

predavanja osamostalni zadaci
g}',?caef i omultimedija i
) ) » D‘éJb 2 ovanje mreZa olaboratorij
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) D?ere find Smentorski rad
nast ava

Dostalo

1.6. Obveze studenata

Redovito pohadati nastavu, pripremati se za seminarsku nastavu i ispunjavati zadane zadatke.
Citati predvidene znanstvene &lanke i ulomke iz knjiga, jeda n izloZiti i pismeno saZeti, sudjelovati u
raspravama te napisati i izloziti svoj seminarski rad. Uvjet za potpis je poloziti s najmanje 50%
uspjeha 2 od 4 predvidena kolokvija.

Izvanredni studenti smiju izostati do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %)
sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeliem kolegija. U slu¢aju da nastavi nisu




prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u teku¢oj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sljedece akademske godine.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi X rad X rad
Pismeni ispit A Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio zhanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Po 20% ocjene nosi svaki kolokvij, a preostalih 20% dijeli se na aktivhost na nastavi te seminarski
rad.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Macnamara, J. (2017) The 21st
century media (r)evolution: Emergent

communication practices, PeterLang,
Oxford;

PDF

Pavlik, J., McIntosh, S. (2019)
Coverging Media: A New Introduction
to Mass communication, Oxford PDF
University Press

H-T A

vat DijCl\, ul., Pucll, —C€ ‘vAvlaaL M-
(2018) The Platform society: Public
Values in a Connectiv e World. Oxford | PDF
Univeristy Press.

Burgess, J., Marwick, A., Poell, T

(2018) The SAGE Handbook of Social
Media. PDF
Mandiberg, M. (2012) The Social

Media Reade reader. New York
University Press PDF
Car, V. (2016) Mo¢ medija: izmedu

slobode izrazavanja i govora mrznje?
U E. Kulenovi¢ ur. Govor mrznje u
Hrvatskoj, Fakultet politi¢kih znanosti PDF

Dopunska literatura

Castells, M. (2007) Communication, Power and Counter-power in Network Society, International
Journal of Communication, No. 1, str. 230-266;

van Dijck, J. (2009) Users like you? Theorizing agency in user-generated content, Me dia, Culture &
Society, 31 (1), str. 41-58;

Rosen, J. (1996) Public Journalism is a Challenge to Vou (Yes, You), National Civic Review, Winter-
Spring, pp- 3-6; ;

Keen, A. (2010) Kult amatera, Fraktura, Zagreb;

Meikle, Bruns A. News produs age in a Pro-Am mediasphere: Why citizen journalism metters// G.,
Redden, G., (eds) (2010) News Online: Transformations and Continuities, Palgrave Ma cmillan;
Mutsvairo,

B., Salgado, S. (2020) Is citizen journalism dead? An exam ination of recent developments in the
field, Journalism, str. 1-18;




Boberg, S., Schatto-Eckrodt, T., Frischlich, L., Quandt, T. (2018) The Moral Gat ekeeper? Moderation
and Deletion of User-Generated Content in a Leading News Forum, Media and Communication, Vol. 6,
No. 4; Swart, J. Kormelink, T., Costera Meijer, |., Broersma, M. (2022) Advancing a Radical Audience
Turn in Journalism. Fundamental Dilemmas for Journalism Studies, Digital Journali sm, Vol, 10, No.1,;
Vesnic - Alujevic, Jurisi¢, Bonacci (2021) Changing Sourcing Practices: Journalist's Use of Facebook
in Croatia, Journal of Applied Journali sm & Media Studies, Vol. 10, No.3, str. 253-273; Naab, T., Sehl,
A. (2017) Studies of user-generated content: A systematic review, Journalism, str. 1- 18; Mutsvairo, B.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Praéenje aktivnosti na-seminarima-i-individualni pristup svakom- studentul/ici kroz mentorski rad daje

potpuni uvid u njihov rad i ste€ene kompetencije. Vrednovanjem znanja na pisanom testu (kolokviju)
te evaluacijom seminarskog rada i projektnog zadatka u kojem studenti znanje primjenjuju na nacin
da g a prezentiraju u formi akademskog rada (seminarskog rada) te ga kriticki vrednuju izrazavajuci
se u slobodno odabranoj vizualnoj medijskoj formi.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Mladen Russo izv.prof.dr.sc. Matko Sari¢

—Naziv-kolegija Algoritmiostuzbimedija

—Studijski-program Kormumikacija T ediji

. . )
—Status-kofegifa Obavezni

—Godina-studif 3
wudaiy o)
—Semestar 6

Bodovna vrijednost i

T F : ECTS koeficijent opterecenja studenata—13
nacin lZVOdenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj ovog kolegija je osposobljavanje studenata za usvajanje osnovnih principa algoritama koji se
primjenjuju u medijima, razumijevanje njihovih primjena te primjenu alata koji se temelje na
algoritmima strojnog ucenja.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Sesti semestar.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e nakon uspjeSno savladanog kolegija modi:

. objasniti tehnoloski aspekt informacije te sadrzaja i entropije informacije,

. razumijeti osnove i vrste algoritama za obradu signala i informacija,

. opisati model komunikacijskog kanala i znacajke signala u komunikacijskim sustavima,
. razumijeti osnove i razliku paradigma strojnog i dubokog u€enja i umjetne inteligencije,
. razumjeti osnove algoritama za obradu prirodnog jezika,

. poznavati i objasniti algoritme za obradu tekstualnog, video i zvuénog sadrzaja te
automatiziranje,

7. opisati i definirati algoritme za preporuku sadrzaja,

A WN -




8. opisati i definirati algoritme za monetizaciju medija.

1.4. Sadrzaj kolegija

Opcenito o algoritmima, entropija i sadrzaj informacije 1
Aspekti informacije, model komunikacijskog kanala, informacijski tokovi u ko munikacijskom kanalu
sa Sumom. 1

Signali u komunikacijskim sustavima. 1

Algoritmi za obradu signala u komunikacijskim sustavima. 1
Umjetna inteligencija i strojno ucenje. 1

Algoritmi strojnog u¢enja — neuronske mreze. 1

Algoritmi strojnog u€enja — duboko ucenje. 1

Osnove obrade prirodnog jezika. Algoritmi za obradu prirodnog jezika. 1
Optimizacija kreiranja tekstualnog sadrzaja. 1

Optimizacija kreiranja audio i video sadrzaja. 1

Algoritmi za preporuku sadrzaja. 1

Algoritmi za preporuku sadrzaja. 1

Algoritmi u monetizaciji medija. 1

Popis laboratorijskih vjezbi Sati LV

Sazimanije signala. 2

Automatsko generiranje teksta. 2

Automatsko uredivanje video sadrzaja. 2

Detekcija vijesti primjenom strojnog uc¢enja. 2

Algoritmi za preporuku sadrzaja. 2

Algoritmi u monetizaciji — generiranje naslova. 2

mpredavanja | oo mostalni zadaci
gseminari i i iia i
r-av éoz%'ge IZImthImledtl)jalt )
.
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1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) n? a r4|nu omentorski rad

Oterenska
nastava Dostalo

1.6. Obveze studenata

Studenti su duzni redovno dolaziti na predavanja, nazo¢iti auditornim vjezbama, te obavljati sve
predvidene laboratorijske vjezbe.

Izvanredni studenti smiju izostati do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %)

sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeliem kolegija. U slu¢aju da nastavi nisu
prisustvovali vise od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u teku¢oj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggt%(\i/gnje X Aktivnost u nastavi rSaedmmarskl rEakdsperlmentalnl
Pismeni ispit X Usmeni-ispit Esej Istrazivanje
Broiekto Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
%?&%ij Samostalni
rad
X X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu




Tijekom semestra bit ¢e dva medu ispita (kolokvija). Prvi medu ispit je nakon 7 tjedana nastave, a
drugi nakon 14 tjedana nastave. Svaki kolokvij sadrZi pitanja iz teorije i zadatke. Uvjet za izlazak na
kolokvije je 70% prisustva nastavi. Na zavrSnom ispitu studenti polaZzu dijelove gradiva koje nisu
polozili na medu-ispitima. Sve laboratorijske vjeZbe moraju biti obavljene. Na kraju laboratorijskih
vjezbi se odrzava kolokvij.

Uvjet za pozitivhu ocjenu je pozitivha ocjena iz medu ispita i poloZen kolokvij iz laboratorijskih
vjezbi.
Ocjena(%)=0,5*(M1 + M2)

M1, M2 - bodovi na medu ispitima izraZzeni u postocima.

Konacna se ocjena utvrduje na sljedeéi nacin:

Postotak Ocjena

50% do 63% dovoljan (2)

64% do 77% dobar (3)

78% do 91% vrlo dobar (4)

92% do 100% izvrstan (5)

Studenti koji ne polozZe ispit preko kolokvija polazu pismeni ispit.

Ispitni rokovi odrzavaju se u terminima predvidenim kalendarom nastave.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Dujmi¢, Hrvoje: Multimedijski sustavi,
FESB, University of Split

Nikola Rozi€: Tnformacije i
komunikacije - kodiranje s
primjenama, Zagreb: Alinea, 1992

ABeginner's Guide to Large
Language Models -
https://www.amax.com/content/files/20
24/03/lim-ebook-part1-1.pdf

Dopunska literatura

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

* Vodenje evidencije o prisutnosti na nastavi

» Godi$nja analiza uspjeSnosti polaganja ispita

+ Studentska anketa s ciljem evaluacije nastavnika

» Samoevaluacija nastavnika

+ Povratna informacija od strane studenata koji su ve¢ diplomirali o relevantnosti sadrzaja kolegija

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija mr. sc. llonka Persi¢, predavacica

Naziv kolegija Academic Writing in English II*

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni




Godina studij 3.

Semestar 6.

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent optereéenja studenata | 3

nastave °TM% | Broj sati (P+v+3) 15:+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Akademsko pisanje na engleskom jeziku Il ima za cilj dodatno razviti znanja i vjestine koji su
studentima potrebni za pisanje akademskih eseja i €lanaka kako tijekom studija tako i u daljnjoj
karijeri. Radom na kratkim pisanim zadacima, studenti ¢e proSiriti temeljne koncepte akademskog
¢itanja, istrazivanja, promisljanja i pisanja. Po uspjeSnom zavrSetku kolegija, moci ¢e a) pazljivo
Citati akademske tekstove, a u svrhu njihove analize i propitivanja kvalitete izvora informacija, b)
formulirati vlastite ideje i uvjerljive argumente; c) odvaijiti vlastite ideje od tudih stavova. Dodatno ¢e
ovladati stilom i formalnim aspektima akademskog teksta.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Sesti semestar.

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:

- ovladavati strategijama akademskog pisanja (izrada nacrta, pisanje sazetka, uvoda,
razrade i zakljuCka; formulacija i akcentuiranje vlastitoga stava, dijalog sa sekundarnim
kritiCkim i teorijskim izvorima)

- razvijati istrazivacke tehnike uz ukljuc€ivanje rezultata istraZivanja u proces pisanja

- ovladavati formalnim aspektima akademskog teksta

- ovladati jezi€nim obrascima koji se koriste u akademskom pisanju na engleskom jeziku

- ovladati vjeStinama evaluacije vlastitoga teksta

1.4. Sadrzaj kolegija

1.Uvod (odredivanije ciljeva kolegija)

2.1zrada nacrta (osvjeStavanje i usvajanje dodatnih znanja i vjestina koje se koriste u pisanju nacrta)
3.Pisanje sazetka (osvjeStavanje i usvajanje dodatnih znanja i vjestina koje se koriste u pisanju
sazetka: SINDYA BHANOO, "Malliga Homes")

4. Temeljna struktura eseja (osvjestavanje i usvajanje dodatnih znanja i vjeStina koje se koriste u
pisanju uvoda, razrade i zaklju¢ka u akademskom tekstu)

5-7. lzraZzavanje i argumentacija vlastitoga stava (osvjestavanje i usvajanje dodatnih znanja i
vjestina koje se koriste u formulaciji viastitoga stava: zauzimanje stava (osobne zamjenice,
upotreba pasivnih i aktivnih glagola); izrazavanje stupnja uvjerenosti u vlastiti stav --
“modality*/“hedging®)

8-9. Upotreba sekundarnih izvora (osvjestavanje i usvajanje dodatnih znanja i vjestina koje se
koriste u kritickoj produdbi sekundarnih izvora: transparentnost u procesu citiranja i parafraziranja;
izbjegavanje plagiranja; ADACHIOMA EZEANO, "Becoming the Baby Girl")

10-14. Stikske i lingvisticke osobine akademskog teksta (usvajanje dodatnih znanja i vjestina koji se
odnose na stilske i lingvisticke osobine akademskog teksta: povezivanje ideja, kolokacije, ing-
forme, upotreba ¢lanova i infinita; redosljed iznoSenja informacija, red rijeci, “the principle of end
focus®)

15. Evaluacija vlastitoga teksta (dodatno ovladavanje vjeStinom evaluacije vlastitoga teksta kroz
povratnu informaciju koju studenti dobivaju od kolega)

=mpredavanja msamostalni zadaci

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) PeaBinayi i Hptimedija i
mvjezbe olaboratorij




oobrazovanje | omentorski rad
na daljinu oostalo
oterenska

nastava

1.6. Obveze studenata

Studenti su duzni redovito pohadati i aktivho sudjelovati u nastavi; pravovremeno izvr§avati domace
zadace; izraditi seminarski rad; postivati etiCka i znanstvena nacela propisanih relevantnim
pravilnicima Fakulteta i Sveucilista.

Izvanredni studenti s predavanja smiju izostati do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do

maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U
slu¢aju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj
akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske godine.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni

nastave X Aktivnost u nastavi rad X rad

Pismeni ispit Usmeniispit Esej « Istrazivanje

Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad

Znanja Kratki testovi

tijekom
semestra

Portfolio X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Kontinuirano ocjenjivanje tijekom semestra, kona¢na ocjena se sastoji od: dolazaka na nastavu
(20%), kracih testova i eseja (40%), te seminarskog rada (40%).

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Birkenstein, Cathy, Gerald Graff. They
Say /I Say: The Moves that Matter in

Academic Writing. WW Norton and FOR
Co., 2018.

Bailey, Stephen. Academic Writing.
Routisdge. 2003, 9 | PDF
bizHamp-LyonsBan-Heasley—Study
Welting: & Foipssds WRERaRISH ™o |

Cambridge University Press, 2008.

Dopunska literatura

Adichie, Chimamanda Ngozi. The Best Short Stories 2021. Knopf Doubleday, 2021.
Strunk, William, EB White. The Elements of Style (4th Edition). Longman, 2009.

Nacini pracenja kvalitete KOjI osiguravaju stjecanje iziaznih znanja, vjestina i Kompéténcua

Redovito vodenje evidencije nastave, provjera uspjesnosti izvrSavanja zadataka od strane
studenata; samoprocjena studenata o postignutim rezultatima u€enja; studentski upitnik o kvaliteti
nastave i nastavnicima na fakultetskoj razini.




OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Silvija Ugrina, viSa lektorica

Naziv kolegija Njemacki jezik Il

Studijski program  Komunikacija i mediji

Status kolegija Obavezni

Godina studij 3.

Semestar B.
—Bodovnavrifednosti

vi . . ECTS koeficijent optereéenja studenata 3
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+15+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj ovog kolegija je upoznavanje studenata s osnovama njemackog jezika (razina A2) u poslovhom
i privatnom okruzenju.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Sesti semestar.

PoloZen kolegij Njemacki jezik |, odslusan kolegij Njemacki jezik II.

Upoznavanje studenata s osnovama njemackog jezika (razina A1/A2) u poslovnom i privathom
okruzenju. Analiza i Citanje sloZenijih tekstova i stru¢nom literaturom u tradicionalnim i digitalnim
medijima. Pravilno se sluZiti sloZenijim gramatic¢kim strukturama primjenjujuci pri tome razne online
alate, platforme i online tehnike samostalnog rada (jednojezi¢ni i dvojezi¢ni rje€nici, leksikoni i
enciklopedija i sekundarna literatura - dostupni na internetu) za u€enje njemackog jezika.

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon odslu$anog i poloZenog kolegija, studenti ¢e moci:

- voditi sloZeniju konverzaciju na njemackome jeziku

- sluziti se leksi¢kim jedinicama iz relativno slozenijih tekstova na njemackom jeziku

- sluziti se stru¢nom literaturom na njemackom jeziku

- koristiti jeziCne, pragmaticke i sociolingvisticke kompetencije potrebne za usmenu i
pisanu komunikaciju

- u€inkovito se koristiti pragmaticki prihvatljivim jezikom u svakodnevnim i autenti€nim
komunikacijskim situacijama

1.4. Sadrzaj kolegija

. Sport und Fitness (1 P + 1 V)

. Gesundheit und Krankheit (1 P + 1 V)

. Arbeitsleben (1 P + 1 V)

. Im Restaurant (1 P + 1V)

. Firmenportrat (1P + 1 V)

. Erndhrung (1P +1V)

. Sprachen lernen (1 P + 1 V)

. Post und Telekommunikation (1 P + 1 V)
. Medien (1P +1YV)

10. Im Hotel (1 P + 1 V)

11. Reis en und Verkehr (1 P + 1 V)

12. Wetter und Klima (1 P + 1 V)

13. Kulturelle Veranstaltungen (1 P + 1 V)

O©CoONOOOBDWN -




14. Blcher und Presse (1 P + 1 V)
15. Staat und Verwaltung (1 P + 1 V)

mpredavanja samostalni zadaci
oseminari i a aini za
radionice omultimedija i
. . s mvjezbe mreza olaboratorij

1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) Dobrazovanje _ |
na daljinu omentorski rad
oterenska Dostalo
nastava

1.6. Obveze studenata

Studenti su obvezni redovito pohadati nastavu te izvrSavati nastavne i izvannastavne (individualne i
grupne) aktivnosti koje omogucavaju stjecanje ishoda ucenja predvidenih kolegijem. Obvezni su
poloziti pisani ispit (ekvivalent pisanom ispitu su 2 polozena kolokvija) i usmeni ispit.

Izvanredni studenti smiju izostati do 30 % sati. Sve izostanke preko 30 % (a do maksimalno 50 %)

sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru s nositeljem kolegija. U slu¢aju da nastavi nisu
prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i pristupa ispitu u tekucoj akademskoj godini, te
moraju ponovno upisati kolegij sljede¢e akademske godine.

1.7. Pradenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggt%\ilgnje X Aktivnost U nastavi X rSa%minarski X IrEakdsperimentaIni
Pismeni ispit X Usmeni-ispit X Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Praktiéni rad
Portfolio znhanja
Kolokvij
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Sukladno ishodima u€enja na kolegiju te obvezama studenta, zaklju¢na se ocjena formira obzirom
na ostvarenost sljedecih elemenata:
1. pisani ispit, odnosno uspjesno poloZena dva kolokvija (pozitivha ocjena iz obaju
kolokvija ekvivalentna je pisanom ispitu) — 50%
2. aktivnost na nastavi, sudjelovanje u raspravama tijekom nastave — 10%
3. usmeni ispit — 40 %

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Evans, S., Pude, A., Specht, F.:
Menschen. Deutsch als Fremdsprache

A2. Kursbuch. Minchen, Hueber PDF
Verlag, 2012.

Evans, S., Pude, A., Specht, F.:

Menschen. Deutsch als Fremdsprache

A2. Arbeitsbuch. Miinchen, Hueber PDF

Verlag, 2012.

Dopunska literatura

Reimann, M.: Grundstufen Grammatik flir Deutsch als Fremdsprache. Miinchen,
Max Hueber Verlag, 2000. (ili dr. izdanja) PDF




Billina, A., Brill, L. M., Techmer, M.: Deutsch Gben: Wortschatz & Grammatik A2. Miinchen, Hueber
Verlag, 2022. PDF Hansen-Kokoru$, Renate i dr., Njemacko-hrvatski univerzalni rjecnik (2005),
Nakladni zavod Globus, Zagreb. Duden, Deutsches Universal Wérterbuch A-Z, (2019), Dudenverlag,
Berlin.

- pohadanje nastave, aktivnost na nastavi, uspjeSnost u obavljanju zadataka
- studentska anketa o kvaliteti nastave i nastavnika na sveuciliSnoj razini

- polozen ispit i ostvarene druge silabusom propisane obveze

- individualne konzultacije

- samoprocjena studenata postignutih ishoda u€enja

- suradnitka procjena provedbe i kvalitete nastavnog procesa

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Mentor/ica
Naziv kolegij <

AL ZAVR$NI RAD
Studijski program | Komunikacija i medij
Status kolegija Obvezni
Godina studij 3.
Semestar 6.

—Bodovna vrijednosti| EcTS koeficijent opterec¢enja studenata | 8

nacin izvodenja
nastave Broj sati (P+V+S)

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Zavrsni rad predstavlja samostalni rad kojeg student/ica izraduje pod vodstvom mentora/ice. Cilj j
ZavrSnog rada da student/ica ovim radom na temelju znanja ste€enog tijekom studija i literatur
koridtene za izradu zavrdnog rada pokaZze kako je ovlada/lao zadanom temom, da poznaje literatur|
kojom se koristio/la u pisanju zavrSnog rada i pravilno je navodio/la u tekstu te da samostalno proved
istraZivanje odgovaraju¢im metodama istraZivanja, analizira dobivene rezultate te na temelju rezultat
odgovori na postavljena istrazivacka pitanja i donese zakljucke.

W T O

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Sesti semestar.

1.3. Ocekivani ishodi u¢enja za kolegij

Nakon poloZenog kolegija, studenti ¢e moci:
- definirati istrazivacku temu i opisati je na temelju odabrane literature
- postaviti glavno i pomoéna istrazivacka pitanja, odnosno glavnu i pomoéne hipoteze
- zadati metodoloSki okvir za istraZivanje kojim ¢ée odgovoriti na prethodno postavljena
- istrazivacka pitanja
samostalno provesti istrazivanje, obraditi rezultate, analizirati ih i na temelju njih donijeti
zakljucke.

1.4. Sadrzaj kolegija




Tijekom semestra student/ica pod vodstvom mentora/ice prikuplja literaturu, postavlja istrazivacka
pitanja i piSe nacrt zavrSnog rada, prema metodoloskom okviru provodi istraZivanje, odgovara na

istrazivacka pitanja i donosi zakljucke.

Opredavanja . .
o msamostalni zadaci
ianeat ! omultimedija i
oY e%ab%vanje mreza Dlaboratorij
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) n eééﬁsnk% mmentorski rad
nastava oostalo

1.6. Obveze studenata

Studenti su obavezni dolaziti na mentorske konzultacije, pridrzavati se dogovorene dinamike rada i
redovito informirati svog mentoral/icu o tijeku izrade zavrSnog rada. Studenti su obavezni pridrzavati
se rokova za prijavu teme te predaju radnih i konacne verzije zavrdnog rada propisanih Pravilnikom
o zavrSnom radu (https://kim.unist.hr/zavrsni-rad/217). Zavr$ni rad mora biti napisan u skladu s

Uputama za pisanje akademskih radova (Boko i Paviov, 2024 ili novije izdanje). Navedeni priruénik
objavljen je na mreznim stanicama studija Komunikacija i mediji.

1.7. Praéenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave Aktivnost u nastavi rad rad
Pismeni ispit Usmeni-ispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provijera Referat Riaktiéni rad
Qw?rv(a.. Izrada zavrsnog rada
olokvij N
zayrsnog
Portfolio X X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu | Nac¢in provjere
stecenih ishoda uc¢enja za svaku studentsku obvezu

Ocjenu pisanog rada daje mentor/ica. Povjerenstvo za obranu ocjenjuje usmenu obranu zavr§nog
rada. Srednja vrijednost ove ocjene i ocjene pisanog zavrsnog rada koju je prethodno dao
mentor/ica €ini zaklju¢nu ocjenu zavrsnog rada studentalice, $to je ujedno i ocjena za kolegij

Zavrsni rad.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacéno pohadaju

nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata
Boko, A. i Pavlov, V. (2024) Upute za | PDF objavljen
o ) na mreznim
pisanje akademskih radova. KIM stranicama
*Literatura je specificna za svaki studija

zavrsni rad, ovisno o njegovoj temi

Dopunska literatura

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Temu i nacrt zavrSnog rada odobrava Povjerenstvo za zavr$ni rad koje utvrduje je li tema odabrana
i nacrt napisan u skladu s ishodima u€enja studijskog programa. Studenti zavrsni rad brane pred
troClanim povjerenstvom kojem je zadatak utvrditi je li zavrSni rad napisan, a istrazivanje provedeno

postujuc¢i akademske standarde i akademsku etiku.



https://kim.unist.hr/zavrsni-rad/217
https://kim.unist.hr/zavrsni-rad/217
https://kim.unist.hr/zavrsni-rad/217

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc. dr. sc. KreSimir Dabo
Naziv kolegija Bastina i digitalni mediji
Studijski program Komunikacija i mediji
Status kolegija Izborni
Godina studij 3.
Semestar 6.
—Bodovnavrijednosti | ECTS koeficijent opierecenja studenata | 3
gggig‘gvodenja Broj sati (P+V+S) 15+0+ 15

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Ovaj kolegij ima za cilj upoznati studente/studentice s primjenom novih tehnologija u sektoru bastine,
kao i nac¢inima predstavljanja i interpretiranja tradicijske kulture u digitalnim medijima. Kroz struénu
literaturu studenti/ce ¢e se upoznati s teorijskim i metodoloskim pristupima predstavljanja i
komuniciranja kulturne bastine u kontekstu digitalnih medija. Na nizu prakti¢nih primjera istrazit ce se
povezanost izmedu drustvenih mreza, participacijskih dimenzija drustvenog kapitala mladih u
Hrvatskoj te tradicijske kulture. Ste€ena interdisciplinarna teorijska i prakti¢na znanja potaknut ¢e
studente/studentice na kriticko promisljanje o ulozi i moguénostima digitalnih medija u prou€avanju,
oCuvanju i promociji bastine i tradicijske kulture.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Sesti semestar.

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon poloZenog kolegija, studenti ¢e:
- Steci temeljna znanja o teorijama iz podruc¢ja kulturne bastine u kontekstu novih medija
- Biti u stanju istraziti, objasniti i razumjeti nacine na koji drustvene mreze poticu
- participacijsku dimenziju drustvenog kapitala mladih u Hrvatskoj
Steci temeljna znanja o s primjeni novih tehnologija u sektoru bastine, kao i na¢inima
predstavljanja i interpretiranja kulturne bastine u digitalnim medijima
Steci temeljna znanja o utjecaju tehnologije na bastinu i muzejsku praksu
razviti napredne vjestine pisanja akademskog teksta te napredne vjestine interpretacije
rezultata vlastitog istraZivanja iz ovog podrucja
Kroz izlaganja i prezentaciju vlastitog istraZivanja, razviti govornicke i prezentacijske vjestine
potrebne za javni nastup.

1.4. Sadrzaj kolegija

1. susret: Uvod u sadrzaj kolegija i obaveze studenata

2. susret: Bastina, tradicijska kultura, folklor i digitalni mediji: definicije temeljnih pojmova i teorijski
pristupi

3. susret: Drustveni kapital i bastina u digitalnom dobu

4. susret: Participativna kulturna bastina i drustvene mreze

5. susret: Osobitosti odnosa s javnoscu hrvatske tradicijske kulture u digitalnom okruzenju

6. susret: Digitalno predstavljanje ugrozene i obnova izgubljene bastine; UNESCO i Hrvatska: prikaz i
analiza studija slucaja

7. susret: Hrvatska bastina na drustvenim mrezama: mogucnosti, pristupi i nacini oblikovanja
komunikacije




8. susret: Bastinske ustanove u kulturi na druStvenim mreZzama i koncepti razvoja publike 9. susret:

Bastinske udruge civilnog drustva u kontekstu digitalne komunikacije 10. susret: Virtualni muzeji
izlozbe 11. susret: Virtualna bastina: primjena virtualne/proSirene (VR/AR) stvarnosti u podrudjt
kulturne bastine 12. susret: Videoigre i interaktivnost kao platforma za razumijevanje i tumacenig

bastine: moguénosti i izazovi 13. susret: Interpretacijski centri bastine i digitalni storytelling 14. susret:

Prezentacije studentskih istrazivanja 15. susret: Prezentacije studentskih istrazivanja

predavanja : .
msamostalni zadaci
minari i omultimedija i
lDQn'CG mreza olaboratorij
, , i azovanje | omentorski rad
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) n e(r{e FS j oostalo
nastava

1.6. Obveze studenata

Predavanja i seminari obavezni su za sve studente.
Na seminarima svaki student/ica radi seminarski rad s fokusom na jedan od segmenata sadrzaja

kolegija koji se obraduju u okviru nastave, a osim teorijskog pregleda odabrane teme, student je
duzan izraditi i smjernice za digitalnu komunikaciju odabranog primjera. Seminarski rad se predaje u
pisanoj formi od 2000 rijeci te je student/ica prezentira na posljednjim susretima (15 minuta).
Seminarski rad moze biti ocijenjen od 0 do 60 bodova. Seminarski rad ocijenjen s minimalno 30
bodova jedan je od uvjeta za dodjelu potpisa te mozZe biti ostvaren iskljuivo u semestru i ocijenjen
najkasnije na posljednjem susretu. Prezentacija seminarskog rada odrzava se isklju€ivo unutar
nastavnog procesa te moze biti ocijenjena od 0 do 30 bodova. Pohadanje nastave, aktivhost na
predavanjima i seminarima tijekom semestra moze biti ocjenjeno od 0 do 10 bodova. Zbrojeni bodovi
seminarskoga rada, prezentacije te pohadanje nastave, aktivnosti na predavanjima i seminarima
tijekom semestra Cine kona¢nu ocjenu.

Izvanrednim studentima se preporucuje prisustvovanje nastavi na izbornim kolegijima, ali u slu€aju

izostanaka iz opravdanih razloga, postoji mogu¢nost dogovora oko nadoknade satnice izradom
dodatnog projektnog zadatka. Isti je uvjet za izlazak na ispit. Projektni zadatak se obavezno
dogovora na samom pocetku semestra s nositeljem kolegija na individualnim konzultacijama, kao i
njegovo zakljucivanje.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
nastave X Aktivnost u nastavi X rad X rad
Pismeni ispit Usmeniispit Esej Istrazivanje
Projekt Kontinuirana provjera Referat Praktiéni rad
Portfolio znanja
Prezentacija
X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu | Na¢in
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

1. Seminarski rad (max. 60 bodova)
2.  Prezentacija (max. 30 bodova)
3. Pohadanje nastave, aktivnost na predavanjima i seminarima tijekom semestra (max. 10

bodova)




4. Bodovna skala: 0-60 — nedovoljan, 60-69 — dovoljan, 70-79 — dobar, 80-89 - vrlo dobar te 90-
100 izvrstan

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaj
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Salaj, Berto (2007) Socijalni kapital:
Hrvatska u komparativnoj perspektivi.
Zagreb: Fakultet politickih znanosti. PDF
Prvo poglavlje: Koncept socijalnog
kapitala (str. 9-38).

Beel, David i Wallace, Claire Denise
(2018) Gathering together: social

capital, cultural capital and the value of | ppf
cultural heritage in a digital age. Social
& Cultural Geography 21(1) (str. 1-21).

Watpas,Jeff(20608)Cutturat-heritage-in
the age of new media (str. 13-26), u:

KelgkYS0M9E BolyeTiiRde. | pop
New Media and cultural heritage. New

York i London: Routledge.
Kalay, Yehuda E. (2007) Introduction:

Preserving cultural heritage through
digital media (str. 1-10) u: Yehuda

Kalay, Thomas Kvan i Janie Affleck (ur.)
New Heritage. New Media and
Cultural Heritage. London: Routledge.
Krolo, Kresimir i Puzek, lvan (2014)

PDF

Upotreba internetskin drustvenih mreza
i participacijske dimenzije drustvenog
kapitala mladih na primjeru Facebooka,
Drustvena istrazivanja: ¢asopis za op¢a | pDF
drustvena pitanja, Vol. 23, No. 3 (str.
383-405).

Sylaiou,

Fotis; Stella;  Liarokapis,
Kotsakis, Kostas i Petros, Patias (2009)

Virtual museums, a survey and some
issues for consﬁéraﬁon, y PDF

Journal of Cultural Heritage Vol. 10, No.
4 (str. 520-528).

Murzyn-Kupisz, Monika i Dziazek,

Jaroszaw (2013) Cultural heritage in
building and enhancing social capital.
Journal of Cultural Heritage PDF
Management and Sustainable
Development Vol. 3 No. 1 (str. 35-54).
Gillespie, Marie (2006) Narrative

Analysis, (str. 79-117), u: Marie
Gillespie i Jason Toynbee (ur.)
Analysing Media Texts. New York: PDF
Open University Press.

Shaw, Ashley i Krug, Don (2013) Heritage

Meets Social Media: Designing a Virtual
Museum Space for Young People, The

Journal of Museum Education (str. 239- | PDF
252).




Dopunska literatura Gauntlett, David (2011) Making is Connecting: The Social Meaning of creativity,

from DIY and knitting

to YouTube and Web 2.0, poglavlje The value of connecting Il: Social capital and communities (str.
128-161).

Cvjeti€anin, Biserka (2014) Kultura u doba mreza: ogledi o kulturnoj politici. Zagreb: Hrvatska
sveuciliSna naklada.

Dabo, Kresimir (2023) Iza i ispred pozornice: odnos s javno3éu hrvatske izvedbene tradicijske
kulture. Zagreb: IMIN i Ljevak

NikocCevi¢, Lidija (2012) Kultura ili bastina? Problem nematerijalnosti. Etnoloska tribina. Vol. 42. 7-9.

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjeStina i kompetencija

Pracéenje aktivnosti na seminaru i individualni pristup svakom studentu/ici kroz mentorski rad daje
potpuni uvid u njihov rad i ste€ene kompetencije. Vrednovanjem znanja na pisanom testu (kolokviju)
te evaluacijom seminarskog zadatka u kojem studenti znanje primjenjuju na nacin da svoje
istrazivanje prezentiraju u formi akademskog rada (seminarskog rada) te ga prezentiraju u ucionici,
provjerava se jesu li ste€eni ishodi u€enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Viktorija Car
Naziv kolegija Medijski praktikum IV
Studijski program Komunikacija i mediji
Status kolegija Izborni
Godina studij 3.
Semestar 6.
—Bodovnavrifednosti-ECTS koeficijent opterecenja studenata | 3
gggl;g""zevodenja Broj sati (P+V+S) 0+60+0

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj Medijskog praktikuma je pruziti studentima/icama mogucnost u¢enja o medijima, komunikaciji i
novinarstvu kroz sudjelovanje na visednevnim medijskim, komunikacijskim ili novinarskim
konferencijama, seminarima, radionicama ili festivalima. Na ovaj nacin studentice i studenti uce o
medijima i komunikaciji kroz razli€ite oblike prijenosa znanja, ali i kroz izravnu komunikaciju s
predavacima i stru¢njacima, medijskim profesionalcima.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Sesti semestar.
Na ovaj se prakti¢ni kolegij smije upisati maksimalno 10 studenata. Zainteresirani studenti/ice piSu
motivacijsko pismo te pristupaju intervjuu s nositeljicom kolegija.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon polozenog kolegija, studenti ¢e:
- Stedi temeljna znanja o produkciji medijskih ili novinarskih sadrzaja
- Stedi vjestinu pripreme i produkcije razli¢itih medijskih formi i formata
- Razviti govornicke vjestine potrebne za javni nastup




- Razviti sposobnosti kritickog vrednovanja medijskih sadrzaja.

1.4. Sadrzaj kolegija

Medijski praktikum se izvodi kao viSednevna praktiCna nastava na terenu, na lokaciji gdje se
odrzava odredena konferencija, seminar, radionica ili festival. Studentice i studenti prisustvuju i
sudjeluju u radu cjelokupnog programa konferencije, seminara, radionice ili festivala, u
cjelodnevnom rasporedu, ovisno o programu.

Dpredavanja . .
rsamostalni zadaci
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1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X)

1.6. Obveze studenata

Studenti tijekom boravka na viSednevnoj konferenciji, seminaru, radionici ili festivalu vode Dnevnik
rada u kojem opisuju svoje dnevne aktivnosti te prilazu po 10 fotografija za svaki dan aktivnosti.
Ukupno opterecenje studenata u semestru na ovom praktikumu je 90 studentskih radnih sati, od
¢ega se 60 sati odnosi na izravno sudjelovanje na konferenciji, seminaru, radionici ili festivalu, a 30
sati studenti provode u pripremi vlastite prezentacije, snimanju video uratka, ovisno o programu i
planiranim aktivnostima studenata, pisanju objava i priprema fotografija i videa za studentske
medije o manifestaciji tijekom trajanja iste, te pisanju iscrpnog izvjeS¢a po zavrsetku aktivnosti.
Navedene obaveze jednako se odnose za redovne i izvanredne studente.

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggt%c\i/gn je Aktivnost u nastavi rSaedminarski Iélasperimentalni
Pismeni ispit Usmeni-ispit Esej Istrazivanje

Projekt Kontinuirana provijera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio znanja «

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stec¢enih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu

Nakon povratka s konferencije, seminara, radionice ili festivala, u roku od tjedan dana studenti su
duzni nositeljici kolegija predati Dnevnik rada s detaljnim izvjeS¢em te ona vrednuje studentsku
aktivnost i ste€ene vjestine.

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Joseph Turow (2012) Mediji danas:
Uvod u masovne komunikacije I-Il.
Clio, Beograd.

PDF

Dopunska literatura

Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Pracéenje aktivnosti i rada na konferenciji, seminaru, radionici i individualni pristup svakom
studentul/ici kroz mentorski rad daje potpuni uvid u njihov rad i ste€ene kompetencije. Evaluacijom
sudjelovanja u programu konferencije, seminara, radionice ili festivala te prakti¢nih zadataka u




kojima studenti znanje primjenjuju na prakti¢an nacin te ga prezentiraju pred publikom, provjerava
se jesu li ste€eni ishodi u¢enja predvideni ovim silabusom.

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof.dr.sc. Viktorija Car Film

Naziv kolegija Criticism and Digital Culture*

Studijski program Komunikacija i mediji

Status kolegija Izborni

Godina studij 3.

Semestar 6.

Bodovna vrijednost i| ECTS koeficijent optereéenja studenata | 3
gacilizveocn/e Broj sati (P+V+S) 15+0 + 15

OPIS KOLEGIJA

1.1. Ciljevi kolegija

Cilj ovog kolegija je razvijanje sposobnosti dekodiranja filmskog jezika i vjestine kritickog
promisljanja o filmu kroz strukturiranu pisanu formu. Takoder, kolegij je usmjeren posebno razvijanju
kritickog pristupa razli¢itim medijima filmske kritike te razumijevanje aktualnog stanja filmske kritike.
Isto tako, kolegij omogucuje upoznavanje s temeljnim odrednicama ekonomije paznje u digitalnom
svijetu zasi¢enom sadrzajem.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Upisan Sesti semestar. Predmet se izvodi na engleskom jeziku, uvjet je poznavanje engleskog
jezika razina B2

1.3. OCekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon poloZenog kolegija, studenti ¢e:

- steci znanje o klju€nim teorijskim konceptima za kritiku filma i medija: tekstualnost, autorstvo, Zanr
i naracija

- steci sposobnost promisljanja o Sirem intertekstualnom kontekstu

- kreirati i sprovesti semestralni pisani projekt

- razviti vjestine pisanja filmske kritike

- ste¢i znanje o sociokulturnim i ideolo$Skim aspektima filma kao tehni¢kog i kulturnog artefakta

- razumijeti film kao kulturnog artefakta oblikovanog hipermodernim ideologijama i semiotikom

1.4. Sadrzaj kolegija

1) Jezik i stil filmske kritike

- Razumijevanje vokabulara, tehnika i registara filmskih kritika

- Usporedba klasi¢ne filmske kritike sa suvremenim digitalnim oblicima, s naglaskom na nacin na
koji pojedini stil angazira publiku

2) Kriticki aparat (2)

- Upoznavanje studenata s osnovnim alatima i okvirima filmske kritike
- Uvodenije kljuénih kriti¢kih pristupa kao Sto su teorija autora, analiza Zanra i strukture naracije

3) Digitalno doba i kriza kinematografije?




- Razvoj medija u doba digitalne revolucije
- Digitalni napredak mijenja oblik i sadrzaj filmova: streaming, CGl i virtualna produkcija

4) Ekonomija paznje

- Modaliteti privlatenja i zadrzavanja gledateljske paznje u medijski zasi¢enom digitalnom okruzenju
- Strategije konkuriranja kratkom, intenzivnom digitalnom sadrzaju (poput drustvenih mreza i
videoigara)

5) Kinematografski nacin proizvodnje

- Film kao kulturna i industrijska praksa koja doprinosi reprodukciji kapitalisti¢kih vrijednosti i
komaodifikaciji kulturnih proizvoda i ljudskih iskustava

- Kinematografski nacin proizvodnje i Siri drustveni i ideoloSke pejzaZi, percepcija stvarnosti rada i
identiteta u svijetu vodenom medijima

6) Hipermodernizam i semiologija

- Hipermodernizam u filmu, brzina, fragmentacija i pasti$
- Primjena semioloSke analize za razumijevanje razvoja filmskog jezika prema zahtjevima
hipermoderne publike

7) ldeologija i kritika
- Utjecaj ideoloskih okvira na filmske narative, prikaz likova i oblikovanje percepcije publike
- Film i drustvene, politicke i kulturne ideologije

8) Digitalna revolucija i film

- Utjecaj digitalne revolucije na film kao kulturni artefakt
- Distribucija i recepcija u doba digitalnih platformi
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1.6. Obveze studenata

Studenti su duzni sudjelovati u nastavi te ispunjavati obveze na kolegiju u vidu domacih zadaca i
samostalnih zadataka na satu.

Izvanredni studenti takoder su duzni pohadati nastavu. S predavanja smiju izostati do 30% sati. Sve
izostanke preko 30% (a do maksimalno 50 %) sati moraju nadoknaditi dodatnim radom u dogovoru
s nositeljem kolegija. U slu€aju da nastavi nisu prisustvovali viSe od 50%, gube pravo potpisa i
pristupa ispitu u teku¢oj akademskoj godini, te moraju ponovno upisati kolegij sliede¢e akademske
godine.

1.7. Pracdenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

ﬁggt%(\i/gnje " Aktivnost u nastavi rSa%minarski rEalélsperimentalni
Pismeni ispit Usmeniispit Esegj N IstraZivanje

Projekt Kontinuirana provjera Referat Prakti¢ni rad
Portfolio znanja X

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu | Nacin
provjere stecenih ishoda ucenja za svaku studentsku obvezu




Sudjelovanje u nastavi (10%)
KritiCki eseji i pisani projekt (80%)
Vodeno analitiCko gledanje (10%)

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka| Broj studenata

Dreaming of Cinema: Spectatorship,

Surrealism, and the Age of Digital

Media (Film and Culture Series), PDF

Lowenstein, A., Columbia University

Press; lllustrated edition, 2014.

The Endof Cinema? A vediumin

Crisis in the Digital Age, Gaudreault, A., Marion, P., Columblia University

Press, 2015. PDF

The Language and Style of Film

Criticism;-edited-by-Clayton;- A

Klevan, A., Routledge, 2011.

DOpUnSka lTiteratura
Tha Cricia of Palitieal Madarniarm Criticiarm-and-ldealamrin Cantam arFilmr-Thaar Radewiel
MEe-CHStS- Ot - onttCarvioGerttsm, - CritCiSana1Georogy irComemporary i e ory, ROGOWICK]

D.N., University of California Press, 1995 .

The Virtual Life of Film, D.N.Rodowick, Harvard University Press, 2007.

Children's Film in the Digital Age, Essays on Audience, Adaptation and Consumer Culture, Beeler,
K., Beeler, S., McFarland, 2014.

Regarding Film: Criticism and Comment, Kauffman, S., The Johns Hopkins University Press, 2001.
Placing Movies: The Practice of Film Criticism, Rosenbaum, J., University of California Press, 1995.
The Videographic Essay: Criticism in Sound and Image., Keathley, C., Grant, C. Mittell, J..
Montreal: Caboose Books, 2019.

Elegy for Theory. Cambridge, Rodowick, D.N., MA: Harvard University Press, 2014.

Studentska anketa o kvaliteti nastave i rada nastavnika na sveuciliSnoj razini; samoprocjena
studenata o postignutim ishodima ucenja; suradni¢ka procjena nastavnika i studenata o provedbi i
kvaliteti nastavnog procesa; uspjesnost studenata u obavljanju silabusom propisanih zadataka;
individualne konzultacije.




Q Zivotopisi nastavnika

Prof. dr. sc. Viktorija Car redovita je profesorica na SveuciliStu u Splitu,
voditeljica je samostalnog studija Komunikacija i mediji. Prethodno je
22 godine radila na SveuciliStu u Zagrebu, na Fakultetu politickih

znanosti, na Odsjeku za medije 1 komunikaciju. Znanstvena je suradnica
Centra za istrazivanje druStvenih znanosti na DrZzavnom sveuciliStu
Mississippi, SAD. U fokusu njezina znanstveno-istrazivackog rada su
vizualna kultura i vizualni mediji, medijski narativi, rod i mediji, mediji i
manjinske drusStvene zajednice te javni medijski servis. Bila je voditeljica
projekta Digital Data & Security (SveuciliSte u Zagrebu, 2018.-2022.).
Bila je clanica MC-a COST Action IS0906: Transforming Audiences,
Transforming Societies: “New challenges and methodological
innovations in European Media Audience Research” (2010.-2014.).
Koordinirala je CARDS projekt Vije¢a Europe Radio-televizija Student
(2004.). Osnivacica je 1 prva glavna urednica (2010.-2017.) Casopisa
Medijske studije. Uredila je ili je suurednica 7 knjiga, te je autorica 30-
ak ¢lanaka 1 poglavlja u knjigama. Njezina bibliografija dostupna je na
https://www.croris.hr/crosbi/searchByContext/2/7089

Doc. dr. sc. Jelena JuriSi¢ docentica je prijediplomskom studiju
Komunikacija 1 mediji. Diplomirala je 1 doktorirala je na Fakultetu
novinarstva Moskovskog drzavnog sveuciliSta Lomonosov u Rusiji. Na
Sveucilistu u Splitu zaposlena je 2024., a do tada je 22 godine radila na
Fakultetu hrvatskih studija SveuciliSta u Zagrebu. Predavala je predmete iz
povijesti komunikologije, teorija medija, novinarstva, tiskanih medija,

digitalnog novinarstva 1 konvergencije medija, politicke komunikacije,
drustvenih medija 1 geopolitike. Na poslijediplomskom studiju iz
informacijskih 1 komunikacijskih znanosti na Filozofskom fakultetu u
Zagrebu 1zvodi kolegije o medijskim teorijama 1 suvremenom novinarstvu.
U znanstveno-istrazivackom radu ponajviSe se bavila novinarstvom i
medijima, politickom komunikacijom, prikrivenim oglasavanjem te
odnosima s javnos¢u. Objavila je 20-ak znanstvenih ¢lanaka i poglavlja u
knjigama te je jedna od wurednika knjiga Audience Research
Methodologies: Between Innovation and Consolidation (2014),
Vjerodostojnost medija: doba laznih informacija (2019) 1 Medijska agenda
2020.-2030. (2021). Sudjelovala je na nekoliko domacih znanstvenih
projekata 1 dvije medunarodne istrazivacke mreze u okviru COST Actiona.
Predsjednica je Vijeca regionalne znanstvene konferencije Vjerodostojnost
medija. Njena bibliografija dostupna je na:
https://www.croris.hr/osobe/profil/6063



Zivotopisi nastavnika

Doc. dr. sc. Nebojsa Lujanovi¢ docent je na studiju Komunikacija i mediji, te
ujedno zamjenik voditeljice studija. Kao vanjski suradnik, predavao u Splitu,
Osijeku 1 Zadru. Doktorirao iz podrucja teorije knjizevnosti; a znanstveni
interesi se krecu od kulturalnih studija, preko srodnih podrucja poput sociologije

knjizevnosti, teorije  identiteta, postkolonijalne  studije, do niza
poststrukturalistickih teorija koje se bave tekstom i medijima opcenito. Iz
navedenih podrucja je objavio Cetrdesetak clanaka 1 dvije znanstvene
monografije. Posebno podrucje interesa je kreativno pisanje (brojne radionice u
periodu od 10 godina, uredene knjige i zbirke, kao i napisan priru¢nik za
kreativno pisanje). Pored znanstvenih, jednako se bavi 1 umjetnickim
aktivnostima (umjetniCki projekti, organizacije festivala i1 kulturnih dogadanja,
pisanje fikcije). Autor je zbirke prica, dje¢jih knjiga, knjige eseja, osam romana,
te dramskih tekstova i scenarija. Popis znanstvenih radova nalazi se na poveznici:
https://www.croris.hr/osobe/profil/31352

Dr. sc. Miroslav Ivi¢, predavac je na samostalnom studiju Komunikacija 1

mediji. Dugogodisnji je novinar, urednik i menadzer u medijima. Bio je
glavni urednik tjednika Nedjeljna Dalmacija i dnevnog lista Slobodna
Dalmacija te u viSe mandata predsjednik Uprave najvec¢e dalmatinske
novinske kuce.

Uz karijeru novinara, urednika i direktora u zagrebackom Vjesniku i
splitskoj medijskoj kuci, bio je predavac¢ na predmetu Komunikologija na
studiju Hotelijerstva 1 gastronomije u Makarskoj, te je na veleuciliStu
Edward Bernays u Zagrebu bio nositelj na predmetima Osnove
novinarstva i Drustvena odgovornost medija.

U fokusu su mu mediji i njihova odrzivost, marketing u medijima te etika
1 drustvena odgovornost medija. Urednik je niza zbornika, monografija i
knjiga te autor veceg broja ¢lanaka.



Zivotopisi nastavnika

Vanja Pavlov, mag. nov. asistentica je na studiju Komunikacija i
mediji pri Sveucilistu u Splitu, gdje je zaposlena od 2023. godine.
Diplomirala je novinarstvo na Fakultetu politickih znanosti
SveuciliSta u Zagrebu, a prethodno je zavrSila prijediplomski
studij poslovne ekonomije na Ekonomskom fakultetu u Splitu.

Trenutacno pohada doktorski studij Mediji 1 komunikacija na
Sveucilistu Sjever.

Prof. dr. sc. Anita Runji¢-Stoilova redovita je profesorica na
Filozofskom fakultetu Sveucilista u Splitu. Predstojnica je Katedre za
jezik Odsjeka za hrvatski jezik i knjizevnost. Clanica je Povjerenstva
za unutarnju prosudbu kvalitete SveuciliSta u Splitu. Radila je kao
foneti¢ar na HRT-u i jezi¢na savjetnica u HNK-a Split. U fokusu su
njezina znanstveno-istrazivackog rada retorika politickog 1 medijskog
diskursa, fonetika 1 dijalektologija. Suradivala je na nekoliko
znanstvenih lingvistickih projekata, a trenutacno je voditeljica
institucijskog kompetitivnog projekta FFST-a ,Manipulativne
strategije u politickom diskursu: lingvisticki 1 retoricki pristup®.
Clanica je Urednistva Casopisa za fonetiku ,,Govor®, voditeljica
splitskog aktiva HDPL-a. Suuredila je 4 znanstvene knjige, a autorica
je dviju znanstvenih knjiga 1 49-ak radova. Njezina bibliografija
dostupna je na https://www.croris.hr/osobe/profil/485.




Zivotopisi nastavnika

Prof. dr. sc. Marita Brc¢i¢ Kulji§ redovita je profesorica na
Filozofskom fakultetu Sveucilista u Splitu, voditeljica je Centra za
istrazivanje i1 edukaciju u podrucju ljudskih prava. Djeluje kao
transdisciplinarna i interdisciplinarna istrazivacica (ljudska prava,
demokracija, sloboda govora, migracije, ciljevi odrzivog razvoja).
BivSa je prodekanica za znanost 1 medunarodnu suradnju na
Filozofskom fakultetu SveuciliSta u Splitu. Dobitnica je nekoliko
prestiznih stipendija od kojih izdvaja postdoktorsku Fulbrigh
stipendiju na SveuciliStu Georgia. Dobitnica je nagrade za
izvrsnost u  znanstvenoistrazivaCkom radu u  podrucju
humanisti¢kih znanosti na FFST (2025.). Clanica je stru¢nog
tima SEA EU Alliance Observatory of Migration and Human
Rights (OMHR). Sudjelovala je i vodila projekate financirane u
okviru Erasmus+; Horizon Europe; Europskog socijalnog fonda.
Objavila je 3 autorske, a uredila 4 urednicke knjige, autorica je 30-

ak Clanaka i1 poglavlja u knjigama. Njezina bibliografija dostupna
je na: https://www.croris.hr/osobe/profil/6559

Izv. prof. dr. sc. Vlaho Kovacevi¢ izvanredni je profesor na Odsjeku
za sociologiju Filozofskog fakulteta Sveucilista u Splitu te vanjski
suradnik na SveuciliStu u Splitu. Prije toga, bio je vanjski suradnik
na Fakultetu za medije 1 odnose s javnos¢u SveuciliSta u
Dubrovniku. Njegovo znanstveno-istraZzivacko podrucje obuhvaca
sociokulturni identitet, krizu pripadnosti, medije i1 kolektivno
pamcenje, sekularizaciju, (post)modernu i1 migracije. Aktivno je
sudjelovao u projektu ,, The European University of the Seas (SEA-
EU)%, razvijaju¢i Opservatorij za migracije 1 ljudska prava.
Zamjenik je glavne urednice ¢asopisa ,,Nova prisutnost®, a bio je i
¢lan Znanstvenog vijec¢a Casopisa ,,Crkva u svijetu” te Upravnog
odbora Ogranka Matice hrvatske Split. Clan je uprave Instituta za
europske 1 globalizacijske studije (ECMS). Objavio je niz
znanstvenih radova u domacim i medunarodnim ¢asopisima.




Zivotopisi nastavnika

Andela Milinovi¢ Hrga izvanredna je profesorica na Odsjeku za
uciteljski  studij Filozofskoga fakulteta SveuciliSta u Splitu.
Doktorirala je kroatistiku na Filozofskom fakultetu Sveucilista u
Zagrebu. Na mati¢noj ustanovi sudjeluje u realizaciji sveuciliSne
nastave iz podrucja jezikoslovne kroatistike na Odsjeku za uciteljski
studij te na Odsjeku za rani 1 predskolski odgoj i obrazovanje. Vanjska
je suradnica pri Samostalnoj katedri drustveno-humanistickih
znanosti Prirodoslovno-matematickoga fakulteta u Splitu te na
samostalnom prijediplomskom studiju Komunikacija 1 mediji
SveuciliSta u Splitu.

Autorica je znanstvene monografije Jezicna slika splitskoga novinstva
izmedu dvaju svjetskih ratova te niza znanstvenih i stru¢nih ¢lanaka u
kojima se bavi razvojem hrvatskoga jezika u 20. 1 21. stoljecu.
Trenutacno je suradnica na istrazivaCkom projektu Hrvatske zaklade
za znanost Razvoj rjeCnika djece mlade Skolske dobi kroz inovativne,
estetske 1 utjelovljene metode ucenja.

Clanica je Hrvatskoga filoloskoga druitva, Hrvatskoga drustva za
primijenjenu lingvistiku, splitskoga Knjizevnoga kruga i1 Matice
hrvatske.

Vinko Viducié roden je 1957. u Splitu. Stekao je Siroku bazu obrazovanja
Skolujudi se u tehnickim i drustvenim znanostima. Na Sveucilistu u Splitu,
na FESB-u stekao je zvanje inZenjera strojarstva, na Pomorskom fakultetu
diplomiranog inZenjera pomorskog prometa, dok je na Sveucili§tu u Zadru
stekao titulu doktora informacijskih znanosti. Od 2005. radi na Pomorskom
fakultetu SveuciliSta u Splitu gdje predaje na kolegijima iz podrucja
informacijskih i ekonomskih znanosti. Osim toga, predaje i na SveuciliSnom
prijediplomskom studiju Komunikacija i mediji pri SveuciliStu u Splitu.
Izabran je u redovitog profesora u trajno zvanje 2024. Bio je vise godina
predstojnik Zavoda za menadZzment pomorskih tehnologija. Objavio je
preko 90 znanstvenih i struc¢nih clanaka. Osim znanstvenih i stru¢nih
radova, autor je i sveuciliSnog udzbenika te tri knjige o metodama ucenja.
Sudjelovao je na brojnim domac¢im i medunarodnim projektima. U svom
radnom vijeku obavljao je stru¢ne, menadzerske i konzultantske poslove, te
ima dugogodi$nje iskustvo u turistickoj djelatnosti. Bio je aktivan ¢lan vise
strucnih i znanstvenih domacih i medunarodnih udruga, kao i u organizaciji
raznih znanstvenih Casopisa, gdje je sudjelovao i u radu urednistva. Danas je
aktivan znanstvenik, te objavljuje u zemlji i inozemstvu




Zivotopisi nastavnika

Dr.sc. Bruno MatijaSevi¢ znanstvenik je iz podrucja pedagogije Ciji je
znanstveni fokus na pedagogiji slobodnog vremena djece i mladih, te
medijskoj, opc¢oj, Skolskoj i socijalnog pedagogiji. Vanjski suradnik je
na Hrvatskom katolickom sveucilistu 1 na studiju Hotelijerstva i
gastronomije na SveuciliStu u Splitu. Bio je istraziva¢ na nacionalnom
istrazivackom projektu ,,Pozitivan razvoj adolescenata®, a trenutno je
voditelj projekta financiranog iz CERV fonda Europske unije pod
nazivom Healthy Mind-Healthy Child, projekta MindFit iz fonda
Malih partnerstava kao i projekta STEAM4Hope vo.2 financiranog iz
fonda Europskih snaga solidarnosti. Dobitnik je nagrade Ministarstva
znanosti 1 obrazovanja za jednog od najuspjeSnijih odgojno-
obrazovnih djelatnika (2020./2021.). Autor je 30-ak znanstvenih
Clanaka te je aktivno sudjelovao na vise od 10 znanstvenih domacih i
medunarodnih konferencija.

Doc. dr. sc. Kresimir Dabo znanstveni je suradnik na Odjelu za kulturne i
ototne studije pri Institutu za istrazivanje migracija. ZavrSio je
preddiplomski struc¢ni studij ekonomije, smjer turisticCki menadzment na
Zagrebackoj Skoli za menadzment. Specijalisticki stru¢ni diplomski studij
Upravljanje poslovnim komunikacijama zavrsio je na Sveucilistu VERN’, a
drugi diplomski, sveucilisni studij zavrsio je pri SveuciliStu Sjever, na studiju
komunikacijskih znanosti i odnosa s javnos¢u. Zavrsio je jednogodisnji
studij pri Centru za mirovne studije u Zagrebu. Doktorirao je u podrucju
drustvenih znanosti, polje informacijsko-komunikacijske znanosti, grana
komunikologija pri SveuciliStu Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku.
Profesionalnu karijeru poceo je na podrucju novinarstva, radeéi u
uredniS$tvima nekoliko medijskih kuca, pocevsi od Radio Studenta, pa do
Hrvatskog radija, Televizije Z1 do RTL Televizije. Radio je u Odjelu za
odnose s javnoS¢u na RTL Televiziji, a Sest je godina vodio Sluzbu za
odnose s javnoscu i marketing u Ansamblu LADO te obnaSao duznost
ravnatelja u jednom mandatu. Uz SveuciliSte u Splitu, kao vanjski suradnik
docent predaje na SveucilisStu VERN', Fakultetu za medije i odnose s
javnoscu SveucilisSta u Dubrovniku te SveudiliStu Algebra Bernays.
Licencirani je medijator pri Forumu za slobodu odgoja i savjetodavni
terapeut Realitetne terapije.




Zivotopisi nastavnika

Dr. sc. Matko Sari¢ roden je 7. rujna 1980. godine u Splitu.
Diplomirao je elektrotehniku, smjer elektronika na Fakultetu
elektrotehnike strojarstva 1 brodogradnje (FESB), SveuciliSta u
Splitu 2004. godine obranom diplomskog rada pod nazivom Obrada

slikovnih 1 video signala. Akademski naziv doktora znanosti stekao
je 2010. godine na FESB-u, obranom doktorskog rada pod
naslovom: Izdvajanje tekstualne informacije iz scene primjenom
modificirane cilindri¢ne udaljenosti.

Zaposlen je na Fakultetu elektrotehnike, strojarstva i brodogradnje
od 2004. godine i to na sljede¢im radnim mjestima:

- Lipanj 2004. - Studeni 2010. — Asistent / Znanstveni novak,

- Studeni 2010. - Svibanj 2014. — Visi asistent / poslijedoktorand,
- Svibanj 2014. — Rujan 2014. - Strucni suradnik,

- Listopad 2014. - Studeni 2019. — Docent,

- Studeni 2019. — danas - Izvanredni profesor.

Njegovi istrazivacki interesi su obrada signala, racunalni vid te
analiza medicinskih slika. Objavljivao je radove u znanstvenim
Casopisima 1 na konferencijama vezanim uz strojno ucenje, obradu
signala 1 analizu slika. Bio je ¢lan Katedre za komunikacijske i
informacijske sustave, a trenutno je Clan Katedre za multimediju,
obradu signala i programiranje.

Antea Boko, mag. nov., doktorandica je na poslijediplomskom
doktorskom studiju Mediji 1 komunikacija na SveuciliStu Sjever.
Naslovna je asistentica na samostalnom studiju Komunikacija i
mediji. Diplomirala je novinarstvo na Fakultetu politickih
znanosti SveuciliSta u Zagrebu, a za vrijeme studija radila je kao
novinarka. Njen znanstveno-istrazivacki rad fokusiran je na
medijske publike, medijske navike, komunikaciju u digitalnom
okoliSu 1 etiku u novinarstvu. Izlagala je na viSe domacdih i
medunarodnih konferencija te je autorica nekoliko znanstvenih 1
strucnih radova. Osim znanstveno-nastavnog angazmana, aktivna
je u struci u podrucju komunikacija i odnosa s javnoscu.




Zivotopisi nastavnika

Maja Raci¢ rodena je 1981. u Splitu. Tijekom akademske godine
2001./2002. studirala je na sveuciliStu Oral Roberts University u Tulsi
(Oklahoma, SAD) zahvaljuju¢i sportskoj stipendiji. Diplomirala je na
Ekonomskom fakultetu Sveucilista u Splitu 2008. godine. Ocekuje
obranu doktorskog rada u jesen 2025. godine. U privatnom sektoru
radila je viSe od osam godina. Od 2012. bila je angaZirana kao vanjski
suradnik (asistent) na Pomorskom fakultetu u Splitu, a od 2015. kao
vanjski suradnik (predavac). Od 2018. zaposlena je na Pomorskom
fakultetu u Splitu, gdje sudjeluje u izvodenju nastave na vise kolegija na
prijediplomskoj 1 diplomskoj razini. Aktivno sudjeluje na
medunarodnim konferencijama te u organizaciji i provedbi aktivnosti
popularizacije znanosti, poput Europske no¢i istrazivaca i Festivala
znanosti. Pohadala je brojne edukacije, ukljucujuc¢i programe iz
odgovornog istrazivanja, nastavnih kompetencija u visokom
obrazovanju, istrazivacke metodologije 1 statistike (IBM SPSS), kao 1 iz
podruc¢ja Ciljeva odrzivog razvoja Ujedinjenih naroda. Autorica je i
koautorica viSe od 20 znanstvenih i stru¢nih radova objavljenih u
Casopisima 1 zbornicima konferencija. Sudjelovala je u projektima u
okviru VIF-a, uklju¢ujuéi i one koji su jo§ uvijek u tijeku. Clanica je
uredniCkog odbora cCasopisa Transactions on Maritime Science (TOMS)
od 2022. godine, a od 2023. angazirana je na SveuciliSnom
prijediplomskom studiju Komunikacija 1 mediji pri Sveucili§tu u Splitu.
Aktivno se bavila odbojkom; bila je ¢lanica hrvatske reprezentacije u
razli¢itim dobnim kategorijama te je ostvarila brojna priznanja na
nacionalnoj i medunarodnoj razini. Hrvatski olimpijski odbor joj je
1996. 1 1997. godine dodijelio zahvalnice za izniman doprinos sportskim
rezultatima te dostojno predstavljanje Republike Hrvatske u svijetu.




Zivotopisi nastavnika

Silvija Ugrina rodena je 1969. u Hannoveru (Njemacka). Studij
germanistike 1 anglistike upisala je na SveuciliStu u Hannoveru te je
1992. stekla zvanje profesora njemackog jezika 1 knjiZzevnosti i
profesora engleskog jezika i knjizevnosti. Do travnja 1994. radila je
kao pripravnik u realnoj skoli u Langehagenu. Od 1995. predaje u
razli¢itim srednjim Skolama u Splitu. Od 1999. zaposlena je u HVU
,Dr. Franjo Tudman®, SSJ ,,Katarina Zrinska“, Odjel Split kao visi
strucni savjetnik — nastavnik.

U travnju 2018. izabrana je u naslovno nastavno zvanje lektorice, a u
listopadu 2024. u nastavno zvanje viSe lektorice na Odsjeku za
njemacki jezik 1 knjizevnost Filozofskog fakulteta u Splitu. Izvodi
nastavu iz kolegija Jezi¢ne vjezbe 1 — 6, Jezicne vjezbe: Govorna
komunikacija, Pismena komunikacija i Prevodenje. Koautorica je
Sest Clanaka u razli¢itim znanstvenim Casopisima. Strucni interesi
uklju¢uju poucavanje njemackog kao stranog jezika, gramatiku i
prevodenje.

Od 2023./2024. predaje kao vanjska suradnica na SveuciliSnom

prijediplomskom studiju Komunikacija 1 mediji.

Patricia Su€i¢, predavaica od 2023. godine radi kao vanjski
suradnik na SveuciliStu u Splitu, na samostalnom studiju
Komunikacija 1 mediji te na studiju Hotelijerstvo i gastronomija.
Potpredsjednica je hrvatsko — talijanske udruge Dante Alighieri
Split te sudjeluje u organizaciji kulturnih dogadaja 1 radionica
vezanih za promicanje talijanskog jezika i kulture. Prethodno je 20
godina radila u skoli stranih jezika Centar za strane jezike i Centar
znanja, nakon toga u srednjoj Ekonomskoj 1 u Turistickoj Skoli u
Splitu. Bila je 1 ovlaSteni ispitiva¢ medunarodno priznatih ispita
AIL Firenze. Sudjelovala je na brojnim usavrSavanjima u Italiji
(Firenca, Venecija), izlagala je na medunarodnim skupovima
(Venecija, Sarajevo) i objavila je tri znanstvena rada. U njenom
fokusu je talijjanski kao strani jezik, razvoj jezinih 1

komunikacijskih vjestina, motivacija pri ucenju stranog jezika, kao i
dodirne tocke izmedu talijanske i hrvatske kulture.



g Zivotopisi nastavnika

Ilonka Persi¢ zaposlena je na Odsjeku za engleski jezik i
knjizevnost Filozofskog fakulteta SveuciliSta u Splitu. Bavi se
britanskom 1 irskom knjizevnoSéu 20. 1 21. stoljeca, osobito
djelima J. Joycea 1 V. Woolf, knjizevnhom teorijom, usporednim
knjizevnim analizama, te odnosom knjizevnosti 1 likovne
umjetnosti.



g Podrska studentima

Studentska sluzba
Petra Zili¢
referada@kim.unist.hr
0991639750

Studentski zbor
Daria Vusic

predsjednica Studentskog zbora samostalnog studija Komunikacija i mediji
dvusic@kim.unist.hr

Povjerenica za osobe s invaliditetom
Vanja Pavlov
vpavlov@unist.hr

Erasmus koordinatorica
doc. dr. sc. Jelena Jurisié
Jjurisic@unist.hr

Sve dodatne informacije dostupne su na sluzbenoj mreznoj stranici: https://kim.unist.hr
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